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PROLOGO

on gran satisfaccién, hemos sido testigos de come el sector de la radiodifusion
piiblica ha generado un 4nimo por sumar esfuerzos y voluntades entre todos
los actores involucrados. Gobierno, sociedad civil y el conglomerado de me-
dios piiblicos —que suman una audiencia potencial de 78 millones de perscnas—han
sido participes en la consecucién de los objetivos trazados durante la creacion del
Sistemna Publico de Radiodifusion del Estado Mexicano (ser). Con la entrega de su
2° Informe de Actividades, el Sistema cumple una vez mas con un Poder Legislativo
‘;-‘IF que creyd y respaldd este proyecto. Cumplir con él es cumplir con el pais.
‘ _ 3 Hace apenas dos afios, 1a Reforma en materia de Telecomunicaciones brindaba uno
N més de sus sobresalientes resultados; hoy tenemos un Sistema Publico de Radiodifu-
sién que avanza con paso firme hacia un México Prospero, con una mayor cobertura
de los servicios de televisién y radio, la produccidn creciente de contenidos diversos
y el fortalecimiento de los derechos fundamentales de las personas.

Quienes tenemos el privilegio de servir en el spr hemos recibido el apoyo de mexi-
canos que, como nosotros, se han comprometido a fortalecer la presencia de los me-
dios otblicos en la vida nacional. Con eflo, hemos logrado ofrecer contenidos plu-
rales y diversos para radio y television digital, en forma abierta y gratuita. Quienes
integran nuestra Junta de Gobierno —personas del 4mbito gubernamental, la socie-
dad civil y la perspectiva especializada de los integrantes del Consejo Ciudadano—
han sido de gran valor para continuar cumpliendo nuestros objetivos.

La realizacién del presente informe nos ha permitido repasar el trayecto recorride
y reflexionar sobre la trascendencia de cada decisién tomada en este camino. Cones-
ta nueva perspectiva, entendemos lo que nos falta por recorrer y procuramos el me-
jor modo de hacerlo, siempre impulsados por aquello que el sPR puede y debe apor-
tar a la poblacidn. Este ejercicio de rendicion de cuentas también es un necesario
testimonio de lo que el Sistema aporta a la sociedad y la forma en la que retribuye 2
la misma todo el apoyo recibido a través de recursos de origen piblico.

Estamos convencidos de que la igualdad se construye a partir del acceso libre y
hornogéneo a la modernidad, as{ como a los instrumentos que la representan. La in-
fraestructura en materia de radiodifusién cumple un papel sobresaliente para pro-
mover y defender nuestra diversidad.

Con estas convicciones, estamos listos para arrancar el tercer afio de actividades
del Sistema Pablico de Radiodifusién del Estado Mexicano. Atrds quedan los afos
o de despegue: hoy nos encaminamos de forma clara y decidida hacia una etapa de
S consolidacion.

Con base en lo dispuesto en el Articulo 21, Fraccién xxIx, de l2 Ley del Sisterna
Publico de Radiodifusion del Estado Mexicano. Tengo el honor de poner a conside-
racién del H. Congreso de la Unién el presente Informe Anual de Actividades co-
rrespondiente al pericdo que comprende de octubre de 2015 a septiembre de 2016,
aprobado previamente por su Junta de Gobierno en Sesién Extraordinaria, en cum-
plimiznto a lo establecido en el articule 15, fraccién xx, de laley invocada.

Lic. ARMANDO CARRILLO LAVAT
PRESIDENTE
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INTRODUCCION

7 on base en los cuatro Objetives Estratégicos en los que el Siste-
ma Piiblico de Radiodifusidn del Estado Mexicano (spr) funda-
menta su labor, se llevd a cabo la estrategia anual para alcanzar

las metas senaladas en el Plan de Trabajo 2015-2016.

Obijetivos

I Atender a todos los piblicos sin excepcién e incrementar au-
diencias considerando sus intereses y necesidades.

Propiciar mecanismos de concertacién y alianza estratégica con
! los medios ptiblicos nacionales, para coadyuvar en la consolida-
cion de la radicdifusién piiblica en el pais.

3 Asegurar el acceso a nivel nacional a contenidos plurales y di-
versos de radio y television.

4 Generar, difundir y distribuir contenidos de radio y television
digital a nivel nacional de manera abierta y gratuita.

Dichos objetivos estdn encaminados a consolidar la Television Digi-
tal Terrestre {TDT) en territoric nacional, promover la competencia en el
sector de radiodifusion y permitir el uso dptimo del espectro radioeléc-
trico mediante la transmisién de miltiples canales en una misma sefial.

Al mismo tiempo, se alinean al Plan Nacional de Desarrollo (pnD)
2013-2018, en especifico, a la meta de México Prospero. De forma se-
cundaria, el canal Una Yoz Con Todos, operade por el $eR, promueve
en su barra programéatica contenidos plurales, incluyentes y ciudadanos
que contribuyen a los programas nacionales Proigualdad y Pronaind.

La operacién regular del spR implica ampliar el acervo audiovisual pa-
ra el canal propio Una Voz Con Todos, asi como elaborar la programa-
cién del mismo y garantizar una correcta operacién de la infraestruc-
tura de transmisién, 3 pilares del Sistema correspondientes a las reas
sustantivas: Produccién, Programacion y Transmisién.

Dichos pilares se concentran en los objetivos estratégicos 3 y 4. Por
tanto, demandan la mayor parte de los recursos humanos y financieros
disponibles. Durante el 2016, el sk ha dado un impulso adicional al ob-
jetivo estratégico 1, para lo cual se tiene planeado realizar por primera
vez un estudic de audiencias que pueda dar un panorama para ampliar
la visién actual del Sistema y marcar una pauta en su direccién futura.
De igual forma, se dard continuidad a las actividades destinadas a cum-
plir con el objetivo 2 sin incrementar sustantivamente el uso de recursos.
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Lo anterior responde a un anélisis de pricridades basado en el presu-
puesto asignado y el personal con el que cuenta el sistema. La princi-
pal meta del sPR, durante los primeros anos de su creacién, fue la méxi-
ma expansion de cobertura y audiencia, sumada a la generacién de un
acervo de material audiovisual diverso vy de calidad competitiva para el
mercado. Esto permitird acumular capital y facilitara concertar alianzas
estratégicas, al incrementar el valor que el Sistema puede ofrecer a los
medics ptblicos y deméas dependencias de la ApF,

Especial mencién merece la creacidn en este periodo de la Defenso-

ria de las Audiencias, como una instancia de didlogo entre las audien-

cias y el medio, con el propdsito de motivar la participacion ciudada-
na frente a la programacidn ofrecida en el canal de televisién Una Voz
Con Todos, a partir de estimular el ejercicio pleno de los derechos de
las audiencias. Con esta Defensoria, se busca cuidar que los contenidos
expuestos al piblico se apeguen a los Principios Rectores del spr y a un
Cédigo de Etica que detalla los compromisos de este organismo del Es-
tado Mexicano, de cara a la poblacidn que atiende.

El presente documento ofrece un balance del estado general que guar-
da el Sistema; en &l se informa sobre las medidas tomadas vy se rinden
cuentas respecto a la concrecion de sus objetivos entre octubre del 2015
y septiembre del 201 6.

Derivado del plan anual de trabajo basado en los cuatro objetivos es-
pecificos del sistema, se definieron 12 lineas de accion y 33 actividades
que seran desarrolladas para su seguimiento y cumplimento.

Sistema Puablico de Radiodifusién del Estado Mexicano

Atender a todos los
piiblicas sin excepcidn
e incrementar

audiencias

*

1.1 Estudio de audiencias
1.2 Presencia piblica dei s

1.3 Materiales de promocidn

Asegurar el acceso
a nivel nacional a
contenidos plurales y

de concertacion y
- alianza estratégica
con los medios piiblicos
nacionales

R diversos de radio y television
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3.1 Produccion de centenido,
campafias y capsulas

2.1 Alianzas estratégicas

2.2 tventos publicos
3.2 Adguisicion de derechos

3.3 Infraestructura para

Generar, difundir y
distribuir contenidos
de radio y televisian

digital 2 nivel nacional, de
manera abierta y gratuita

A 4

4.1 Administracidn y resguarde de

material audipvisual

4.2 Programacion de fa

transmisidn

generacion de contenidos

4.3 Infraestructura de transmision

4.4 Tecnologias de informacidn
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A continuacidn, se desglosan las actividades por linea de acci6n.

LINEA. DE ACCION

1.1 Fstudio de
audiencias

1.2 Presencia piiblica
delser

1.3 Materiales de
pramocion

Orientar y verificar que fas acciones relacionadas con e estudio e investigacion de audiencias, asi
como a la comunicacidn e interaccion on fas mismas se apegue a lo estipufado en [a Ley Federal
de Telecomunicaciones y los principias rectores del Sistema.

Promacién: presencia de imagen y campaias en medis.

Coordinar las refaciones del Sistema con la prensa escrita y los medios informativas en general,
elaborar y distribuir boletines de prensa, asi coma coordinar la realizacidn de entrevistas a los
funcionatios del Sistema.

Llevar a cabo el monitores de las inserciones de informacian, en los diversos medios de
comunicacion.

Materiales de difusion: folleterfz, impresion gran formato, multicapiado.

Administrar Los articulos promocionales def Sistema culdando siempre suimagen,

Caardinar 'as relaciones plblicas del Sistema conforme a las indicaciones del Presidente, con
dependencias y entidades de la Administracion Piblica federal, de las entidades federativas y
municipios, y otros organismos plblicos o privados.

Realizar alianzas con instituciones con el fin de lograr una mayer promacién y posicienamiento
del Sisterna en jos medios nacionales,

Supervisar y asegurar que 1as alianzas con instituciongs, permitan una mayor pramocion y
nosicionamienta del Sistema en los medios nacionales.

Implementar los programas institucionales y cumplir con los requerimientos del Sistema.

Realizar los actos necesarios para que el Sistema se convierta en una plataforma para fa libertad
de expresin que promueva el desarrolle educative, cultural y civico de fos mexicanos, asi como
promover el intercambio cultural internacional.

Supervisar |a logfstica y administracion de los recursos de las ruedas de prensa que ofrezca el

- Sistema,
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LINEA DE ACCION

4.1.Administmci6r|y' Lo

resguardn de material
audiovisual

‘4.2 Programacion de
la transmision

4.3 Infraestructura de
transmision

4.4 Tecnologias de
informacian

Post produccién de materiales audiovistales,
Produccion ¢apsulas.

Produccion documental.

Produccitin miniserie.

Produccidn serie televisiva documental.

Pregroduccion: desarrollo de campafias de comunicacién, desarrollo de contenides para el canal,
consuitor(a.

Revisar contenidos de materiales audiovisuales para evaluar st pertinencia de ser cantratados
nara su transmision por el canal Una Yoz Con Todos. :

Seleccitin, evaluacin y contratacién de derechos de transmision de peliculas, series y programas
con compafia y procuctores independientes nacionates e internacionales de materiales
audiovisugies apropiados para s transmision en el canal Una Yoz Con Todos.

Adquisicion de infraestructura técnica para incrementar la capacidad técnica para la produccion
de contenidos audiovisuales con calidad competitiva en el mercado.

Flementos escenograficos para atencion de [as selicitudes de use de infraestructura para I
generacian de contenida audiovisual.

Asegurar | preservacin en condiciones Gptimas el acervo audiovisual del e, asi como
proporcionar servicios eficientes de recepcion y entrega de material a los diversos usuarios de la
videoteca.

Sistema de Administracién de Media, Gestian de la Ingesta, Catalogacidn y Archive de Contenidos.

Elaboracién v gestién de las parrillas semanales de programacidn, fas pautas de continuidad
diarias y las bases de datos empleadas para esos prapdsites.

- Flaboracidn de documentacién técnica por peritos, salicitada y requerida para solicitudes de

Compra de refacciones para las 16 primeras estaciones; fuentes de alimentacion, tarjetas de
procesamiento, actualizaciones de control de transmisares.

concesiones ante el iFT, 4

Mantenimiento preventiv correctiva de [as primeras 15 estaciones (aire acondicionado, plantas
de emergencia, subestaciones eléctricas, biodigestores).

Pintado, torque y halizamiento de 4 torres estructuraies de televisién.

Andlisis de Yulnerabilidades y Arquitectura de Seguridad 71
Calaboracion y Productividad,
Operacibn y meiora continua del uso de Tecnaiogfas de Informacion.

Respaldo y Recuperacidn de Informacion cifrada.
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1. CUMPLIMIENTO ‘
DE OBJETIVOS ESTRATEGICOS
(SITUACION OPERATIVA)

Fl spr cuenta con 4 objetivos estratégicos que contribuyen ala
consolidacién de la vida democratica de nuestro pafs a través de un
servicio pliblico de radiodifusion de calidad, innovador, diverso, de
beneficio social y con cobertura a nivel nacional.

Para el_lb, depende de 3 areas sustantivas en-

cargadas de; 1. administrar la infraestructura
de radiodifusién; 2. incrementar el acervo au-

diovisual a través de producciones y adquisi-
- cidn de detechos y; 3. la seleccion, evaluacion
'y programacion de los materiales audiovisua-

les. Asimismo, se atiende a tedos los piiblicos
con base en sus intereses y necesidades.

1. Atender a todos los publicos sin
excepcion e incrementar audiencias
considerando sus intereses y necesidades
Para la dtencién de este objetivo, el SPR se apo-
ya en un Consejo Ciudadano que participa di-
rectamente en las decisiones internas del Siste-
ma, de igual manera, cuenta con la Defensoria
de Audiencias que ariende y da seguimiento
a las comunicaciones con el piblico, la capta-
cién de #ste, asi come actividades encaminadas
a la consolidacién y promocién de suimagen.

Consejo Ciudadano (c1).
El Consejo Ciudadano apoya a la atencidn de
este objetivo como participe directo en las deci-
siones internas del sPr; por otro lade, 1a Defen-
soria de Audiencias atiende y da seguimiento a
las comunicaciones con el pdblico, la captacion
de éste, asi como las actividades encaminadas
a la consolidacién y promocion de su imagen.
El objeto del Consejo Ciudadano es asegu-
rar su independencia y una politica editorial
imparcial y objetiva en su gestion, con faculta-
des de opinién y asesoria de las acciones, poli-
ticas, programas y proyectos gue desarrolle el
Sistema. Dicho Consejo se integra por nueve

consejeros elegidos mediante una amplia con-
sulta piiblica, asi como por el voto de dos ter-
ceras partes de los miembros presentes de la
Camara de Senadores o, en sus recesas, de la
Comisién Permanente.

Durante el periodo comprendido de octubre
de 2015 a ociubre de 20186, el Secretario Téc-
nico del Consejo Ciudadano, titular de Divi-
sién de Asuntos Juridicos, dependiente de la
Coordinacién Juridica, reportd la celebracién
de 6 Sesiones Ordinarias y 4 Sesiones Extraor-
dinarias mediante las cuales se tomaron un to-
tal de 61 Acuerdos, de los cuales se han cum-
plido 55. Entre éstos, destacan: '

« Aprobacion del Calendario de Sesiones Or-
dinarias para el afio 2016, que contemplan
seis sesiones que se celebrarin por lo menos
cada tres meses, segin lo establecido en el
“Reglamento del Consejo Ciudadano”, en
el articulo 17, fraccidn 1.

» Eleccidén por unanimidad de la Consejera
Ciudadana Maria Elvira del Coral Castillo
Zepeda, como nueva Presidenta de Sesiones

_ del Consejo Ciudadano del Sisterna Priblico
de Radiodifusién del Estado Mexicano, por
un periodo de seis meses.

+ Aprobacién para que el Presidente en tur-

no pued}s_l Representar legalmente al Con- .

. L . .
sejo Ciudadano ante cualquier autoridad.

« Discusién y asesoria sobre el Informe Anual
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de Labores del Consejo Ciudadano del Sis-
terma Pablico de Radiodifusién del Estado
Mexicano.

Presentacién del documento denominado
“Criterios que la Junta de Gobierno debe-
T4 seguir para asegurar la independencia y
una politica editorial imparcial y objetiva
del sPr” a las dreas de Produccidn, Conte-
nidos e Imagen.

Rendicidn, por parte de los Consejeros Ciu-
dadanos integrantes de la Honorable Junta
de Gobierno, de su informe respecto de la
Primera y Segunda Sesion Ordinaria 2016,
de la Honorable Junta de Gobierno del spr.

Renuncia del Secretario Técnice del Conse-
jo Ciudadano, Lic. Jorge Jiménez Santana.

Nombramiento del nuevo Secretario Téc-
nico del Consejo Ciudadano, Lic. Redrigo
Ortega Romero.

Reforma del articulo 9, en el cual se esta-
blece que, “La Presidenta o el Presidente en
Turno del Consejo Cindadano, durard en su
cargo seis meses, mismos que serdn conta-
dos a partir de !a sigujente sesién en la que
fue elegido”,

Eleccion por unanimidad de la Conseje-
ra Ciudadana Carmen Patricia Ortega Ra-
mirez, come nueva Presidenta de Sesiones
del Consejo Ciudadano del Sistema Publico
de Radiodifusion de! Estado Mexicano, por
un periodo de seis meses, contados a par-
tir de la siguiente Sesidn del Consejo Ciu-
dadano del spr.

Presenracién del documento denominado
“Reglas para la expresion de diversidades
ideoldgicas, étnicas y culturales” a las 4reas
de Produccidn, Contenidos e Imagen del spr.

¢+ Elahoracién de la propuesta “Convocatoria
de apovyo ala produccién independiente de
programas televisivos®.

Defensoria de las audiencias (ca).

Lz Defensoria de las Audiencias de Una Voz
Con Todos del spr 1nicid actividades ern julio
de 2015 con el nombramiento de la Mtra. Bea-
triz Solis Leree. Dicha figura tiene como prin-
cipal objetivo, defender y promover los dere-
chos de las audiencias, ademas de ser un factor
clave para la participacién de los ciudadanos
que, como audiencias de los medios, se expre-
san ante fo que reciben de éstos, por lo que ad-
quiere relevancia fundamental en la exigencia
de sus derechos a través de consultas, opinio-
niés, Juejas y sugerencias.

El presente informe expone [as actividades
realizadas por esta defensoria en el periodo
comprendido entre juiio de 2015 vy julio de
2016. Las actividades aqui reportadas tienen
cemo finalidad continuar ta construccidn de
un verdadero puente entre las audiencias y el
SPR a fravés de las transmisiones de su canal
Una Voz Con Todos.

CONSTRUCCION DE CODIGO DE ETICA

En este periodo, se trabajé en la redaccién del
Cédigo de Ftica, que contd con {a participacién
de los responsables de las Areas que integran

‘el Sisterna Pdblico de Radiodifusién del Esta-

do Mexicano con quienes se sostuvieron tres
reuniones de trabajo conjunto y diversas reu-
niones especificas con algunas dreas (produc-
cién, imagen y programacién), ademés de re-
cibir por escrito observaciones y comentarios
para su incorporacion. Asimismo, se presentd
ante el Consejo Ciudadano para que, con sus
observaciones, se robusteciera el contenido.
En el mes de octubre se concluyd la redaccién
del Cédigo de Etica de Una Yoz Con Todos.
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Lic. César David Mares Palacios
Coordinador Administrativo y
Presidente de! Comité de ftica
y Prevencidn de Conflictos de
Intereses

Lic. Marcelo Sebastian Pelayo
Atifano, Titular de la Coordinacion
de Promocion institucional e
Integrante Electo Titular

{. Samue! Estrada Sanchez
Titular de la Coordinacin de
Programacion y Continuidad y
Presidente Suplente del Comité de
Etica y Prevencién de Conflictos de
intereses

Lic. Pedro Garcia Pulido
Titular de Ja Oficina de
Remuneraciones y Secretario
Fjecutivo del Comité de Frica
y Prevencitn de Conflictos de
Intereses

INTEGRANTES ELECTOS

Lic. Gerardo Sergio Contreras
Alvarado, Titular de la

- Coordinacion de Desarrollo de

Tecnologias de Informacién e
Integrante Flecto Suplente

C. Rodolfo Reyes Flores, Titular
de a Oficina de Programacién
Presupuesto e Integrante Flecto
Titular

Oficina de Operacion (Master) e
Integrante Electo Suplente

Lic. Marfa Luisa Maya Vazquez,
Titular de la Coordinacion de

- Proyectos de Presidencia e
Integrante Electe Titular

Lic. Rocio Bustos Hernandez
Responsable de Desarrollo
Humano y Secretario Eecutive
Suplente del Comité de Etica

y Prevencion de Cenfiictos de
Intereses

Lic. Alberto Nicolau Alonsa,
Secretario Técnico de Presidencia e
Integrante Electo Suplente

ing. Melisa Novoa Castilleja,
Encargada del Programa de
Inversion, e Integrante Electo
Titular

€. Guillermo Zarate Sanabriz,
Chofer, e Integrante Electo Titular

Lic. Margarita de Jestis Soto
Sanchez, Investigacion y
Desarrollo de Contenidos, e °
Integrante Electo Titular

Cotizador / Compras e Integrante
Electo Titular

Lic. Carolina Vazquez Vazquez,
Servicios Administrativos de
Relaciones Piblicas e integrante
Electa Suplente

C. Alejandra Castillo Castanedo,
Administracion ge Contenidos, &
Integrante tiecto Suplente

C. Alejandra Ruvalcaba Argueta,
Edicion, € integrante Suplente

C.P. Guillermo Luna Luna, Titular
dela Qﬁc‘ma de Recursos Humanos

MEDIOS DE CONTACTO

Lic, Cristian Selene Brisef
Rodriguez, Asistente de la
Presidencia del spk, e Integrante
Flecto Suplente

ASESORES

Lic. José Manuel Narvaez Qlvera,
Titular de la Coordinacién Juridica

Lic. Mario Alberte Hernandez Garcia, Subdirector de Declaraciones
Patrimoniales y Servicio Profesional de Carrera en el oic.

En la pagina se incorpora también informa-

Las ventanas de comunicacidon con los televi-
dentes del canal se trabajaron con la Division
de Desarroilo de Tecnologias de Informacidn,
para crear y gestionar un sitio web can la di-
reccidn http://www.unavozcontodos.mx/ de-
fensoria/ en el que los visitantes encuentran
la informacion necesaria para ponerse €n con-
tacto con la Defensoria, en especifico las cuen-
tas de Facebook y Twitter, ambas identifica-
das con el nombre defensoriauvct.

cidn de interés para las audiencias y la norma-
tividad relacionada, ademas del listado com-
pleto de derechos de las audiencias. De igual
manera, s incorporz un formato para regis-
trar las opiniones y comentarios de las audien-
cias. Cabe sefnalar que se trabajo en los regis-
tros grabados del contenido de la pagina a fin
de atender las necesidades de accesibilidad es-
tablecidos por ley para las personas con disca-
pacidad. Estos medios de contacto estan dispo-
nibles a partir del 23 de noviembre de 2015,
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DIFUSION

Con el drea de Imagen y promocidn, se trzbajd
en los spots televisivos e imégenes para la pro-
mocién de las nuevas ventanas de cornunica-
cién y la tarea de {a Defensoria, con el slogan
“Una audiencia informada, siempre sera res-
petada®™; hasta el mes de diciembre estaban al

QUE NO TE DEN GATO POR LIEBRE

[ SIMPRL,

ia b
o e | . it Melensoria  Fae

Posteriormente se trabajo en la edicidn del
brochure, con el Cédigo de érica, los derechos
de las audiencias, el procedimiento para esta-
blecer contacto con la Defensoria. También
se editd un folleto ilustrado con la finalidad de
acercar a las audiencias, de una manera sinté-
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aire cuatro $pots con impactos de entre 10 y
12 por dia. Estos contenidos también tuvieron
cabida en las redes sociales oficiales del canal
y del Sisterna. Imagen y promocién también
disend una serie de graficos para redes socia-
les y los sitios web del spr y del canal.

| iPONTE TRUCHA!
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Melensari
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tica y creativa, acerca de sus principales dere-
chos. La distribucién amplia de estos materia-
les se ha iniciado y sera tarea permanente en
todas las oportunidades en las que e] conoci-
miento de la Defensoria y los derechos de las
audiencias sea necesario.

--DERECHOS DE
LAS AUDIENCIA>
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SEMINARIO INTERMNO

Con el objetivo de difundir y promover el co-
nocimiento de los derechos de las audiencias
y la Radiodifusién de Servicio Pidblico, junto
con Ja Universidad Auténoma Metropolitana,
Unidad Xochimilco, se imparti6 el Seminario
Interno que comenzd el 18 de mayo y conclu-
v el 28 de septiembre de 2016, con los temas:

» La Radiodifusién de Servicio Pablico y los
Principios de los Medios Pdblicos

» Normatividad: la Constitucidn, la Ley y el
SPR Y sus principios rectores

» Consejo Cansultivo del sPR

» Las Defensorias de las Audiencias. Objeti-
vos y funciones

+ Codigo de Etica del spr
= Derechos de las Audiencias

+ Contenidos de Calidad: La Produccidn y la
Programacion

VINCULACION CON INSTITUCIONES
ACADEMICAS

Una de las primeras acciones emprendidas pa-
ra la vinculacién del spr con las [nstituciones
de Educacién Superior se realizé con el Con-
sejo Nacional Para la Ensefianza y {a Inves-
tigacién de las Ciencias de la Comunicacion
{coNEICC), con quien se tuvo una primera reu-
nion durante su asamblea de octubre de 2015;
en su LXXXI Asamblea General Ordinaria ce-
lebrada en Canciin, Q.R., se acordd colaborar
en la convocatoria al Premio Nacional de Tra-
bajos Recepcionales en Comunicacidn en su
XXX emision, en 2016, en la cual se participa-
r4 con la entrega de un premio especial al me-
jor trabajo relacionado con el tema de Los Me-
dios Piblicos en México. Para ello, ademds de
la entrega de un premio en efectivo, se com-
prometié a difundir la convocatoria a través de

la sefial de Una Voz Con Todos en los 32 es-
tados de la Repdblica, asi como en la difusidn
de los resultados con un programa especial de
entrevistas 2 los ganadores. Para esta colabo-
racién, la Defensoria de las Audiencias fue la

responsable de hacer el seguimientc hasta los

resultados finales. La entrega de los premios se
celebrd en la siguiente asambiea de cONEICC en
Aguascalientes en el mes de octubre de 2016.

Como parte de estas tareas de Vinculacion
y Difusion del ser y su Defensoria se progra-
md la participacién en el Foro de Periodismo
con la Universidad 1Teso de Guadalajara para
8 v 9 de septiembre. A estas actividades, ade-
més de la Defensoria, asistio el responsable del
drea de Imagen, quien hablé sobre el SPR para
las formas de vinculacidn.

Por otra parte, la Participacién en la mesa
“Formar/se en derechos; Propuestas pedagd-
gicas en busca de profesionales comprometi-
dos con las audiencias” en el 1 Congreso Lati-
noamericana de Defensorias de las Audiencias.
“Logros y desafios hacia una nueva ciudada-
nia comunicacional”, realizado del 25 at 28
de noviembre de 2015 en Cartagena de In-
dias, Colombia.

También destaca la participacion en el pa-
nel “El papel de las defensorias de las audien-
cias v de los concesionarios en la promocidn
de los derechos de las audiencias”, en el Foro
Internacional sobre Derechos de las Audien-
cias, realizado por el Instituto Federal de Tele-

comuricaciones el 8 y 9 de diciembre de 2015.

Por dltime, la participacion en la mesa “El
impacto de la concentracidn de medios en los
derechos de las audiencias”, en el marco del
Iv Sernanario Ihero-Americano de Defenso-
rias/ Quvidoras de medios, realizado en Bue-
nos Aires, Argentina del 17 ai 20 de marzo por
la Defensoria de! Piblico, y asistencia en esos
mismos dias a la Reunion de la Organizacion
Mundial de Ombudsman.

2° [INFORME DE LABORES | OCTUBRE 2015 - SEPTIEMBRE 2016

E S




OTRAS ACTIVIDADES

Se participd en la consulta piblica del “Ante-
proyecto de Lineamientos Generales sobre los
Derechos de las Audiencias” promovida por el
Instituto Federal de Telecomunicaciones, del
14 dejulio al 7 de septiembre de 2015, entre-
gando las observaciones preliminares el dia 20
de agosto de 2015.

COMUNICACION COM LAS AUDIENCIAS

Es importante sefialar que la Defensoria ha
presentado y hecho pGbiicos sus dos informes
semestrales con mayor detalle, mismos que se
encuentran disponibles en la pagina de |a de-
fensoria, asi como todos y cada uno de los co-
mentarios recibidos con las respuestas emitidas.

En el periodo tegistrado se recibieron 26
comunicaciones. De dichos mensajes se des-
rrenden los siguientes datos:

+ 51 96% se recibieron via correo electranico
y el 4% via Twitter.

* 58% referidos a produccién; 11% a técni-
co; 26% aspectos téenicos de transmisién y
5% a recursos humanos.

« 26% de los comentarios eran consultas; 26%
quejas; 16% sugerencias; 16% peticiones;
11% felicitaciones y 5% opiniones

COMUNICACION POR MEDIO

Carreo

959, Twitter

5%

ASUNTOS REFERIDOS
Programacion
58%
Técnico
Recursos 6%,
humanos 5%
Produccion
11%
MOTIVO
Consuita Queja
26% 26%
Opinian 3
5%
Felicitacion
11% Sugerencia
o 16%
Peticion
16%
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Imagen y promodién

A través de alianzas estratégicas, convenios de
colaboracién y espacios de promocién institu-
cional, se busca elevar 2l sentido de pertenencia
y fortalecer interna y externamente el posicio-
namiento del sPR como un instituto que lidere
la radiodifusién piblica en México.

Se conceptualizaron y desarroilaron campa-
fias promocionales que destacan el quehacer
del Sistema: “Los medios priblicos revelan lo
mejor de ti”, “Mis contenidos, mas cerca de
ti”, “El canal ptblico que piensa en ti”, “Tus
causas, Tu canal”, “Cobertura” y “Plataformas
digitales”. De igual forma para el lanzamien-
to de la Defenscria de las Audiencias del Sis-
temna “Una atdiencia informada, siempre se-
ri respetada”.

Finalmente, se realizaron spots promocio-
nando nuestro video on demand, pagina web,
y sistemas de Tv de paga en los que se puede
sintonizar el canal Una Voz Con Todos, asi
como el rebranding para 2016 de este dltimo.

£n medios externos se logrd la promocion
del spR, destacando participaciones en el Fes-

tival Internacional de Cine Pocumental Docs-
DF, Festival Ambulante Mas Alli, mercado de
television “Ventana Sur” y espacios de difusion
y promocién {impresa y pantalla) en la Cine-
teca Nacional. En materia de conveniocs para
colaboracién se renovaron con El Financieroy
Revista Tiempo Libre; se sumaron convenios
con Excélsior {pauta en periddico), Univer-
sidad Tres de Febrero en Argentina, Televi-
sidn San Luis, Aeroméxico (difusidn de con-
tenidos del ser en A Channel y en vuelos on
demand), Tv Perd, Tv Ciudad Uruguay, Fun-
dacién Dondé, Televisidn Piblica Rusa Ty
Fundacién Japon.

La presencia en redes sociales se vic fortale-
cida con atencién personalizada a la audiencia
a través de la respuesta ripida a comentarios y
mensajes privados en Facebook y Twitier, la
reatizacién de 28 videos virales por semana so-
bre los contenidos del canal Una Voz Con To-
dos y la produccién, realizacién y edicién, de
capsulas y reportajes seranales para su emi-
sidn en redes sociales: “Dia de la madre”, “Re-
ciclaje”, “Arboles de la Ciudad de Méxica”,
“Perrhijos” “De fin en fin” v “Sergio Vicke.
Solo preguntas y respuestas”™.
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2. Propiciar mecanismos de cancertacian
y alianza estratéegica can los medios
publicos nacionales, para coadyuvar enla
consolidacién de Ja radiedifusidn plblica
en el pais

A través de la celebracion de convenios, alian-
zas y actividades de relaciones pablicas, el spr
asegura espacios de transmisidn, incrementa
su acervo audicvisual y se posiciona como or-
ganismo de referencia en la radiodifusion pi-
blica nacional.

Convenios y alianzas (rp, c1}

En el marco de la colaboracién con entidades
y dependencias gubernamentales para el for-
talecimiento institucional, se llevaron a cabo
las gestiones para la celebracidn de Convenios
Institucionales entre el Organismo y entidades
tanto nacionales come internacicnales. Enire
estas destacan:

Entidades pablicas de la apr: Secretaria de
Economia (sg); Secretaria de Salud (55); Secre-
taria de Gobernacién (SEGoB); la Comision Fe-
deral de Electricidad {cre}; Congreso General
de los Estados Unidos Mexicanos {(Canal del
Congreso); Gobierno de] Estado de Zacatecas
(Radio Zacatecas), con quien se suscribid un
Convenio de Colaboracién Institucional en ma-
teria de Uso Compartido de Infraestructura.

Medios e instituciones nacionales: Televi-
s16n Metropolitana, S. A. de C. V. (Canal 22);
Universidad Nacional Autdnoma de México
(Tv uMam); Instituto Politécnico Nacional (Ca-
nal 11); Documental Ambulante, A. C.: Insti-
tuto Mexicano de la Juventud (IMJUVE); Do-
cumental Ambulante, A. C.; Universidad de
Guadalajara (U de G.); El Financiero Tv; Ins-
tituto Mexicano de Cinematografia (IMCINE);

Medios e instituciones internacionales: Mi-
nisterio de Ciencia, Tecnologia e Innovacién
Productiva de la Repiblica Argentina; Korean
Broadcasting System (k8s); Fideicomiso “Ace-
quia”; Deutsche Welle; Asian-Pacific Broad-

casting Union (aBu); Européan Broadcasting
Unton (EBU).

Varios festivales e instituciones educativas,
informativas y de investigacién: Instituto La-
tinoamericanc de la Comunicacién Educativa
(1LcE); el Foro Consultive, Cientifico y Tecno-
logico, A.C.; Festival Internacional de Cine Do-
cumental de la Ciudad de México, A.C.; Festi-
val Internacional de Cine de Monterrey, A.C.;
axaca Filmfest, A.C.; inscripcion al Premio
Nzcional de Periodismo y a los premios TaL,

Se dic seguimiento z los convenios para el
intercambio de materiales con la Cineteca Na-
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cional, El Financiero Bioomberg y la Revista
Tiempo Librte.

Relaciones Pdblicas (rRP)

En materia de relaciones pablicas, el spr bus-
6 participacién activa en diversos eventos, asi
come la insercidn en medios impresos, digi-
tales, cine y television. Durante el periodo se
lograron 169 menciones en prensa, 23 enra-
dio, 16 en televisidn y 154 en medios digita-
les para un total de 362 menciones.

En cuanto a cobertura de prensa en even-
tos destacan: la presentacion en México y Es-

pana, asi como Gran Premier, de! documen-
tal “Hernan Cortés. Un hombre entre Dios ¥
el Diablo”. En conjunto con el Seminario de
Cultara Mexicana se presentd el programa “El
Tema de Hoy es...” conducido por Sergio Vela.

_La transroision en vivo del Segundo Campeo-

nato Mundial Universitario de Futbol Ameri-
cano. Presentacién del programa “Las Noches
cen EL”. En alianza con 1a Academia Mexicana
de Ciencias, se presento la nueva temporada
de la serie “Clencia en Todos Lados”.

Tuvimos inserciones en diferentes medios
impresos: los periodicos El Financiero y Excél-
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sior; las revistas Tiempo Libre, Cineteca Na-
cional, Confluencia, Revista Marvin y Revista
Gatopardo; asi como en catilogos de festiva-
les nacionales. En medios digitales se traba-
jo con revista digital Tlempo Libre, Secretaria
de Cultura, y diversos sitios y redes sociales
de festivales de cine y televisién. En cine y te-
levisidén se prepard material para la Cineteca
Nacional, Casa del Cine, Financiero Tv, Ca-
nal 22, TvUnaM y Once Tv.

3. Asegurar el acceso a nivel nacional a
contenidos plurales y diversos de radic y
televisién

En este objetivo se ha consolidado un acervo
audiovisua!l plural, educative v civico en benefi-
cio de la poblacién. Por ello, el sPR incrementa
su acervo al producir y adquirir audiovisuales,
dando preferencia a producciones independien-
tes nacionales para fomentar la competencia,

Produccicnes y coproducciones {cp)

En el periodo correspondiente se han evalua-
do y recibido ideas nuevas y proyectos de pro-
ductores externos para la pantalla de Una Voz
Con Todos en la programacidén 2016. El acer-
vo del $PR se incrementd mediante las siguien-
tes producciones:

Se sumaron 24 series de television, de las
cuales 23 son para transmisién enel 2017, La
serie “Maestros Olvidados”, transmitida du-
rante 2016, obtuvo un importante reconoci-

miento Mencidn especial en la xvIentrega del -

Festival Pantalla de Cristal (2014) por divul-
gacion de la diversidad cultural de México y
registro de las tradiciones del pueblo). En es-
ta temporada, la produccién se vio enrique-
cida con el talento de jévenes directores que,
iunto a destacadas figuras de la direccidn ci-
nematografica, tuvieron a su cargo la realiza-
cion de la serie.

Se realizaron 9 producciones internas en
funcién de los principios rectores del spr, in-
cluyendo programas piloto y trabajos de pre-
produccidn que buscan ampliar la variedad de

contenidos y fortalecer las barras de programa-
cién con producciones originales en diferentes
formatos, incluyendo: capsula semanal “Per-
didos en la Red” para sea Noticias, capsulas
“Conoce tus derechos”, documental “Big Ci-
ties” y serie audiovisual “Video Arte™.

Se recibieron 63 proyectos de productores na-
cionales independientes, los cuales fueron so-
metidos al protocolo de evaluacion que sigue la
Mesa de Contenidos. De éstos, 23 han sido se-
leccionados para su produccidn y subsecuen-
te transmision en el ejercicio 2017: “Carioca”;
“Hoja de Lata, Del Libro a la Pantalla” (tem-
poradas 6 y 7); “Las Noches con EL” {tempo-
rada 3); “La democracia se escribe en femeni-
no”; “La risa, Un gen muy mexicano/historia
con sentido del humor”; “Ciencia en Todos La-
dos™; “Coleccionista” (temporada 4); “Stiper-
construcciones, México™ (temporada 3); “Café
desde Madrid”; “Fragmentaria: ciencia, cuitura y
pensamiento” (temporada 2); “Quiénes suenan
y construyen”; “Ve la dpera con Sergio” (tem-
porada 23; “; Por qué en México?” (Temporada
3); “Inspirarte”; “Zoorbano”; “Del castiilo al pa-
lacio”; “Almanaque deportivo™; “A Toda Msi-
ca”; “Opinidén”; “Garbanzos de a libra, los mexi-
canos ejemplares”; “{De aqui soy! ;Y td, donde
andas?”; “Grandes autoras latinoamericanas®.

Se sumaron un total de 55 horas en produc-
ciones especiales para conmemorar eventos
especificos: “Gabriel Garcia Marquez”, “Vo-
leibol tepechaje”, “Campeonato Mundial Uni-
versitario Monlterrey”, “Campeonato Mundial
Sub 19 China” y “Sergio Vicke. Sélo pregun-
tas y respuestas”.

Administracion del acervo audiovisual
(cre)

Se lleva a cabo la continua identificacién, eva-
luacidn y seleccion de materiales audiovisuales
producidos por compafias nacionales, inter-
nacionales o productores independientes que
puedan resultar adecuadas para su contrata-
cién e incorporacién en la programacién del
canal Una Voz Con Todos.
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Durante el periodo, se contrataron un to-
tai de 209 nuevos programas tanto naciona-
les como internacionales, que surmnan 237 ho-
ras 2l acervo audiovisual del srr. Asimismo, se
realizd la evaluacidn y preseleccion de mate-
riales audiovisuales para la posible contrata-
cion de derechos de transmision, que repre-
sentan 373 programas para un total de 595
horas adicionales.

En actividades de preservacion, y gestién del
acervo audiovisual, se incorporaron 1,957 re-
gistros a la base de datos de la Videoteca del
spR; se catalogaron y documentaron 404 nue-
vos materiales incorporados a la programacion
dei canal; se realizaron 2,251 dictamenes téc-
nicos de materiales audiovisuales; al corte de
junio 2016 se tiene un total de 9,970 mate-
riales audiovisuales registrados y resguardados
en la Videoteca del spr:

Programacion transmitida (cPc)

En lo que se refiere al canal Una Voz Con To-
dos, el spr busca continuar incrementando las
horas de programacion diaria sin retransmi-
sion, & partir de incorporar contenidos variados
en horarios vespertinos y nocturnos, aumen-
tando el porcentaje de horas dé programacion
con producciones y coproducciones propias.

Fl spr transmite las 24 horas del dia, los 7
dias de ]2 semana. En el periodo se han trans-
mitido un gran total de 6,576 horas con la si-
guiente integracidn: 2,925 (44%) horas de ma-
teriales producidos o coproducidos por el SeR,
1,986 {30%) horas de material obtenido me-
diante convenio, sin costo, y 1,695 (26%) horas

de material adquirido por contratacidn de de-
rechos de transmision. Se ha dado preferencia
a acervos de origen nacional, gue representan
un 66% (4,311 horas) del total transmitido.
Mientras que 3,288 horas (30%) pertenecen
a la emisitn original, sin retransmisidn,

Fl contenido tematico de la transmision, por
ntmero de horas transmitidas, se desglosa co-
mo sigue: 1,221 (19%) de derechos, valores
clvicos y pluralidad; 856 (13%) libertad de in-
formacién y expresion y participacién ciuda-
dana; 771 (12%) integracién y atencion social
de minorias; 296 (4%) igualdad entre mujeres
y hombres; 1,280 (19%) promocion del co-
nocimiento cientifico y la proteccién del me-
dio ambiente; 2,031 (31%) promocidn del ar-
te, historia, cultura y humanidades; 121 {2%)
derechos de la infancia.

Finalmente, se tienen 279 horas de progra-
macion especial transmitida durante el periodo
reportado, entre otros: Torneo de la Organiza-
cién Nacional Estudiantil de Fathel America-
no {oNEFa), Premio Nacional de Comunica-
cién “Jasé Pagés Llergo 2015” al documental
“Maximiliano de México. Suefics de Poder”,
Dia Internacional para la Tolerancia, 105 Ani-
versario de la Revolucion Mexicana, 99 Aniver-
sario de la Constitucidn de los Estados Unidos
Mexicanos: Documental Los Constituyentes;
Diade la Fuerza Aérea Mexicana: Documental:
Escuadron 201; Campeonato Mundial Univer-
sitario de Fiitbol Americano 2016, pisu; Cam-
peonate Mundial de Fithol Americano Sub 1.
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4. Generar, difundir y distribuir
contenidos de radio y television digital

a nivel nacional, de manera abiertay
gratuita

Para la difusién de los contenidos propios y de
los medios pablicos, con los cuales existen con-
venios de transmision, el spr depende de una
red de 26 estaciones retransmisoras distribui-
das a lo largo y ancho de la Repdblica. A conti-
nuacion, se describen las principales acciones
del sPr para la expansion y mantenimiento de
s infraestructiira, asi como del foro.

(nfraestructura de transmision (cT)

A finales de 20185, se realizd la coordinacién
técnica para llevar a cabo el Apagdn Analdgico.
En este apartado se informan las acciones per-
tinentes al mantenimiento, mejora y convenios
para compartir infraestructura de las 26 esta-
ciones habilitadas para transmisiones en Tele-
visién Digital Terrestre (TDT) a cargo del spr.

Durante este periodo se implementé la in-
fraestructura para la transmision de los parti-
dos de ONEFaA, partidos preolimpicos de Volei-
bol r1ve 2016, partidos Fisu, la programacién

de China World Championship 1rar U15 y las
seflales del Comité Olimpico Internacional a
disposicidn de preduccién para transmisién
de Juegos Olimpicos.

Se celebraron convenios que sentaron pre-
cedente, al compartir infraestructura con di-
ferentes medios pablicos, propiciando que la
inversion requerida sea menor para extender
el alcance de la T, entre ellos destacan: con-
venio para compartir infraestructura con Siste-
ma Zacatecano de Radio y Television (sizarT);
COTVenio para iniciar transmisiones radiodi-
fundidas con el Instituto Mexicano de la Ra-
dio (1MER) para obtener equipos transmisores,
antenas e iniciar transmisiones de sefial de ra-
dio; convenio para compartir infraestructura
con Cadena 3 Grupe Imagen, convirtiendo al
SPR en el primer medic pablico en compartit
su infraestructura con una televisora privada.

Se consiguid la autorizacidn del Instituto
Federal de Telecomunicaciones para la mul-
tiprogramacion de medios ptiblicos en las 10
nuevas estaciones: San Cristébal de las Ca-
sas, Chis.; Tuxtla Gutiérrez, Chis.; Campe-
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che, Camp.; Villahermosa, Tab.; Aguascalien-
tes, Ags.; Zacatecas, Zac.; Cd. QObregon, Son.;
Mazatlan, Sin.; Colima, Col.; Uruapan, Mich.

En acciones de mantenimiento de la infraes-
tructura, se dio manteniniento integral de la es-
tacion de (Querétaro y se realizé mantenimiento
general 2 pintura en 15 estaciones: Ciudad de
México, Celaya, Coatzacoalcos, Guadalajara,
Hermosillo, Leon, Mérida, Monterrey, More-
lia, Qaxaca, Puebla, Tampico, Tapachula, To-
luca y Xalapa. Se elaboraron anexcs técnicos
para contratacién de pdlizas de mantenimien-
to de subestaciones eléctricas, equipos de aire
acondicionado, plantas de emergencia, regu-
ladores de voltaje, equipos de energia ininte-
rrumpibie y las estructuras de las torres.

Permisos y concesiones (cT, C1)
Acciones referentes a las gesticnes que otorgan
al ser el derecho sobre el espectro radioeléctri-
co, en las localidades donde se planea iniciar
transmisiones en un futuro, para llevar los con-
tenidos de multiples medies pablicos en for-
mato digital a una mayor peblacién.

Se formularon al 15T las solicitudes condu-

centes para el otorgamiento de los Titulos de
Concesién para la instalacion de estaciones re-
transmmiscras en las siguientes localidades: drea
metropolitana (Coacalco), Méx.; Cd. (Guzman,
Jal.; Chihuahua, Chih.; Coatzacoalcos, Ver.;
Culiacan, Sin.; Durango, Dgo.; Guaymas, Son.;
Manzanillo, Col.; Matias Romero, Oax.; Mexi-
cali. BC; Nuevo Laredo, Tam.; Pachuca, Hgo.;
Puerto Vailarta, Jal.; Saltillo, Coah.; Tehuacan,
Pue.; Tepic, Nay.; Tijuana, 3C. En adicidn a le
anterior, se realizaron las gestiones requeridas
para la operacién de radio FM en las localida-
des de: Ceatzacoalcos, Ver.; Matias Romero,
Qax.; Tehuacan, Pueb.; Tepic, Nay.

En igual sentido, se formularon ante el 1FT,
las solicitudes correspondientes para la autori-
zacion de modificaciones técnicas respecto de
ias estaciones retransmisoras en las ciudades
de Apuascalientes; Campeche; Colima; Ciu-
dad Obregén; Mazatldn; Tuxtla Gutiérrez; San
Cristdbal de las Casas; Uruapan; Villahermo-
sa y Zacatecas.
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. ACTIVIDADES DE APOYO
(SITUACION ADMINISTRATIVA)

Las actividades de apoyo facilitan el logro de los objetivos
estratégicos al planificar, gestionar y controlar de forma eficiente los
recursos financieros, materiales y humanos del Sistema.

Estructura funcional (RH)

El'spr cuenta con 3 plazas autorizadas y una estructura funcional de alrededor de 400 elementos
bzjo un programa de honorarios, dispuestos de la siguiente forma:

AREA COLABORADORES
Presidencia. 12
Coordinacidn Administrativa 50
Coardinacion Juridica 9

Coordinacion de Programacion y Continuidad 23

Coordinacién de Produccion 20

Coordinacion de Transmisiones

y Divisidn de Ingenieria 186
Divisian de Desarrollo de Tecnzlogias

de 1 Informacion 18
Divisian de imagen 17
Division de Refaciones Pdblicas 8
Division de Goeraciones 4
Plazas ) 3
TOTAL 400
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Desarrolle humana (RH)
En materia de cultura organizacional y capacitaciones, el sPR brindd z sus colaboradores los si-

guientes Cursas:

CURSO

AREA

NUMERO
DE PERSONAS

Del Sketch al Render Coordinacian de Produccién 1

Ceh-Certified Ethicai Hacker V8 Divisidn de Desarrolfo de Tecnolcgfas de Informacion 5

Primeros Auxilios, Evacuacion,

Blsqueda, Rescate

y Control de Incendios Coordinacion de Transmisianes y division de Ingenierfa (Estacion Uruapan) 7

Equipos de Trabaje

de Alto Rendimiento Presidencia 3
Coordinacién de Produccién 7
Coordinacidn de Transmisfones v divisin ce ingenierfa 10
Division de Operaciones 4
Divisién de Planeacién y Finanzas 7
Coordinacian Juridica 2
Division de Recursas Materiales, Servicios Generales y Obra Piblica 12
Oficina de Recursos Humaros 5

Introduccion a fas Pruebas

para la Seleccion de Personal,

por Competencias Oficina de Recursos Humanaos 2

Taller de Workshop Bisico

y Avanzado Produccion 1

Taller de fotegrafia de Retrato  Praduccion 1

Diplomado de fotografia Produccion 1

TOTAL 73
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CURSQ 5IN COSTO

- Archivo de Tramite

AREA

NUMERO
DE PERSONAS

Coordinacion de Transmisiones y Division de Ingenieria 1
Coordinacion de Produccion b
Coordinacion Juridica 1
Divisian de Planeacitn y Finanzas 3
Divisién de Recurscs Materiales, Servicios Generales y Obra Piblica 2
Divisidn de Desarrello de Tecnologias de Informacicn 1
Oficina de Recurses Humanos 1
Presidencia 1

ac de fa Accesibilidad Web Produccitn 1
Coordinacitn de Programacién y Continuidad 1
Divisian de Imagen institucienal 3
Divisitn de Relaciones Pablicas 1
Divisian de Desarralio de Tecnologfas de informacidn 10
Presidencia 1

Jornadas Internacionales

de Acceso a la Informacion

y Archivas Divisién de Planeacion y Finanzas 1

Actualizacion £n ToT

y Transimision 4o Coordinacion de Transmisianes y Division de Ingenieria 6

El anc de la Igualdad

y la No Discriminacion Coordinacion de Praduccidn 1
Coordinacion Jurfdica 1
Division de Imagen institucional 2
Divisidn de Cperaciones 1
Division de Planeacidn Y Finanzas 1
Division de Recursos Materiales 1
Divisién de Tecnologfas De | Informacién 1
Oficina de Recursos Humanos , 2

£} Guion: I

un Documento Creative Coordinacién de Produccian 7
Coordinacidn de Programacion y Continuidad 6
Division de Operaciones 1

TOTAL 130
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Contribucion a programas nacionales
(or)

El s7R se encuentra alineado a la Meta Nacio-
nal “México Prospero” del Plan Nacional de
Desarrollo 2013-2018. En ese sentido, los es-
fuerzos contribuyen al objetiva “Democrati-
zar el acceso a servicios de telecomunicacio-
nes” y a la estrategia “Impulsar el desarrollo
¢ innovacion tecnoldgica de las telecomuni-
caciones que amplie la cobertura y accesibi-
lidad para impulsar mejores servicios y pro-
mover la competencia, buscando 1a reduccién
de costos y la eficiencia de las comunicacio-
nes”. El spr utiliza los recursos piblicos para
expandir su infraestructura, y brinda un ser-
vicio gratuito de radiodifusién en calidad di-
gital ala poblacién en territorfo nacional. Adi-
clonalmente, produce y adquiere contenidos,
dando pricridad a productores nacionales in-
dependientes, que promuevan la integracién
nacional, la no discriminacidn y la pluralidad
social e ideoldgica. Entre las actividades des-
tacadas se encuentran:

Plan Nacional de Desarrollo 2013 - 2018

Se llegd a una cobertura estimada del 49.7%
de la poblacidn en territorio nacicnal con ac-
ceso a televisor. Se incrementaron las horas
de la emision criginal del canal propio Una
Voz Con Todos de 8 2 15 horas diarias sin re-
transmisién, con un 66% del total compuesto
por audiovisuales de origen nacional y un 42%
de la transmisién compuesta por produccio-
nes propias del seR. Se han acumulado mas de
1,000 horas totales de produccién de material
audiovisual y se han adquirido los derechas de
transmisién de 1,700 horas totales de mate-
riales audiovisuales producidos por terceros:

PrRoIGUALDAD

Se dio seguimiento al Programa Nacional para
la Igualdad de Oportunidades y no Discrimi-
nacion contra las Mujeres 2013-2018 (Proi-
gualdad), Como actividades internas, se realiza-
ron camparias de sensibilizacion en las oficinas
centrales del SPR y sus estaciones, asi como la
elaboracidn y seguimiento de un Plan de Ac-
cidn Cultural Institucional, actualizacién del
Codigo de Conducta y designacién de Enlaces
de Género y No Discriminacién, Comeo activi-
dad externa se transmitieron mas de 610 ho-
ras de contenidos con temdticas destinadas a
promover Perspectiva de Género.

PRONAIND

Como parte del Programa Nacional para la
Igualdad y No Discriminacién 2014-2018
{(PRONAIND) se transmitieron alrededor de
1,062 horas de contenidos alineados a los ol
jetivos “Garantizar medidas progresivas ten-
dientes a cerrar brechas de desigualdad que
afectan a la poblacidn discriminada en el disfru-
te de derechos™ y “Fortalecer el cambio cultura
en favor de la igualdad, diversidad, inclusién y
no discriminacién con participacion ciudada-
na”. Se implementd el lenguaje a sefias en la
emisidn del canal propio para los programas
“spR Noticias”, “Meéxico al dia. Edicion Matu-
tina” y “Nosotros... los otros”, sumando 442
horas de transmision.
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Situacién financiera (incluye materiales) (DPF, DRM)

Concepto

INGRESQOS Y OTROS BENERICIOS

Ingresos de la Gestion

Impuestos

Cuotas y Aportaciones de Seguridad Social
Contribuciones de Mejoras

Derechos

Productos de Tipo Corriente
Aprovechamientos de Tipo Corriente
Ingresos por Venta de Bienes y Servicios

Ingresos no Comprendidos en las Fracciones de la Leyde Ingresos Causados

en Ejercicios Fiscales Anteriores Pendientes de Liguidacion o Pago

Participaciones, Aportaciones, Transferencias, Asignaciones, Subsidios y
Otras Ayudas

Participaciones y Aportaciones

Transferencia, Asignaciones, Subsidios y Otras ayudas

Otros Ingresos y Beneficios

Ingresos Financieros

incremento por Variacion de Inventarios

Disminucion del Exceso de Estimaciones por Pérdida o Deterioro u
Obsolescencia

Disminucion del Exceso de Provisiones

Oftros Ingresos y Beneficios Varios

Total de Ingresos y Ofros Beneficios

31,986,472.79
0.00
0.0C
0.00
0.00
0.00
0.00
31,886,472.79
0.00

190,583,730.07
0.00
190,583,730.07

999,677.53
999.677.53
0.00
0.00

0.00
0.00

223,569,880.39

7,266,711.70
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
. 0.00
7,266,711.70
0.00

95,187,934.72
0.00
85,187,834.72

200,894.96
200,894.95
0.00
0.00

0.00
0.00

102,655,541.38
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” Concéptg- E—

GASTOS Y OTRAS PERDIDAS

Gastos de Funcionamiento

Senvicios Personales

Materiales y Suministros

Senvicios Generales

Bienes Muebles

Transferencia, Asignaciones, Subsidios y Otras Ayudas
Transferencias Intermnas y Asignaciones al Secior Publico
Transferencias al Resto def Sector Publico

Subsidios y Subvenciones

Ayudas Sociales

Pensiones y Jukilacicnes

Transferencias a Fideicomisos, Mandatos y Contrates Analogos
Transferencias a la Seguridad Social

Donativos

Transferencias al Exterior

Participaciones y Aportaciones
Participaciones

Aportaciones

Convenics

Intereses, Comisiones y Otros Gastos de la Deuda Pibiica
Intereses de la Deuda Publica

Comisiones de la Deuda Publica

Gastos de la Deuda Publica

Costo por Coberturas

Apoyos Financieros

Otros Gastos y Pérdidas Extraordinarias

Estimaciones, Depreciaciones, Deterioros, Obsolescencia y Amortizaciones

Provisiones
Disminucién de Inventarios

Aumento por insuficiencia de Estimaciones por Pérdida o Deterioro y

Aumento por Insuficiencia de Previsiones
Otros Gastos

Inversion Plblica
Inversion Publica no Capitalizable

Total de Gastos y Otras Pérdidas
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250,919,149.53
55,407,165.13
2,476,092.97
193,035,891.43

0.00
0.00
0.00
0.0C
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.c0

0.00
0.00
0.00
.00

0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.0C

38,255,391.36
38,255,391.36

0.00
0.00
g.co
0.00
0.00

0.00
0.0¢

116,996,370.80
56,344,201.40
2,004,771.54
58,646,697 .86

0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.00

0.00
0.00
0.00
0.00

0.00
0.00
0.00
0.00
0.00
0.0C

24,053,466.40
24,053,466.40

0.0¢
0.00
0.Co
0.00
0.00

0.00
0.0C

289,174,540.89 141,049,837.20
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NOTAS ALOS ESTADOS FINANCIEROS
A) NOTAS DE DESGLOSE

I. NOTAS AL ESTADO DE SITUACION
FINANCIERA

ACTIVO

Efectivo y Equivalentes

El saldo disponible en bancos al 30 de junio de
2016 corresponde a los recursos para realizar
los entercs de retenciones de las ndminas de
personal de estructura y honorarios asimila-
dos a salarios, los pagos de aguinaidos no co-
brados en el ejercicio 2015, asi como el cobro
de facturacién derivada de la prestacién de ser-
vicios de produccion.

Elsaldo disponible de las inversiones tempo-
rales por un importe de 23,020.2 miles de pe-
so0s corresponde a Ingresos Propios del Sistema
Pablico de Radiodifusién del Estado Mexicano.

BANCOS SALDG EN PESOS
aava Bancanter Nomina

0187174381 328,862
BBvA Bancomer sAR

0187174497 318,939
eavA Bancomer/Fondo Rotatario

001746458939 1,447,539
B8vA Bancomer Inversiones

Temporales 2041045776 23,020,157
Tatal Disponible al 30 junio 2016 15,115,536

Derechos a recibir Efectivo y Equivalentes

y Bienes o Servicios a Recibir

Las cuentas por cobrar a corto plazo al 30 de

junio de 2016 se integran por:

* Saldo de las cuentas por cobrar derivadas
de la prestacién de servicios de produccién
para la Secretaria de Salud, Secretaria de
Economia, Institutc Mexicano del Seguro
Social y la Comisién Nacional de Cultura
Fisica y Deporte.

* Elsaldo por los Deudores Civersos derivado
de “Gastos a Comprobar” realizados en ofi-
cinas centrales y en las estaciones retransmi-
‘'soras, agi come viiticas otorgados que al cie-
tre del periodo no habian sido comprobados.

 Recursos por solicitar para el pago de reten-
ciones y aportaciones de la nomina del per-
sonal de estructura y honorarios asimilados
a salartos ai 30 de junio de 2016, asi como
el impuesto sobre ndmina.

+ ma a favor determinado al mes de junio, =l
cual deriva de los gastos de recursos propios
¥ que se aplicara en el siguiente periodo.
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INTEGRACI(‘_)_N DE LAS CUENTAS POR COBRAR
POR ANTIGUEDAD DE SALDOS

VENCIMIENTO EN DiAS

IMPORTE EN PESQS

0-30 60 %0
Cuentas por cobrar derivadas de la prestacidn de servicios 28,307,275 18,307,275
Deuderes Diversos 820,351 820,351
Recursos pendientes de recibir via transferencia para pago
de compromisos al 30 junio 2016 78,500,354 78,500,354
Iva a favor pendiente de aplicar 12,270,161 12,270,161
Total Derechos a recibir efectivo o equivalentes 90,770,515 820,351 18,307,275 119,898,141

Bienes Disponibles para su
Transformacién o Consumo (Inventarios)
“Sin informacion que revelar”

Se informa que durante el mes de junio de
2016 en la contahilidad del Sisterna Plblico de
Radiodifusién del Estado Mexicano no se efec-
tuaron registros relativos a bienes disponibles
para su transformacidn o consumo.

inversiones Financieras
“Sin informacién que revelar”

Se informa que, durante el mes de junio de
2016, en'la contabilidad de! Sistema Pdblico
de Radiodifusion del Estado Mexicano no se
efectuaron registros relativos a inversiones en
valores en empresas privadas en instituciones
financieras de recuperacién mayor o igual a
doce meses.

Bienes Muebles, Inmuebies e Intangibles
Este apartado esta compuesto por los siguien-
tes rubros: -

DESCRIPCION IMPORTE EN PESOQS
Bienes Inmuehles, Infraestructura

y Construccienes en Proceso 180,339,6%6
Bienes Muehles 617,885,103
Activos Intangibles 2,570,159
Total Activo No Circulante 900,794,958

La cuenta de Bienes Inmuebles, Infraes-
tructura y Construcciones en Proceso se des-
agrega en.

DESCRIPCION IMPORTE EN PESOS
Terrenos 5,283,694
Fdificias no habitacionales 270,952,484
Edificacion no habitacional en proceso 103,518
Total 280,339,696
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El saldo de terrenos por 9,283.6 miles de pesos corresponde 2 1a ad-
quisicidén de terrenos para las estaciones retransmisoras en [as entida-
des que a continuacion se enuncian:

UBICACION

ENTIDAD TOTAL EN PESOS
Aguascalientes Aguascaiientes 300,000
Campeche Campeche 300,000
Chiapas Tapachula 1,057,609
Chiapas Tuxtla Gutiérrez 500,000
Chiapas San Cristabai 250,000
Colima Colima 500,000
Guanajuato Celaya 430,425
Guanajuate Ledn 1,703,494
Michoacan Uruapan 500,028
Puebla Puebla 209,769
Sinaloa Mazatlan 1.150.@0
Sonora Hermosilio 596,741
Sonora Cd. Obregdn 250,000
Tabasco Villahermosa 634,000
Tamaulipas Tampico 641,628
Zacatecas Encarnacién de Diaz 300,000
Total 9,283,694
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El saldo de los Edificios no habitacionales por 270,952.4 miles de pe-
sos corresponde a la construccidn de las estaciones retransmisoras, asi
como a los gastos de mejora de la condicién de los bienes en las entida-
des que a continuacién se enuncian:

ENTIDAD UBICACION TOTAL EM PESOS
Aguascalientes Aguascalientes 20,760,321
: Campeche Campeche 21,293,246
Colima Colima 20,403,251
Chiapas Tapachula 7,380,979
Chiapas San Cristobal 20,585,027
Chiapas Tuxtla Gutiérrez 30,523,278
Guanajuato Celaya 5,757,855
Guanajuato Legn 6,307,930
Jalisco Guadalajara 171,123
Yucatén Mérida 1,143,219
Meéxico Toluca 6,927,596
Michoacin Morelia 171,123
Michoacan Uryapan 20,592,857
Nuevo L.edn Manterrey 171,123 -
Puebla Puebla 13,155,147
Querétarg Querétaro 6,913,708
Sinaloa Mazatlan 19,055,913
Sonora Hermasilla 7,739,025
Sonera Cd. Obragdn 20,738,953
Tabasco Villahermesa 19,981,926
. Tamaulipas Tampico 9,570,904
Y Veracruz Xalapa 171,123
= Zacatecas £ncarnacion de Diaz 20,315,652
- Total 270,952,484
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La Cuenta de Bienes Muebles se desglosa de la siguiente forma:

DESCRIPCIGN PARCIAL IMPORTE EN PESOS
Mobiliario y equipo de administracion 4,592,439
Muebles de oficina y estanteria 453,142

Equipo de cdmputa y tecnoiogia de informacion 2,018,003

Otro mobiliariz y equipo de administracidn 2,121,294

Mobiliario equipe educacional y recreative 376,497
Equipos y aparatas audiovisuales 70901

Camaras fotograficas y de video 174,784

Otro mebiliario ¥ equipo educacional y recreativo 130,790

Maquinaria, atros equipes y herramientas 612,916,167
Equipo de comunicacion y telecomunicacin 602,085 340

Equipo de generacion eléctrica, aparatos y accesorios 10,239,192

Herramientas y maguinas-herramientas 60,377

Otros equipos 531,258

Total Bienes Muehles 617,885,103
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El saldo del Mobiliario y equipo de administracion por 4,592.4 miles
de pesos corresponde a bienes adquiridos para las estaciones retransmi-
soras, oficinas centrales y master del canal Una Voz Con Todos durante
los ejercicios 2012 a 2015 como se desglosa a continuacion:

ENTIDAD UBICACION ACUMULADO A 2015
Aguascalientes Aguascalientes 469,482
Chiapas Tapachula 39,040
Ciudad de México Cerro del Chiguihuite 19,130
Ciudad de México (ficina centrales 701,405
Ciudad de México Master del canal 2,782,790
Guanajuato Celaya 19,040
Guanajuato Ledn 44,608
Jalisce Guadalaiara 39,040
Mexico Toluca 52,148
Michoacan Morelia 39,040
Mueyo Ledn Monterrey 39,040
Oaxaca Oaxaca ' 19,040
Puebla Puebla 21,686
Querétaro Querétaro ) 39,040
Sonora Hermosille 39,040
Tamaulipas Tampico ] 39,040
Veracruz Coatzacoalces 39,040
Veracruz Xalapa 61,750
Yucatan Merida 39,640
Tatal _ 4,592,439
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El salde de Mobiliaric y equipo educacional y recreativo por 376.4
miles de pesos, corresponde a la adquisicidén de equipo fotografico ad-
guirido en 2012 y en 2013 a equipo para el master del canal de Una Voz
Con Todos, como se desglosa a continuacidn;

ENTIDAD UBICACION ACUMULADO A 2015
Ciudad de México Oficina centrales 22,412
Ciudad de México Master del canal 102,365
Jalisco Guadalajara 11,319
Michoacan Marelia 13157
Nueyo Leén Maonterrey 14,953
Veracruz Coatzacoalcos 12,289
Total 376,497

Elsaldo de Maquinaria, otros equipos y he-
rrarnientas al 30 de junio de 2016, estd inte-
grado por 209,311.3 miles de peses, por las
comptas realizadas en el ejercicio fiscal 2011
para las diversas estaciones retransmisoras y
el equipamiento del Master del canal Una Voz
Con Todos, por 33,405.2 miles de pesos de las
adquisiciones efectuadas en 201; para el 2013,
el importe de 105,853.4 miles de pesos corres-
pondientes al equipo complementario para el

Canal 30 y las estaciones retransmisoras; en
2014 por compra de equipo de comunicscion
y equipo de generacién eléctrica para la esta-
cion retransmisora de Toluca y la division de
ingenieria, equipo para la estacion Tapachu-
la y compra de equipo y aparatos de comuni-
cacién y telecomunicaciones para las nuevas
estaciones retransmisoras, como se desglosa
a continuacion:
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ENTIDAD UBICACION TOTAL A 2015 (PESOS)
Apuascalientes Aguascalientes 16,534,319
Campeche Campeche 36,387,977
Colima Cailma 11,015,898
Chiapas San Cristdbal 10,637,484
Chiapas Tapachula 17,718,715
Chiapas Tuxtia Gutiérrez 20,629,286
Ciudad de México Cerra del Chiguihuite 3,571,983
Ciudad de México Oficina centrales 18,756,778
Ciudad de México Master del canal 214,288,855
Guanajuato Cetaya 15,640,073
Guanajuato Lecn 15,699,314
lalisco Guadalajara 1,768,649
Mexico Toluca 13,939,223
Michoacdn Morelia 1772673
Michoacdn Uruapan 21,095,557
Nueve Ledn Monterrey 1,848,623
Qaxaca Oaxaca 1,768,798
Puehla Puebia 5,147,681
Queretaro Querétare 11,361,277
Sinaloa Mazatlin 33,333,932
Sanora Cd. Obregon 23,391,883
Sonora Hermasillo 18,317.87%
Tabasco Villahermesa 13,523,365
Tamaulipas Tampico 18,180,150
Veracruz Coatzacoalcos 1,848,538
Veracruz Xalapa 1,945,953
Yucatin Mérida 1,748,799
Zacatecas Encarnacion de Diaz 21,022,505
Total 612,916,167
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Por otra parte, en el rubro de Activos Intan-
gibles, el saldo esta compuesto por programas
electrénicos complementarios para la operacién
del Canal 30 adquirido en 2013 por la canti-
dad de 1,083.1 miles de pesos y en el ejerci-
cio 2012 se adquirieron programas electroni-
cos por la cantidad de 1,487.1 miles de pesos,
como se indica a continuacion:

IMPORTE EN PESQOS
2,570,159

2,570,159

Saftware

Total Activos Intangibles

El active fijo se registra al costo de adquisi-
cidn y se deprecia por el método de linea rec-
ta de acuerdo con las tasas que se indican a
continuacion:

Edificios no habitzcionales 5%
Mobiliario y equipa de administracidn 10%
Maquinaria, atros equipos y herramientas 10%

Para la amortizacién de los Intangibles se
utiliza la siguiente tasa:

Activos intangibles (Software) J0%

La depreciacién y amortizacidn acumulada y del ejercicio, se desglosa como sigue:

(Importe en pesos)

DESCRIPCION ACUMULADO IMPORTE TOTAL
A 2015 2016 ACUMULADO

Depreciacian de edificios na habitacionales 19,038,573 6,773,812 25,812,385
Deprectacion de mobliario y equino de admdn, 1,030,491 441,508 2,471,999
Depreciacion de mobiliario y equipo ecucacional y recreativo 55,232 8,739 63,971
Depreciacidn de equipa de comunicacion y telecomunicacian 131,381,229 30,104,267 161,485,496
Depreciacian de maquinaria y equipo electrénico y eléctrico 2,359,357 511,560 2871217
Depreciacion de maquinaria otras equipos y herramientas 179,147 29,582 208,729
Amortizacidn de software 1714618 185,524 2,100,142
Total Depreciacion y Amortizacion 156,758,547 38,255,391 195,013,939

Estimaciones y Deterioros
“Sin informacién que revelar”

Por otra parte, se informa que, durante el
periodo de junio 2016, en la contabilidad del

Sisterna Piblico de Radiodifusién del Estado

Mexicano no se efectuaron registros relativos
a estimacién de cuentas incobrables, estima-
ci6n de inventarios, deterioro de activos bio-
l6gicos u otros conceptos similares.

Otros Activos
“Sin informacibn que revelar”

Durante el mes de junio de 2016, en la con-
tabilidad del Sistema Pablico de Radiodifusién
del Estade Mexicano ne se efectuaron regis-
tros relativos a otros activos.
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PASIVO
Cuentas y documentes por pagar
%l rubro del pasivo circulante se integra como sigue:

INTEGRACION DE LAS CUENTAS POR COBRAR
POR ANTIGUEDAD DE SALDOS

VENCIMIENTO EN DIAS

IMPORTE EM PESOS

0-30 60 90
Cuentas por pagar a corto plaze 75,259,683 75,259,683
Servicios Personafes por pagar a cor{o plazo 341,520 341,520
Retencicnes y Contribuciones por pagar 7,025,389 7,026,389
Otras cuentas por pagar a corto plazo al 30 junic 2016 225,597 225,597
Total cyentas por pagar 7,026,389 75,485,280 C 341520 82,853,190
L lag: d CONCEPTO IMPORTE EN PESOS
ago
05 salaros POt PAEAr COTTESPONCEN & Pag PROXY ESTUDIO, S.A. E CV. 1,048,292
de aguinaldo de las bajas de personal del afic —
2013, que a la fecha de cierre del periodo no CONSULTORIA FILMICA, 5.C. 3,166,800
habian sido todavia cobrados, asi como a Ios pa- LUNA DE PLATA
£20s por pension alimenticia que de igual forma PRODUCCIONES INTER-TY, 5S.A.C. 2,436,600
a esa fecha no habian sido cobrados. LA TIENDA DE LA IMAGEN, 5.A. DECV. 9,462,700
Las retenciones y contribuciones por pagar INSTITUTO MED EDUC
corresponden a los enteros por realizar de Cuo- INVESTIGACION AUDIOVISUAL 4,716,867
tas y aportaciores de Seguro de Retiro, Seguro sy MASS, S.DERLDECY. 6,273,280
de Salud y Fondo para la Vivienda, Impuesto ; -
Sobre Nomina del personal de estructura y ho- ASESORIA MEDIATICA, S.A.DECV. 2,261,000
norarios, también se incluyen las retenciones CENTRO CULTURAL EL JUGLAR, AC. 3,363,020
de 1va e isR realizadas a terceros con recursos FLUXUS, S.A. DECY, 15,138,009
fiscales y el v pendiente de cobrar derivado RED BUTTON ASESORIA, S.A. DECY. 4,266,840
de la facturacion de ingresos propios. -
En el rubro de otras cuentas por pagar a cor- VERSIGN FINAL 5.A DEL.Y. 2,378,000
to plazo se incluyen pasivos por viaticos y gas- BELOW FILMS, S.A.DECV, 2,714,400
tos por comprobar con recursos fiscales de los PIREXIA PRODUCCION, 5. DERL.DECY. 5418974
cuales a esa fecha no han sido comprcebados. SPORTHUS. SA. DE C. 867,600
Cuentas por pagar a corto plazo corresponde - :
al 50% restante del contrato celebrado con di- DELFOS COMUNICACION #CDO
Lo PROSPECTI, S.A.DECY. 6,213,443
versos proveedores de los cuales al mes de junio &
s¢tlo se habia otorgado el anticipo para la pres- PARRA SAMANO FELIPE 3,262,500
tacion del servicio, los cuales son los siguientes: CARPINTEYRO CALDERON PURIFICACION 565,964
TOTAL 75,259,683
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Fondo de Bienes de Terceros en Pasivos Diferidos y Otros Pasivos

Administracion y/o Garantfaa Cortoy Diferidos:

Largo Plazo: “Sin informacidn que revelar”, se informa que
“Sin informacién que revelar”, se informa que al 30 de junic de 2016 no se tienen saldos por
al 30 de junio de 2016 no se tienen fondos de concepto de pasivos diferidos y otros de natu-
bienes de terceros en administracién y/o ga- raleza semejante.

rantia a corto y largo plazo.

11} NOTAS AL ESTADO DE ACTIVIDADES

Ingresos de Gestion

El ejercicio del gasto con Transferencias del Gobierno Federal se realiza mediante gasto directo

Cuentas por Liquidar Certificadas (¢Lc’s), al 30 de junio de 2016 se obtuvieron ingresos por el

gjercicio del presupuesto autorizade por un unporte de 190,583.7 miles de pesos, por lo que se

observa un incremento del 100.2%, con relacion al mismo periodo de 2015 que ha tenido ma-

yor impacto en el ejercicio del gasto de los capitulos 2000 y 3000, como se indica a continuacion:
{Importe en pesos)

CONCEPTO 2016 2015 VARIACION %
Transferencia, Asignaciones,
Subsidios y Otras ayudas 130,583,730 95,187,935 95,395,795 100.22%

Asimismeo, al mes de junio, come parte de las atribuciones asignadas al Sistema Priblico de Ra-
diodifusion del Estado Mexicane, se realizaron diversas producciones para entidades y/o depen-
dencias gubernamentales facturando ingreses por un importe de $31,986.4 miles que, comparado
con el mismo periodo del afio anterior, refleja un incremento del 340.1%; por otra parte, se gene-
raron rendimientos financieros por un importe de $999.6 miles, como se indica a continuacién:

{Importe en pesos)

COMCEPTO 2016 2015 VARIACION Yo
Ingresas por Venta de Bienes

y Servicios 31,986,473 1,266,712 24,719,761 340.18%
ingresos Financferos 999,678 200,895 798,783 397.61%
Total 32,986,150 7,467,607 25,518,544
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Gastos y Otras Pérdidas:
A continuacién, se explican de manera resumida las erogaciones que, de acuerdo a su monte, se
consideran las mas representativas 2l mes de junio de 2016:

{Importe en pesos)

CAPITULO DESCRIPCION FISCALES PROPIOS TOTAL
1000 Servicios Personales $5,407,165 55,407,165
2000 Materiales y Suministros 2,475,663 430 1,476,093
3000 Servicios Generales 132,700,302 60,334,989 193,035,891
Gastos de Funcionamiento 190,583,730 60,335,419 150,919,150

El Capitulo 1000 “Servicios Personales” incluye los gastos derivados de las ndminas de hono-
rarios asimilados a salarios y plazas federales, se informa una disminucion del 1.6% respecto al
mismo periodo del ano anterior.

(Imperte en pesos)

CONCEPTO 2016 2015 VARIACION a
Servicios Personales 55,407,155 56,344,901 {(937,736) -1.66%

En el Capitulo 2000 “Materiales y Suministros”, al realizar un comparativo con el mismo pe-
riodo del ejercicio 2015 se observa un inczemento del 23.31%. Durante los meses de enero a ma-
yo la variacién fue negativa y los recursos para soportar los gastos para la operacién de las esta-
ciones retransmisoras fueron otorgados hasta el presente mes de junio, per lo cual se ve reflejado
un aumento. '

(Importe en pesos)

CONCEPTO 2016 2015 VARIACION %
Materiales y Suministros 2,476,093 2,004,772 471,321 23.51%

En el Capitulo 3000 “Servicios Generales”, los gastos mis representativos san: sefal sateliral,
energfa eléctrica, mantenimiento de estaciones retransmisoras, arrendamiento, servicios integrales,
derechos, produccitn, impuesto sobre némina y vigilancia, se incluyen los gastos autorizados para
ejercer recursos provenientes de la facturacién por la venta de servicios de produccién con cargo
a la partida 33901”Subcontratacion de servicios con terceros”, existe un aumento del 229.15%
respecto al ejercicio anterior, derivado del registro contable de los contratos para realizar diversas
producciones de las cuales a esa fecha sélo se ha otorgado el 50% det anticipo.

{Importe en pesos)

CONCEPTO 2016 2015 VARIACION %
Servicios Generales 193,035,891 58,646,698 134,389,194 729.15%
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Ctros Gastos y Pérdidas Extraordinarias:
El saldo al 30 de junio de 2016 corresponde al
registro de la depreciacidn de edificios no ha-
bitacionales, mobiliario y equipo de adminis-
tracién y maquinaria, otros equipos y herra-
mientas generado durante el ejercicio.

DESCRIPCION 2016 {PESOS)
Depreciacion de edificios no habitacionales 6,773,812

Bepreciacion de mabiliarlo

y equipa de admén. 441,508
Depreciacion de mobiliaria y equipo

educacional y recreativo 8,739
Depreciacion de equipo de comunicacion

y telecomunicacion 30,104,267
Depreciacién de maquinaria y equipe

electrdnico y eléctrico 5§11,960
Depreciacidn de maquinaria otras

equipos ¥ herramientas 25,582
Amortizacién de software 385,524
Total Depreciacion y Amortizacion 38,255,391

1) NOTAS AL ESTADO DE VARIACION EN LA
HACIENDA PUBLICA

Modificaciones al Patrimonio
Contribuido:

Durante el mes de junio de 2016 no se reci-
bieron recursos por parte del Gobiernoc Federal
0 ingresos por Transferencias Presupuestales
que incrementaran el patrimonio del Sistema
Publico de Radiodifusion del Estado Mexicano.

Mcodificaciones al Patrimanic Generado:
Durante el ejercicio 2016 no se realizaron mo-
dificaciones al patrimonio generado del Sistema
Pdblico de Radiodifusidon del Estado Mexicano
quedando como a continuacion se desglosa:

Hacienda Pablica/Patrimonio Geperado  (132,772.452)

Resultadas del Ejercicio
{Ahorro / Desahorro} (65,604,661}

Resultados de Ejercicios Anteriores (67,167,792}

VY NOTAS AL ESTADO DE FLUIOS DE EFECTIVO
Efectivo y equivalentes
El anéalisis de los saldos inicial y final que figus-
ran en la dltima parte del Estado de Flujo de
Efectivo en la cuenta de efectivo y equivalen-
1es se ntegra COmo sigue:

(Importe en pesos)

DESCRIPCION 2016 2015

Efectivo
en Bancos ~Tesoreria 2,176,339.24 616,082

inversiones temporales

(hasta 3 meses) 23,020,197 32,306,513
Total de Efectivo
y Equivalentes 25,196,536 32,922,595

Detalle de la adquisicién de Bienes
Muebles e Inmuebles con su monto
global y en su caso el parcentaje de las
gue fueron realizadas mediante subsidios
de capital del sector central, revelando
los pagos que se hicieron por la compra.
Durante el periodo no se realizaron adquisi-
ciones que incrementaran el valor de los bie-
nes muebles e inmuebles del Sistema Piiblico
de Radiodifusién del Estado Mexicano.
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Conciliacién del Flujo de Efectivo Neto de las Actividades de Operacién y la cuenta de Ahorro/
Desahorro antes de Rubros Extraordinarios:

DESCRIPCION 2018 2015
Ahorro/Desahorro antes de rubres Extraordinarios {65,604,661) (38,394,296)
Mavimientos de partidas (o rubros) que no afectan al efectivo

Depreciacién - 33,255,391 24,053,466
Amortizacion 0 0
Incrementos en las provisiones 72,424,431 (239,879,179
Incremento en cuentas por cobrar 105,381,260 (274,598,907
Partidas extracrdinarias 0 0
Incremento Neta en Efective y Equivalentes al efective (60,306,098} 20,378,899

V) CONCILIACIGN ENTRE LOS INGRESOS PRESUPUESTARIOS Y CONTABLES, AS] COMO ENTRE LOS

EGRESOS PRESUPUESTARIOS ¥ LOS GASTOS CONTABLES

A continuacién, se presenta la conciliacion atendiendo a lo dispuesto por el Acuerdo por el que
se emnite &l formato de conciliacién entre los ingresos presupuestarios y contables, asi como entre

los egresos presupuestarios y los gastos contables.

Conciliacién entre los Ingresas Presupuestarios Contables

SISTEMA PUBLICO DE RADIODIFUSION DEL ESTADO MEXICANO

Conciliacién entre los Ingresos Presupuestarios y Contables del 1 de enero al 30 junio 2016

(Pesos)

1. Ingresas Presupuestarios

206,384,569

2. Mis ingresos contables no presupuestarios

20,762,823

Incremento por varfacion de inventarios

Disminucion dal exceso de estimaciones por pérdida o deterioro
u obsolescencia

Disminucion del exceso de pravisiones

Otrosingresos y benefcios varios

Otros ingresos contables ne presupuestarios 20,762,823

3, Menos ingresos presupuestarios no contables

3,577,511

Productos de capital

Apravechamientcs capital

Ingresas derivados de financiamientos

Qtros ingresos presupuestarios no (ontables 3,577,512

4, Ingresos Contables (4=1+2-3)
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Conciliacion entre los Egresos Presupuestarios y los Gastos Contables
SISTEMA PUBLICO DE RADIODIFUSION DEL ESTADO MEXICANO
Conciliacién entre los Egresos Presupuestzales y Contables del 1 de enero al 30 junio 2016

(Pesos)
1. Tatal de egresas presupuestarios 150,919,150
2. Menos egresos presupuestarios no contables 0
Mobiliario y equipo de administracion 0

Mabiliarios y equino educacicnai y recreativo

£quipa e instrumental médico y de lahoratorio

Vehiculos y equipo de transperte

Equipo de defensa y seguridad

Maquinaria, otres equipes y herramientas

Activos biologicos

Bienes inmuebles

Activos intangibles

Obra piiblica en bienes propios 0

Acciones y participacienas de capital

Compra de titulos y valores

inversiones en fideicomisas, mandatos y otros analogos

Provisiones para coniingencia y otras eragaciones especiales

Amortizacitn de la deuda plblica

Adeudos de ejercicios fiscales anteriores (ADEFAS)

Qtros Egresos Presupuestales No Contables 0

1, Mis gastos contables no presupuestales 38,255,391
Estimaciones, depreciaciones, deterioros, obsolescencia y amortizaciones 38,255,391
Provisiones

Disminucion de inventarios

Aumento por insuficiencia de estimaciones per pérdida o deteriora
u obsolescencia da provisionas

QOtros Gastos

Otros Gastos Contables Ne Presupuestales
4, Total de Gasto Contable (4=1-2+3} 189,174,541
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B) NOTAS DE MEMORIA (CLUENTAS DE ORDEN)

CUENTAS DE ORDEN CONTABLES:
“Sin informacidn que revelar”

Durante el mesde junic de 2016 no se requi-
116 la utilizacién de cuentas de orden contables.

Cuentas de Orden Presupuestarias:

Al Sisterna Plblico de Radiodifusién del Esta-
do Mexicano s6lo le es aplicable el Presupuesto
de Egresos de la Federacién, de acuerdo con el
Plan de Cuentas que forma parte del Manual
de Contabilidad emitido por el Consejo Nacio-
nal de Armenizacién Contable (coNac). Las
Cuentas de Orden Presupuestarias represen-
tan el registro de las etapas que el presupues-
to del Poder Ejecutivo refleja en lo relativo al
gasto: el aprobado, modificado, compromet»-
do, devengado, ejercido y pagado. Los movi-
mientos aplicados a dichos momentos contables
aparecen reflejados en el apartado de Infor-
macién Presupuestaria, las cuentas utilizadas
son las siguientes con recursos via transferen-
cla presupuestal:

PRESUPUESTO DE EGRESOS
(Importe en pesos)

Aprobado 426,984,711
Por ejercer : 236,400,991
Medificado 190,583,730
Comprometido 190,583,730
Devengado 190,583,730
Eiercide 190,583,730
Pagado 190,583,730

C) NOTAS DE GESTION ADMINISTRATIVA

1. Introduccion

Los Estados Financieros de los entes publicos
proveen de informacién financiera a los prin-
cipales usuarios de la misma, al Congreso y a
los ciudadanos.

El objetivo del presente documento es la re-
velacién del contexto y de los aspectos econd-
micos-financieros més relevantes que influye-
ron en las decisiones del periodo, y gue deberan
ser considerados en [a elaboracidn de los es-
tados financieros para la mayor comprensién
de los mismos vy sus particularidades; de esta
mariera, se informa y explica lz respuesta del
gobierno a las condiciones relacionadas con

la informacion financiera de cada periodo de

gestidn; ademds de exponer aquellas politicas
que podrian afectar la toma de decisiones en
periodos posteriores.

En resumen, los estados financieros consti-
tuyen la base financiera para la evaluacién del
desempenio, la rendicitn de cuentas, la trans-
parencia fiscal y la fiscalizacién de la Cuen-
ta Pablica.

2. Panorama Econémico y Financiero
El spR opera un canal nacional de television
publica digital destinado a promover conteni-
dos educativos, culturales, civicos y de benefi-
cio social; Una Yoz Con Todos constituye una
plataforma ciudadana para la libre expresion
de ideas v opiniones que contribuyen al for-
talecimiento de la vida democratica del pals.
Crear, administrar y operar una red de an-
tenas retransmisoras dotadas con tecnologia
digital, colocadas a lo largo y ancho del terri-
torio nacional es su principal objetive. Estain-
fraestructura permite a la poblacién tener ac-
ceso a més canales de television pablica digital,
lo que promueve la diversidad y pluralidad de
contenidos en los hogares mexicanos y gene-
ra mecanismos de concertacion y alianzas es-
tratégicas con los medios piblicos nacionales,
para contribuir en la consolidacion de la radio-
difusién piblica en México.
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3. Autorizacion e Histeria

» El Organismo Promotor de Medics Audiovi-
suales (0pMa) fue creado mediante Decreto
Presidencial publicado en el Diario Oficial
de la Federacion el 31 de marzo del 2010;
es un Organismo plblico descentralizado y
sectorizado a la Secretaria de Gobernacion,
que cuenta con personalidad juridica y pa-
trimonioc prepios.

+ El oPMa se transforma en el Sistema Pabli-
co de Radiodifusion del Estade Mexicano,
pot Decreto publicado en el Diario Oficial
de la Federacidn el 14 de julio de 2014 en
el que se expiden la Ley de Telecomunica-
ciones y Radiodifusion, y la Ley del Sistemna
Pablico de Radicdifusidén del Estado Mexi-
cano, que establece en su Articule 1°: “Se
crea el Organismo Pablico Descentraliza-
do de la Administracion Publica Federal no
sectorizado denominado Sisterma Pablico de
Radicdifusion del Estado Mexicano dotado
de personalidad juridica y patrimonio pro-
pios, asi como autenemia, téenica, operati-
va, de decisidn v de gestién™,

= En su articulo Trigésime Primero Transi-
toric establece que los recursos humanos,
presupuestales, financieros y materiales del
Organismo Promotor de Medios Audiovi-
suales, pasarin a formar parte del Sisterna
Piblice de Radiodifusién del Estado Mexi-
cano una vez que se nombre a su Presidente
(9 de actubre de 2014), sin menoscabo de
los derechos laborales de sus trabajadores.

+ Con fecha 3 de septiembre de 2015 fue pu-
blicado en el Diario Oficial de 1a Federacién
el Estatuto Organico. Como antecedente, el
8 de abril de 2015, con fundamento en lo
dispuesto por el articulo 15 fraccién x de la
Ley del Sistema Pablico de Radiodifusién
del Estado Mexicano, y en cumplimiento
al acuerdo ntmero SO-2-1-15 de fecha de
7 de enero de 2015, la Junta de Gobierno
del Sisterna Pablico de Radiodifusién del Es-
tado Mexicano, en su Segunda Sesidn Or-

dinaria de dicho afio, aprobd la propuesta
del Estatuto Organico del Sistema Pablico
de Radiodifusion del Estado Mexicano pre-
sentada por su Presidente.

4, Organizacion y Objeto Social

OBIJETO SOCIAL

El spr tiene por objeto proveer el servicio de ra-
diodifusion sin fines de lucro, a efecto de ase-
gurar el acceso al mayor nimero de personas
en cada una de las entidades federativas a con-
tenidos que promuevan la integracién nacio-
nal, la formacidn educativa, cultural y civica,
la igualdad entre mujeres y hombres, la difu-
sidn de informacidn imparcial, objetiva, opor-
tuna y veraz del acontecer nacional e interna-
cional, la independencia editorial, ademas de
dar espacio a las obras de produccidn indepen-
diente, asi como a la expresidn de la diversi-
dad y pluralidad de ideas y opiniones que for-
talezcan la vida democrética de la sociedad.

PRINCIPAL ACTIVIDAD

Ll Sisterna Publico de Radiodifusion del Esta-

do Mexicano, de acuerdo a su Ley de creacién

tendrd dentro de sus atribuciones:

» Coordinar con los medios pablicos de radio-
difusitn de caricter federal, a efecto de ga-
rantizar el cumplimiento de sus fines;

« Colaborar y coadyuvar en el desarrollo de las
actividades realizadas por los medios pabli-
cos de radiodifusion estatales y municipales;

» Preservar y difundir los acervos audiovisua-
les de las dependencias y entidades de la Ad-
ministracién Piblica Federal,

* Realizar, promover y coordinar la genera-
cién, produccion, difusion y distribucién de
materiales y contenidos audiovisuales que
promuevan el respeto a los derechos huma-
nos, el interés superior de la nifiez, la igual-
dad y la no discriminacién, per si mismo o
a través de terceros;

» Constituirse en una plataforma para la li-

SISTEMA PUBLICO DE RADIODIFUSION DEL ESTADO MEXICANO

e




bre expresién, que promueva el desarroilo
educativo, cultural y civico de los mexica-
nos y promover el intercambio cultural in-
ternacional;

» Disediar, desarrollar y aplicar un programa
anual de actividades en el que se prevean
propuestas y cumplimiento de metas espe-
cificas para el mejoramiento en la prestacién
del servicio de radiodifusion, en coordina-
cién con los medios piblicos de radiodifu-
516m;

+ Proponer a la Secretaria de Gobernacion las
actualizaciones que se estimen necesarjas al
marco juridico que regula los medios pabli-
cos de radiodifusion y participar en la for-
mulacién de los proyectos de iniciativas de
leyes, decretos, disposiciones reglamenta-
rias y otras normas de caracter general re-
lativas a esa actividad;

« Participar en la formacién de recursos hu-
manos especializados en la operacién de los
medios piblicos de radiodifusion, a través
de la formulacién y eiecucion de programas
y cursos de capacitacion, ensefanza y espe-
cializacién de personal profesional, técnicoy
zuxiliar, promoviendo la igualdad de género;

+ Fomentar la incorporacién de las tecnolo-
glas digitales de radiodifusién y telecomuni-
caciones en la prestacién de los servicios de
los medios pablicos de radiodifusion;

« Emitir opinién sobre el contenido progra-
matico y la funcitn desarrollada por los me-
dios piblices de radiodifusién, fomentando
el desarrollo de la radiodifusién de caracter
informativa, cultural, social, cientifica y edu-
cativa, de acuerde con los principios esta-
blecidos en la Ley;

« Aprobar la memoria anual relativa al desa-
rrotlo de las actividades del Sistemna;

« Llevar a cabo todas las acciones necesarias

para el cumplimiento satisfactorio de los
principios y fines de los medios pablicos
de radiodifusion;

« Enla prestacion de los servicios de radiodi-
fusién a cargo del Sistema, estara prohihi-
da toda discriminacién motivada por ori-
gen &tnico o nacional, el género, la edad,
las discapacidades, la condicién social, las
condiciones de salud, la religién, las opinic-
nes, las preferencias sexuales, el estado ci-
vil o cualquier otra que atente contra la dig-
nidad humana y tenga por objeto anular o
menoscabar los derechos y libertades de las
personas, y 1as demas que le correspondan,
conforme a esta Ley y demas disposicicnes
legales aplicables.

EIERCICIO FISCAL

De conformidad con lo establecido en los Pos-
tulados Basicos de Contabilidad Gubernamen-
tal emitidos por el conac, particularmente en
la explicacién de! término denominado Perio-
do Contable, se precisé que en lo que se refiere
a la Contabilidad Gubernamental el periodo

" relativo es de un afo calendario y estd direc-

tamente relacionado con la ejecucidn del ejer-
cicio del Presupuesto de Egresos; en este caso,
el periodo que corresponde al ejercicio Hscal
que se reporta, comprende el periodo de ene-
ro al mes de junio de 2016 .

REGIMEN JURIDICO
Los ordenamientos juridicos que regulan y
orientan las acciones que lleva a cabo el sPr
para cumnplir con su funcién de proveer el ser-
vicio de radiodifusién piblica digital a mivel na-
cional, a efecto de asegurar el acceso de mas
personas, a una mayor oferta de contenidos
plurales y diversos de radic y television digi-
tal son los sipuientes:
« Constitucién Polftica de los Estados Uni-
dos Mexicanos

+ Ley Organica de la Administracion Pabli-
ca Federal
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Ley Federal de Presupuesto y Responsabili-
dad Hacendaria y su Reglamento

Ley General de Contabilidad Guberna-
mentat

Decreto del Presupuesto de Egresos de {a
Federacion de cada efercicio presupuestal

Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Ser-
vicios del Sector Ptiblico, y su Reglamento

Ley de Obras Publicas y Servicios Relaciona-
dos con las Mismas, y su Reglamento

Ley Federal de las Entidades Paraestatales,
y su Reglamento

Ley de] Servicio de la Tesoreria de la Fede-
racién, y su Reglamento

Ley Federal de Responsabilidades Adminis-
trativas de los Servidores Piiblicos

Acuerdo por el que se expide el Manual de
Normas Presupuestarias para la Adminis-
tracion Pudblica Federal '

Acuerde por el que se expide el Clasifica-
dor por Objeto del Gasto para la Adminis-

tracidn Piiblica Federal

Ley Federal de Radio y Television, y su Re-
glamento

Ley Federal de Telecomunicaciones y Ra-
diodifusion, y su Reglamento

Ley Federal de Derechos de‘Autor, y su Re-
glamento

Ley General de Educacion
Ley General de Bienes Nacionales

Censo Nacional de Poblacién

+ Ley del Sistema Nacional de Informacion
Estadistica y Geogrifica

+ Ley del Sistema Pablico de Radiodifusidn
del Estadc Mexicano

CONSIDERACIONES FISCALES DEL ENTE:

El articulo 1° del Codigo Fiscal de la Federa-
cidn establece que las personas fisicas y las
morales estan obligadas a contribuir para los
gastos publicos conforme a las leyes fiscales
respectivas, sin embargo, en el cuarto parra-
fo del mismo precepto se sefiala que las per-
sonas que de conformidad con las leyes fisca-
les no estén obligadas a pagar contribuciones,
tinicamente tendran las otras obligaciones que
establezcan en forma expresa las propias leyes.
La Ley del Impuesto Sobre la Renta conside-
ra a los organismos piblicos descentralizados
dentro del Titulo i1 que se denomina “Del Ré-
gimen de las Personas Morales con Fines No
Lucrativos”, disponiendo en el atticulo 86 que
éstos solo tendrn las obligaciones de retener
y enterar el impuesto y exigir la documenta-
cion que retna los requisitos fiscales, cuando
hagan pagos a terceros y estén obligados a ello
en términos de Ley,

Ante esto, el Sistema Pablice de Radiodifu-
516n del Estado Mexicano, se encuentra inscri-
to en el Registro Federal de Contribuyentes
{rrc), considerado en el Servicio de Adminis-
tracion Tributaria (saT) con laactividad deno-
minada Personas Morales con fnes no lucra-
tivos y con las obligaciones que se desglosan
a continuacibn:

* Presentar la declaracion y pago provisional
de retenciones del Impuesto Sobre la Ren-
ta (1s) por sueldos y salarios

+ Presentarla declaracidén anual de Impuesto
Sobre la Renta (1sr} donde informen sobre
los pagos y retenciones de servicios profe-
sionales (Personas morales)

» Presentar la declaracién anual donde se in-
forme sobre las retenciones de los trabaja-
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dores que recibieron sueldos y salarios y tra-
bajadores asimilados a salarios

« Presentar la declaracién y pago provisional
mensual de Impuesto Sobre la Renta (isr)
por las retenciones realizadas a los trabaja-
dores asimilados a salarics

+ Presentar la declaracion informativa anual
de Subsidio para el Empleo

» Presentar la declaracidn y pago provisional
mensual de Impuesto Sobre la Renta (1SR)
por las retenciones realizadas por servicios
profesionales

» Presentar la declaracion y pago provisio-
nal mensual de Impuesto al Valor Agrega-
do (1va) por las retenciones realizadas por
servicios profesionales

Adicionalmente, se entera el Impuesto al
Valor Agregado por la facturacién de Ingre-
sos por Servicios.

En el mismo orden, se informa que el 13
de agosto de 2014, ante la transformacién del
OPMA en SPR, se llevd a cabo el cambio de Re-
gistro Federal de Contribuyentes, resolviendo
el Sistema de Administracién Tributaria que
se conservaria el mismo RFC y s6lo se cambia-
ria de denominacién social.

Asimismo, por sunaturaleza, el Sistema P~
blico de Radiodifusién del Estado Mexicano tie-
ne las obligacicnes fiscales siguientes:

+ Impuesto Sobre Némina en los estados que
es aplicable, asf como en la Ciudad de Mé-
xico

+ Entero de Cuotas de Seguro Social y Vivien-
da al 1SSSTE

+ Entero de Retencién del 5% al millar so-
bre obra ptblica

ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL BASICA:
La Ley del Sistema Piblico de Radiodifusion del

Estado Mexicano, indica en su articulo Trigé-
simo Transttorio que, a partir de la entrada en
vigor del citado Decreto el Organismo Promeo-
tor de Medios Audiovisuales, se transforma en
el Sistema Pablico de Radiodifusion del Estado
Mexicano, el cual contard con los recurscs hu-

manos, presupuestales, inancieros y materia-
les del organismo citado y que, en tanto se emi-
te el Estatuto Orgénico del Sistema Piblico de
Radiodifusién del Bstado Mexicano, continua-
r4 aplicindose, en lo que no se oponga a la Ley
del Sistema Piiblico de Radiodifusion del Esta-
do Mexicano, una vez que se nombre a su Pre-
sidente (9 de octubre de 2014), sin mencscabo
de los derechos laborales de sus trabajadores.

La estructura del spr estd conformada por 3
plazas federales y por personal contratado baje
el rézimen de Asimilados a Salarios.

FIDEICOMISOS, MANDATOS ¥ ANALOGOS
DE LOS CUALES ES FIDEICOMITENTE O
FIDEICOMISARIO: “SIN INFORMACION QUE
REVELAR”.

5. Bases de Preparacién de los Estados
Financieros

Los estados Anancieros que se acompanarn se
prepararon de acuerdo con las prcticas con-
tables establecidas por el Manual de Contabi-
lidad Gubernamental emitido por el Consejo
Nacional de Armonizacién Contable, asi co-
mo con las Normas de Informacidn Financie-
ra Gubernamental para el Sectar Paraesiatal
{NIFGG $P), emitidas por la Secretaria de Ha-
cienda y Crédito Publico (sucP) y el Manual
de Contabilidad Gubernamental (mcG) emi-
tide por la misma Secretaria.

Para el registro de las operaciones duran-
te el ejercicio 2016 se aplico el registro con-~
table el Plan de Cuentas de conformidad al
Manual de Contabilidad Gubernamental,
emitido por el covac y el Plan de Cuentas
emitido por la Unidad de Contabilidad Gu-
bernamental de la sHcP y las Guias Conta-
bilizadoras y los Instructivos de Manejo de
Cuentas del Mca.

En la elaboracion de los estados financieros
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se han considerado los Postulados Bésicos de
Contabilidad Gubernamental, la informacién
que deriva de la contabilidad sirve de base pa-
ra identificar, analizar e interprerar los even-
tos que afectan al ente ptiblico hacia el cum-
plimiento y logro de sus objetivos dentro de
su ambito de aceidn, el registro de las opera-
ciones se efectda con base acumulativa consi-
derando los momentos contables y el registro
presupuestario, presentando la informacién a
través de los estados financieros y prasupues-
tales reflejando los aspectos importantes de ia
entidad en el periodo contable establecido, la
situacion financiera del spr esta cuantificada
en términos monetarios y se registra a costo
historico o, de ser el caso, al valor econdmi-
co mas objetivo en moneda nacional, su pre-
sentacién se alinea con lo establecido por la
CONAC Y el MCG.

Los Estados Financieros del spx estan ape-
gados ala Normas de Informacién Financiera
Gubernamental, la Ley de Contabilidad Gu-
bernamental, al Marco Conceptual de Conta-

_ bilidad Gubernamental, Manuai de Contabili-

dad Gubernamental para el Secior Paraestatal.

6. Paliticas de Contabilidad Significativas

Las principales Politicas de la Entidad en mate-
ria de Rendicidn de Cuentas estan orientadas
a que la contabilidad gubernamentai facilite el
registro y la fiscalizacion de los activos, pasi-
vos, ingresos y gastos y, en general, contribuir
a medir la eficacia, economia y eficiencia del
gasto e ingresos publicos, en cumplimiento a
lo estipulado en 1a Ley General de Contabili-
dad Gubernamental y con sujecidén a la norma-
tividad y lineamientos emitidos por el coNac.,

-+ Presupuesto del Gobierno Federal: los in-

gresos se registran a partir de [a emision del
Fiujo de Efectivo autorizado al Organismo.
Los Egresos se registran una vez que el Pre-
supuesto se encuentre aprobado con base
en el Flujo de Efectivo autorizado.

+ Cuentas por Liquidar Certificadas: los pagos
realizados por concepto de servicios perso-

nales, adquisicién de materiales v suminis-
tros y servicios se realizan mediante Cuen-
tas por Liquidar Certificadas enviadas a {a
Tesorerta de la Federacién quien se encar-
ga de realizar el pago directamente al pro-
veedor de! bien o servicio.

* Reexpresion: con base en la Norma de In-
formacién Financiera Gubemamentai Ge-
neral para el Sector Paraestatal para el perio-
do 2016, los estados financieros se emiten
en un “Entorno No Inflacionario”, ya que
la inflacién de los ditimos tres ejercicios no
rebasa en su conjunto el 26%; a partir del
13 de agosto de 2014, el Sistema Pablico de
Radiodifusién del Estado Mexicano se rige
por su propia Ley.

= Registro Activo Fijo: el activo fijo se regis-
tra al costo de adquisicidn y se deprecia por
el métedo de linea recta.

* Pasivos circulantes: las operaciones devenga-
das y registradas que amparan bienes mue-
bles y servicios recibidos y no pagadas al cie-
rre del ejercicio, se registran y se pagan con
cargo al presupuesto del ejercicio.

» Ingrescs Propios: los ingresos se registran
a partir de la emisidn de la factura a la de-
pendencia y/o entidad a la cual se le reali-
zara un servicio de produccion.

7. Posicién en Moneda Extranjera y
Proteccién por Riesgo Cambiario

“Sin informacion a revelar”; este apartado de
las Notas de Gestién Administrativa no apli-
ca en nuestro caso, ya que durante el mes de
marzo 2016 el spr no realizaron operaciones
en moneda extranjera que afectaran significa-
tivamente los rubros de activo y pasivo.

8. Reparte Analitico del Activo

En los sigutentes cuadros se presenta el com-
portamientc de las cuentas de Activo Fijo al
mes de junio 2016.
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Bienes Inmuebles, Infraestructura y Constracciones en Proceso:
(Importe en pesos)

DESCRIPCION SALDO AL MOVIMIENTOS SALDG AL
31DIC15 DEBE HARER 30 JUN 15
Terrenos 9,233,694 9,283,694
Edificios ne habitacionales 270,952,484 270,952,484
Construcciones en proceso en bienes propios
Edificios no habitacionales en proceso 103,518 103,518
Bienes Inmuebies, Infraestructura y Construccionas en Proceso 180,339,696 0 H 280,339,656
Durante el periodo no se realizaran adquisiciones de Bienes Muables, Infraestructura y Construcciones en Proceso.
Bienes Muebles:
(Importe en pesos)
DESCRIPCION SALDO AL MOVIMIENTOS SALDO AL
31DIC 15 DEBE HABER 30 JUN 1s
Muebles de oficina y estanterfa ' 453,142 T 453,142 T
Equipo cdmputo y tecnologia informacion 2,018,002 2,018,002
Otro mobiliario y equipo de administracion 2,121,294 1,121,294
Suma: 4,592,439 4,592,439
Mobifiaria y equipo educacional y recreativo
Equipos y aparatos audievisuaies 70,922 70,922
Camaras fotograficas y de video 174,784 174,784
Otro mebiliario y equipe educacional y recreativa 130,790 130,790
Suma: 376,497 376,497
Maguinoria, otros equipos y herramienias
Equipa de comunicacion y telecormunicacion 602,085,340 602,085,340
Equipe de generacion eléctrica aparatos y accesarios 10,239,191 10,239,191
Herramientas y maguinas-herramienta ‘ 60,377 60,377
Otros equipes ' 531,258 531,258
Sma: £12,916,167 612,915,167
Teotal Bienes Muebles 617,885,103 0 0 617,885,103

Durantz i perioda na se realizaron adguisiciones de Bienes Muebles,
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Activos Intangibles:
{Importe en pesos)

DESCRIPCION SALDO AL MOVIMIENTOS SALDO AL
31DIC 15 DEBE HABER 30 JUN 16
Activos intangibles
Software 2,570,159 2,570,158
Total Activos intangibles 2,570,159 2,570,159
Durante el periodo no se realizaron adguisiciones de Activos Intangibles.
) ) 3 CONCEPTO IMPORTE EN PESOS
Registro Active Fijo: )
El activo fijo se registra al costo de adquisi- Ingresos por Venta de Bienes
) J0 € TEGIStra al cos1o de adquust ¥ Servicios 11,986,473
cion en el mes siguiente de su compra o uti- | P i
lizacién y se deprecia por el método de linea ngresos Financieros (Rendimientos) 299,678
Total 32,986,150

recta de acuerdo con las tasas que se indican
a continuacidn:

Edificios no habitacianales 5%
Maobiliario y equipo de adminisiracion 10%
Maguinaria, ctros equipos y herramientas 10%

Para la amortizacidn de los Intangibles se
utiliza la siguiente tasa:

Activos Intangibles (Software) 30%

9. Fideicomisos, Mandatos y Andlogos

“Sin informacién que revelar”, este apartado de
las Notas de Gestidn Administrativa no aplica
en nuestro caso pues, durante el periodo que
nos ocupa el Sistema Piblico de Radiodifusidén
del Estado Mexicano no realizé operaciones a
través de Fideicomises, Mandatos y Analogos.

10. Reporte de la Recaudacion

INGRE5SOS DE GESTION:

Durante este periodo se facturaron ingresos
por la venta de servicios de produccidn pa-
ra entidades y/o dependencias gubernamen-
tales por un importe de 31,986.4 miles, y se
obtuvieron rendimientos financieros por un
monto de 999.6 miles de pesos derivados de
la operacidn, como se desglosa a continuacién:

PARTICIPACIONES, APORTACIONES,
TRANSFERENCIAS, ASIGNACIONES, SUBSIDIOS
Y OTRAS AYUDIAS:

En el periodo comprendide de enero a junio se
recibieron ingresos presupuestales por un total
de 190,583.7 miles de pesos que fueron apli-
cados como se indica a continuacién:

CONCEPTO 2016
Gastos de funcionamiento 190,583,730
Total 196,583,730

11. Informacién sobre la Deuda vy el
Reporte Analitico de la Deuda

“Sin informacién que revelar”, durante el ejer-
cicio 2016 el sPR no genero deuda respecto
al PIB.

12. Calificaciones otorgadas

“Sin informacién que revelar”, en el periodo
que nos ocupa el SPR no fue sujeto de califica-
cidn crediticia.

13. Procesc de Mejora

PRINCIPALES POLITICAS DE CONTROL INTERNO
Se da cabal cumplimiento al “ACUERDO por
el que se emiten las Disposiciones en Materia
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de Control Interno y se expide el Manual Ad-
ministrativo de Aplicacién General en Mate-
ria de Control Interno”, publicado en el Diario
Oficial de la Federacién, el 12 de julio de 2010,
dltima reforma 2 de mayo de 2014.

Per loanterior, y con la finalidad de fortale-
cer el Sistema de Control Interno Institucional,
el Sistema Piblico de Radiodifusion del Esta-
do Mexicano spr da seguimiento a las acciones
comprometidas en el Programa de Trabaje de
Control Interno (pTCI) 2015 v en el Progra-
ma de Trabajo de Administraciéon de Riesgos
{PTaR)} 2015 con el objetivo de continuar con
las acciones de mejora continua en los proce-
sos sustantivos y administrativos del spR, asi
como mitigar y reducir la probabilidad de ocu-
rrencia de los distintos riesgos institucionales.

MEDIDAS DE DESEMPENO FINANCIERG, METAS
Y ALCANCE

En 2016 la evaluacién de la operacion del Siste-
ma Piblico de Radiodifusién del Estado Mexi-
cano se realiza a través de la Matriz de Indi-
cadores para Resuitados correspondiente al
Programa Presupuestario E036: Produccion
y Difusién de Materiales Audiovisuales.

Los indicadores de desemperio evaldan a los
objetivos de los niveles de Fin (1), Propésito
(1), Componente (2) y Actividad {4) de la
manera siguiente:
= Porcentaje de poblacidn beneficiada por la

senal de television del Sistema Piblico de

Radiodifusion del Estado Mexicano

+ Horas de programacién y continuidad trans-
mitida sin retransmisidn el mismo dia por

el canal de televisién Una Yoz Con Todos

« Estaciones transmisoras del Sisterna Pabli-
co de Radiodifusién del Estado Mexicano

+ Estudios de radiodifusién
+ Permisos de frecuencias

+ Porcentaje de produccidn propia en la pro-
gramacion transmitida sin retransmision el

mismo dia por el canal de televisién Una
Voz Con Todos

» Horas de produccién y coproduccidn por si
mismo o a través de terceros

» Horas de material audiovisual por adquisi-
cién de derechos

1.os avances de las metas se conforman de
la forma siguiente:

El Fin tiene una meta anual

» EI Propdsito tiene una meta anual

+ Los Componentes tienen metas semestrales
+ Las Actividades tienen metas trimestrales

Delos ocho indicadores a reportar en el avan-
ce financiero del ano 2016, tres cumplieron
con la meta establecida y cinco superaron la
cifra programada.

Los indicadores de “porcentaje de pobla-
cidn beneficiada por la senal de televisién del
Sistema Publico de Radiodifusion del Estado
Mexicano (sPr)”, “estaciones transmisoras del
Sistema Publico de Radiodifusién del Estado
Mexicano (spr)” v “estudios de radiodifusién”

cumplieron ¢on la meta establecida.

Elindicader de “horas de programacion y
continuidad transmitida sin retransmisién el
mismo dia por el canal de televisién Una Voz
Con Todos superd la meta por 4 horas; de “pes-
misos de frecuencias” se excedit por 7 permi-
sos; el “porcentaje de produccion propia en la
programacion transmitida sin retransmisidn
el mismo dia se extendid un 7% més; las ho-
ras de “produccién y coproduccién por si mis-
mo o a través de terceros” rebasaron la me-
ta programada por 387.71 horas; finalmente
las “horas de material audiovisual por adqui-
sicién de derechos” superaron la cifra progra-
mada por 223.50 horas.
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14. Informacién por Segmentas
El Sistema Publico de Radiodifusion del Estado Mexicano dentro de su Programa Presupuestario,
al mes de junio de 2016, manejé dos modalidades acerca de las diferentes actividades operativas
en [as que participa y se desglosan a continuacidn;

PROGRAMA PRESUPUESTARIO DENOMINACION TOTALES ESTRUCTURA
SF N MODALIDAD  PROGRAMA PORCENTUAL
CORRIENTE
3 o £l Produccion y Difusion de Materiales Audiovisuales 250,840,737 100%
3 2 M 1 Actividades de Apoyo Administrative 78412 100%
Total de egresos presupuestales 250,919,150

15. Eventos Posteriores al Cierre

“Sin informacion que revelar”, se informa que
al cierre del mes de junic 201 & no existen even-
tos importantes posteriores al cierre.

16, Partes Relacionadas

“Sin informacién que revelar”, se informa que
al cierre del mes de junio de 2016 no existen
partes relacionadas que pudieran ejercer in-
fluencia significativa sobre la toma de deci-
siones financieras y operativas.

Estas notas son parte integrante de los Esta-
dos Financieros que se acomparfian.

SITUACION PROGRAMATICA PRESUPUESTAL
(DPF)

Presupuesto 2016, con notas
explicativas del ejercicio por capitulo
de gasto y programa presupuestario
de enero a junio de 2016, con recursos
fiscales y recursos propios, con indicacion
de las causas de las variaciones mas
importantes entre lo ejercido y lo
programado.

{Cifras monetarias en miles de pesos)

1. Presupuesto Original Anual

Para el ejercicio fiscal 2016, la Cidmara de Di-
putados autorizd al Sistema Pablico de Radio-
difusién del Estado Mexicano, en el Presupues-
to de Egresos de la Federacidn (pEF), un Flujo
de Efectivo Original Anual de 236,327.1 inte-

grado por 161,327.1 de transferencias del Go-
bierne Federal y 75,000.0 de ingresos propios,
provenientes de la prestacidn de servicios de
asistencia y produccidn para la realizacidn de
spots vy capsulas de radio vy television.,

2. Presupuesto Modificado Anual
Al cierre del primer semestre, el presupues-
to se modificd debido a la trasferencia de re-
cursos del Ramo 23 Provisicnes Salariales y
Econbdmicas para complementar el pago de la
némina de honorarios asimilados a sueldos;
coproducir series de television; adquirir dere-
chos de transmision de series, programas, do-
cumentales y peliculas para su transmision a
través del canal Una Voz Con Todos. Asimis-
mo, para atender necesidades de las dreas sus-
tantivas de Produccion, Operaciones Técnicas,
Transmisiones, y Programacién y Continui-
dad, se realizaron transferencias compensa-
das entre el capitulo 2000 Materiales Sumi-
nistros y el capitulo 3000 Servicios Generales,
asi como recalendarizacion de algunas parti-
das, todas autorizadas con Oficios de Alecta-
ci6n Presupuestaria.

Los recursos propios en este periodo no su-
fren modificacién alguna.

Como resultado de los movimientos antes
mencionados, en el periode que se reporta, el
presupuesto modificado anual autorizado, as-
ciende a 501,984.7 como se muestra en el cua-
dro siguiente:
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Presupuesto modificado anua

(Miles de pesos)
AFECTACIONES
PRESUPUESTO DRIGINAL PRESUPUESTARIAS PRESUPUESTO MODIFICADO
RECURSOS SUMA FLU}O DE EFECTIVO RECURSOS SUMA
CAPITULO FISCALES  PROPIOS AMPLIACION REDUCCION FISCALES  PROPIOS

1000 Servicios Personales 39,8385 39,8385 65,657.6 0.0 105,496.1 105,496.1
2000 Materizles y Suministros 18,061.3 18,061.3 1779 246.7 17,992.5 17,992.5
3000 Servicios Generales 103,427 3 75,0000 178,4273 200,246.7 1779 303,49%6.1 75,000.0 378,496.1
TOTAL 161,327.1 75,000.0 136,327.1 266,082.2 424.6 426,984.7 75,000.0 501,984.7

A continuacion, se muestra el avance de los
Ingresos v Egresos por el periodo enero — junio
por tipo de ingreso y capitulo de gasto
3.Ingresos Enero — Junio 2014
En el Flujo de Efectivo Modificado, se progra-
md para el primer semestre de 2016 la gene-

Ingresos obtenidos enero-junio 2016
(Miles de pesos)

racién de Ingresos propios por 35,000.0, asi
como transferencias del Gobierno Federal por
150,602.1

Laobtencidn de ingresos en relacién al monto
programado en ef periode enero-junio presenta
una variacién global de menos 9.4%, ubicada
en el rubro de ingresos por venta de servicios.

PRESUPUESTO VARIACION
MODIFICADO
CAPITULO PROGRAMADQ OBTENIDO ABSOLUTA %
Transferencias del Gohierne Federal 150,602.1 190,602.1 0.0 |
Ingresos por Venta de Servicios 15,6000 13,708.1 -21,291% -60.8
TOTAL 225,602.1 204,310.2 -21,291.9 -9.4

Ingresos por Venta de Servicios

En relacién a la cifra programada se facturaron
servicios audiovisuales por 31,986.5 que re-
presentan el 91.4%. A nivel flujo de efectivo se
cbtuvieron 13,708.1 monto inferior en 6C.8%.
Se formalizaron contratos de servicios audiavi-
- suales para la realizacion de spots y capsulas y
campanas a dependencias y entidades del Go-
bierno Federal como la Secretaria de Econo-
mia, Secretaria de Salud, Comisién Nacional
de Cultura Fisica y Deporte, Instituto Mexi-

cano del Seguro Social, Sistema de Televisién
y Radio de Campeche, Secretaria de Energia,
Grupo Aeroportuario de la Ciudad de Méxi-
co, 5.A. de C.V., Sistema Zacatecano de Ra-
dio v Televisién y Secretaria de Gobernacion.

ingresos por Transferencias de Recursos
del Gobierno Federal
No hay variacion entre el importe programado

- yel obtenido en el periodo enerc — junic 2016,
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Egresos Enero-Junio 2016

4. Presupuesto pagado

El presupuesto total pagado al términe del mes
de junio asciende a 185,402.3, equivalente al
82.2% del monto autorizado; se observa una
variacién de menos 40,199.8 (17.8%) con res-
pecto al presupuesto programado.

El presupuesto pagado mas ejercido a nivel
global presenta una variacidn porcentual de
9.3% superior al presupuesto asignado. El gas-
to con recursos fiscales ascendid a 190,583.8

con una minima variacion absoluta de 18.3.
En cuanto al gasto con recursos propios, pre-
senta un presupuesto pagado superior al mon-
to programado.

Causas de las variaciones

Entre las cifras del presupuesto modificado
anual v la suma del presupuesto pagado con
recursos fiscales se observan variaciones en to-
dos los capitulos de gasto equivalente al -32.1%,
en cuanto a los recursos propios la variacién
asciende a 59.9%.

Presupuesto pagado enerc-junio 2014. Recursos fiscales y recursos propios

{Miles de Pesos)

PRESUPUESTO DE RECURSOS FISCALES

CAPITULC MODIFICADO PAGADO EJERCIDO PAGADC VARIACION
[Al [B] [{9] [+]1 ABSOLUTA a
EJERCIDO [B-A]
IB+C]
1000 Serwicios Personales 55,4172 55,407.2 55407.2 -10.0 0.0
2000 Materiales y Suministros 12,4757 24181 57.6 24757 -57.6 -23
3000 Servicios Generales 132,709.2 71,598.6 41,1023 132,700.9 -61,110.6 -46.0
TOTAL 190,602.1 129,423.9 61,1599 190,583.3 -61,178.2 -321
PRESUPUESTO DE RECURSOS PROPIOS
CAPiTULO MODIFICADO PAGADO EJERCIDO PAGADO VARIACION
[A] [B] [C] [+] ABSOLUTA %
EJERCIDO [B-A]
[B+C]
1000 Servicios Personales 0.0
2000 Materiales y Suministros 00
3000 Servicios Generales 35,00¢.0 55,9784 c.0 55,978.4 20,978.4 599
TOTAL 35,0000 55,978.4 0.0 55,978.4 20,978.4 599
PRESUPUESTO DE RECURSOS FISCALES Y RECURSOS PROPIOS
CAPITULO MODIFICADO PAGADO EJERCIDO PAGADO VARIACION
[A] (B] tcl I+] ABSOLUTA %
EJIERCIDO IB-Al
[B+C]
1000 Servicios Personales §5,417.2 55,407.2 0.0 55,407.2 -10.0 0.0
2000 Materfales y Suministros 24757 2418.1 57.6 24757 0.0 0.0
3000 Servicios Generales 167,709.2 1275770 61,102.3 188,679.3 20,970.1 12.5
TOTAL 225,602.1 185,402.3 61,159.9 246,562.2 20,9601 23
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Servicios Personales (Capitulo 1000)
La minima variacién de -10.0 se presenta en las
partidas de Honorarios asimilados y Compen-
sac:én garantizada por pequerias diferencias en
la calendarizacién del presupueste modificado.

El presupuesto original autorizado Gnica-
mente cubrid el gasto de la Némina de Ho-
norarios Asimilados a sueldos de enero a la
primera quincena de abril, por lo que se auto-
rizd al $pR una transferencia liquida de recur-
sos del Ramo 23 Provisiones Salariales y Eco-
ndmicas para complementar el pago del gasto
por &l resto del afio.

E! presupuesto autorizado de recursos pro-
pios no considera erogaciones para este capi-
iulo de gasto.

Materiales y Suministros (Capitulo 2000)
La variacion de menos 2.3% se integta por CLCS
expedidas en el mes de junio cuyo pago a sus
beneficiarios se llevd a cabo en los primeros
dias dei mes de julio.

La suma del gasto pagado més las CLCs por
pagar al clerre del mes de junic no presenta
variacién en relacidn al presupuesto modifi-
cado al periodo.

El presupuesto autorizado de recursos pro-
pios no considera erogaciones para Materia-
les y suministros.

Servicios Generales {3000)

La variacidn global en este capiiule se ubica
arriba del monto asignado en 12.5%. Con re-
lacién al gasto con recursos fiscales, el menor
eiercicio de 46.0% con relacién al monto pro-

gramado se debe a la expedicién en los Glti-
mos dias de junio de crcs que se pagan a sus
beneficiarios en la primera semana de julie,
l2 variacion real es de menos 8.2 atribuible a
la calendarizacidn de la partida 33903 Servi-
cios integrales.

En cuanto al gasto con recursos propios, el
mayor ejercicio de 59.9% se debe principal-
mente a gastos realizados en la produccitn,
postproduccidn, edicidn y adquisicion de de-
rechos patrimoniales que forman parte de pro-
yectos audiovisuales (spots, capsulas, series,
camparias) contratados por Dependencias y
Organismos y Entidades del Gobierno Fede-
ral con el Sistema Pablico de Radiodifusién
del Estado Mexicano, los cuales fueron fac-
turados y cobrados en 2015 por el SPr, pero
proporcionados y pagados a diversos provee-
dores y prestadores de servicios en el primer
semestre de 2016.

5. Nota explicativa del ejercicio del
gasto por Capitulo en el periodo enero-
junio 2016, comparado con el periodo
enero-junio 2015 indicandc el gasto
programado y el gasto ejercido.

Comparativa de Egresos par capitulo

La comparacién del gasto pagado y ejerci-
do en el primer semestre del ejercicio 2015 y
2016 con recursos fiscales y recursos propios
muestra por capitulo de gasto [as variaciones
siguientes: '
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2015 236 VARIACION
RECURSOS PAGADOS Y EJERCIDOS RECURSQS PAGADOS Y EJERCIDOS ABSOLUTA %
TOTAL TOTAL
CONCEPTO FISCALES  propos  PAGADO mgcaips  ppoptos PAGADD pscatrs  PROPIOS  FISCALES  PROPIOS
1000
Servicios Personales 56,3449 56,3449 55,407.2 55,407.2 -937.7 0 -7
1000
Materiales y Suministros 2,004.8 20048 2,475.7 24757 470.9 0 23.5
1000
Servicios Generaies 36,8382 3.8823 407205 1327009 559784 188,679 95,8627  52.096.1 2602 13420
Total 951879  3BR23 99,0702 1905838 55978.4 246,562 953959  52.096.1 1002 13420

64

Comparativamente con el afio anterior el
ejercicio del presupuesto presenta variaciones
en todos los capitulos de gasto, de menos en Ser-
vicios Personales {1.7%); de mis en Materiales
y Suministros (23.5%); de mas en el total de
Servicios Generales (recursos fscales 260.2%
incluidos los recursos propios 1,342.0%).

A continuacion, se explica la causa de las
variaciones.

Capitulo 1000 Servicios Personales

Lavariacion negativa de 1.7% en 2016 en este
capitulo, se debe basicamente a que en 2013
se cubrieron con recursos de ese afio las reten-
ciones de ISR y aportaciones y retenciones de
cuotas de seguridad social de rev, Fovissste de
diciembre del ejercicio inmediato anterior, de-
bido a la insuficiencia de recursos en el mismo.

Capitulo 2000 Materiales y Suministros

El mayor ejercicio de 23.5% en el periodo ene-
ro — junio 2016 comparativamente con lo ero-
gado en el mismo periodc de 20185, se debe a
que en 2015 algunas de las nuevas estaciones
retransmisoras de senial de Tv entraron en cpe-
racidn en forma escalonada en diferentes me-
ses del afio; en cambio, en 2016, todas las es-
taciones continuaron su operacién a partir de
enero por lo que los gastos de operacién, es-
pecialmente los relativos a la dispersién de va-
les de despensa para las estaciones habitadas,

ast como las tarjetas de gasolina para los vehi-
culos asignados y el digsel son mayores, espe-
cialmente en este dltimo debido 2 que algunas
estaciones se encuentran en sitios problemati-
c0s por los cambios climaticos y requieren una
mayor cantidad de combustible para las plan-
tas de emergencias,

Capitulo 3000 Servicios Generales

En el primer semestre de 2016 se autorizaron
Y ejercieron mayores recursos, 363.5% con re-
lacion al mismo periodo de 20185, La variacién
con recursos fiscales se debe a la transferencia li-
quida de! Ramo 23 Provisiones Salariales y Fco-
ndmicas al $PR, para llevar a cabo la coproduc-
cion de series de television que se transmitiran
en el canal Una Voz Con Todos: “Coleccionis-
ta” 4* Temporada, que consta de 13 capitulos;
“Quiénes suenan y construye”, consta de 12 ca-
pitulos; “Opinién” 16 de 13 capitulos; “Cario-
ca” de 17 capitulos; “Café desde Madrid” de
13 capitulos; “Superconstrucciones”, Tempo-
rada 3 de 13 capitulos; “Fragmentaria: ciencia,
cultura y pensamiento”, Segunda Temporada
de 14 capitulos; “; Por qué en México?”, Tem-~
porada 3, de 13 capitulos; “Ve a la Opera con
Sergio”, Temporada 2, de 26 capitulos; “Cien-
cia en Todos Lados”, Temporada 2016, de 13
capitules; “Hoja de Lata, Del Libro a la Panta-
lia”, Sexta y Séptima Temporada de 13 capitu-
los; *La risa, Un gen muy mexicano/historia con
sentido del humor”, de 15 capitulos; “Almana-
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que deportivo”, de 28 capitulos; “Zoorbane®,
de 24 capitulos; “iDe aqui soy! ;Y i, dénde an-
das?”de 13 capitulos; “Del castillo al palacio”,
de 15 capitulos; “A Toda Muisica”, Sexta y Sép-
tima Temporada, de 40 capitulos; “Las Noches
con #1.”, Tercera Temporada de 13 capitulos;
“Momento Climpico”, de 2 Cinemninutos; “La
democracia se escribe en femenino”, Segunda
Temporada, de 13 capitulos; “Garbanzos de a
libra, los mexicanos ejemplares”, de 26 capsu-
las; “Postales Aéreas” de 4 cdpsulas; asi como
ta adquisicién de derechos patrimoniales de las
obras “Conectividad en Mezquitic”, “Programa
de Empleo Temporal en Michoacan”; derechos
patrimoniales de la obra “Opinién”, Tempora-~
da 2 de 13 capitulos.

Asimismo, se autorizaron para la contrata-
cién de profesionistas especialistas en Camara
y Edicién, Camardgrafc, Redactor y Guionis-
ta, servicio de Peinado y Maquillaje, Reportero
Cultural de Cobertura, Analista de Contenidos
Culturales, Presentador especialista en Ciencia,
Presentador Especialista en Cine, Conductor
para el Programa Cultural; Presentador espe-
cialista en Deportes internacional; para el No-
ticiero Cultural del canal Una Vez con Todos.

En 2015, los recursos se destinaron a cubrir
necesidades de las estaciones retransmisoras
de sefial, incluidas las de nueva creacién (ener-
gia eléctrica, servicio de sefial satelital, servi-
cio de internet, telefonia celular, servicios de
aguay gas, mantenimiento, servizio de equipo
de transporte, etc.) y gastos de las areas ope-
rativas (incrementos en el servicio de arren-
damiento de oficinas, de equipo de transporte,
del seguro de bienes patrimoniales, del impues-
to sobre ndmina por la contratacién de perso-
nal especializado para operar las nuevas esta-
ciones retransmisoras de sefial que iniciaron
sus actividades a partir de 2015, entre otros).

Con recursos propios, en el periodo ene-
ro-junio 20135 se llevd a cabo la prestacion de
servicios audiovisuales (produccidn, de cip-
sulas, campanas vy spots)} a dependencias y

organismos del gobierno federal se realiza-
ron cinco capsulas para la Secretaria de Eco-
nomia (s8), la postproduccién de la campafia
Becas para (a Secretaria de Educacion Pabli-
ca (sEP), y gastos devengados por servicios de
Video a Aeropuertos y Servicios Auxiliares
{asa). Comparativamente en 2016 se aplic
al gasto un importe superior al monto pro-
gramado debido a gue, ademas de les gastos
de los proyectos actuales, se realizaron gas-
tos por servicios contratados, facturados y pa-
gados por ss, SEP, SAGARPA v LICONSA al SPR
en 2015. Los proyectos audiovisuales que se
llevaron a cabo con los recursos de 2015 son
la produccidn de la serie “Maestros Olvida-
dos, Oficios que Sobreviven”, Tercera Tem-
porada, Servicic de Montaje Escenografico; la
conclusion de la serie “La Ciencia del Depor-
te”, primera tempcrada, derechos de la obra
literaria “Campatia, La Muerte en México™;
adquisicién de derechos patrimeniales de 10
series con 100 capitulos de la Bsc Worldwide
America Inn.

Recursaos propios (DPF) ,

Como parte de su autonornia, el spr puede re-
caudar recursos propios al brindar servicios de
pre y post produccidn, asi como por la elabo-
racidn de campaiias.

Ingresos por Venta de Servicios

En relacidn a la cifra programada se factura-
ron servicios audiovisuales por 31,986.5 que
representan el 91.4%. A nivel flujo de efec-
tive se obtuvieron 13,708.1, monto inferior
en 60.8%. Se formalizaron contratos de servi-
cios audiovisuales para la realizacién de spots
y cipsulas y campafas & dependencias y en-
tidades del gobiernc federal como la Secreta-
ria de Economia (sE), Secretaria de Salud (ss3,
Comisién Nacional de Cultura Fisica y De-
porte (CONADE), Instituto Mexicano del Se-
guro Social, Sistema de Televisién y Radio de
Campeche, Secretaria de Energia, Grupo Ae-
ropertuario de la Ciudad de México, S.A. de
C.V., Sisterua Zacatecano de Radio y Televi-
sion y Secretaria de Gobernacién.

2° INFORME DE LABORES | OCTUBRE 2015 - SEPTIEMBRE 2016




Transparencia y rendicion de cuentas (c1)
En cumplimiento con la Ley Federal de Trans-
parencia y Acceso a ia Informacién Piiblica Gu-
bernamental, el spr solventa los requerimien-
tos de informacion de la ciudadania y mantiene
al dia la informacién del Portal de Obligacio-
nes de Transparencia.

Durante el pericdo en cuestién se han
solventado través del Sistema electronice
INFOMEX un total de 7 solicitudes de informa-
ci6n. Asimismo, durante el 20185, se interpu-
sieron 3 recurscs de revisidn ante el Instituto
Nacional de Transparencia, Acceso a la [nfor-
macion y Proteccion de Datos Personales (mvar)
en contra de este Sistemna. No se interpusieron
recursos de revisiéon en 2016,

Registro nacional de medios publicos de radiodifusién (1)

Los tiiulos de

concesion y las
autorizacionas otorgadas
alos medios plbficos de
radiedifusion, asf come

Institucion

sus modificaciones, cesian

de derechos, prérrogas
o terminacién de las
mismos.

I La documentacion I I I Las bandas de
que acredite la

legal existencia del

concesionaria, su

representante legal y su

domicilic legal.

zonas det pais.

Instituto Politécnico 13 Titulas de concesion
Nacionai (jpw) a través de

Canal Once

Ley Organica, Reglamento
Interno v Reglamento
Orgdnico del 1pn

frecuencias

20 Titulos de concesién,
Concesion Unica y 3
Permisos

Comision Nacional para el
Desarrollo de fos Puetlos
Indigenas {cD1)

Secretaria de Educacion
Piblica (ser) a través de
DGTVE

Ley de fa Comisidn
Nacional para el
Desarrollo de los Pueblos
Indigenas

frecuencias

Reglamento Intericr de la
sep (incompteto)
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frecuencias
asignadas en las distintas

Cuadra de bandas de

Cuadrg de bandas de




"biea de Aaringilusia
Esizdo Mealciin

I En caso de contar
con autorizacion

para accesoafa

multiprogramacidn, se

registrard la autorizacion

correspondiente

; del [nstituto, asi

como la frecuencia y

subfrecuencia de los

tanales de transmision

y multiprogramados.

13 Resolucicnes

Los convenios de

interconexian,
los de comparticion
deinfraestructuray
desagregacian de la
red local que realican
ios medios pliblicos de
radiodifusion

V Los programas

anuales de trabajo
e informes relativos al
contenido programatico,
de produccion y
distribucien de sus
contenidos audiovisuales
de los medios pblicos

Programa anual de trabajo
e informes trimestrales

V I | Cualquier otro
documento que

la normatividad aplicable

ala Junta de Gobiernc

determinen que deba
registrarse

Programa anual de trabajo
g informes frimestrales

26 Programas de Trabajo

26 Programas de Trabajo
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lll. ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS

A poco més de dos anos desde su creacion, el
5pR ha realizado acciones de coordinacidn con
diversos medios piiblicos locales y municipa-
les para compartir infraestructura de radiodi-
fusién, promoviendo la adopcion del estindar
digital en las transmisiones televisivas y acer-
cando a la audiencia a mas contenidos de corte
cultural, educativo, informative y ciudadano.
Entre los principales logros del sPR en el pe-
riedo analizado, se encuentran los siguientes:

El $pRr; realiz6 una importante alianza con
los canales de television privada 44 de Ciu-
dad Jirez, Chihuahua, y 66 de Mexicali, Ba-
ia California, con el fin de que programas del
canal propio Una Yoz Con Tedos se difundan
en el norte del pafs y varias zonas del sur de la
Unidn Americana,

El spr obtiene el galardén internacional a
Redes Sociales

FACEBOOK: UNA VOZ CON TODOS
Numeralia de 1a fan page

la mejor Camparfia Gubernamental del afioen

Ameérica Latina y Espada por su participacion
con “La television publica te pertenece”. La ga-
la de los Reed Latino, conocidos como los “Os-
car’ de la comunicacién politica, tuvo lugar el
sébado 24 de octubre de 2015 en Cancin, y
alli se reunteron los mas importantes estrate-
gas de comunicacion, consultorias y represen-
tantes de instituciones ptiblicas y de gobierno.

El spr recibi6 el Premio Nacional de Perio-
dismo por parte del Club de Periodistas A.C.,
por el documental “Herndn Cortés, Un hombre
entre Dios y el Diable”, dirigido por Fernando
Gonzalez Sitges vy la produccidn de Margarita
Flotes, como el mejor decumental del 2015.
Es el segundo ano consecutivo en que &l Sis-
tema recibe el premio, pues el galardon 2014
correspondio para “El Penacho de Moctezu-
ma, Plumaria del México Antiguo”.

PERIODO
DEL1ROENE DEL1ROJULAL DEL 1RO ENE DEL 1RO JUL
INDICADOR ‘ AL 30 JUN 31pIc AL 30 JUN AL310CT
2015 2015 2016 2016*
Seguidores 9675 12,648 17,712 35,235
Alcance 3,294 2,093 8713 1,368
Reproductiones en video 31,129 73,715 159,797 565,159

*Considerar que el periodo evaluado sdlo es de 3 meses

Elincremento en todos los indicadores en el
2016 en relacién con el afio pasado es notable.

« Enlo que va de 2016, sc ha incrementa-

do mas de 17 mul seguidores en Facebook

+ La previa planeacidn y estrategia para los

Juegos Olimpicos fue uno de los factores
mas contundentes para el crecimiento de
esta red en este afio.

» Elalcance total que hemos registrado en es-
te ano en relacidn al 2015 tiene un incre-
mento del 206%
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» Por su parte, el consumo de video ha regis-
trado un alto desempeno al tener un incre-
mento de casi el 700%

Particularmente, el uso de videos ingesta-
dos en Facebook ha permitido mas consumo
de nuestros contenidos promocionados a tra-
vés de pequefos clics de no més de 40" {vira-
les), ademas de promos, la creacién de efemeé-
rides animadas y reeis.

1.2.1 Reacciones

15K

Tu promedio
durante 2l
periado
pasado

500

Adicionalmente, el tiempo de respuesta ha
mejorado considerablemente en el 2015: el
tiempo promedio era de una hora; actualmen-
te, tiene una media de 30 minutos,

Engagement

Lasreacciones e interacciones que nuestres te-
levidentes han tenido con nuestras publicacio-
nes muesiran el interés que han generado con
ellos, asi como su empatia con la marca Una
Voz con Todos y su propuesta de comunicacidn.

Tu promedio
durante este
periodo

245

T3

fab mar abr may jun jul age sep o<t nov  dic

2015

iep rmar abr may jun  Jul agoe sep ot

2016

En lo que va de 2016, las reacciones obtenidas se duplicaron.

Comentarios

0o

150

Tu promedio
durante &l
pericdo

sa . pasado

Tu promedio
durante este
periado

28

feb mar aiir may jup  jul agn wp oot nov  dic

2015

feb mar abr may jun Jul age sep  oct

2016

En 2016, los comentarios se incrementaron un mas de un 40%.
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Veces que se compartio

500
400

00

200 Tu promedio
durante 21
periodo

100 pasado

Tu promedio

duranta este
periodo

43

a5

feb mar abr may jun jul age sep oct nov dic

2015

Dermograficos

Mujeres Hombres
8 4% W 53%
Tus fans Tus fans

16%

12%

0,861%

13%
18%

Actualmente, el porcentaje entre hombres
y mujeres que nos siguen es muy cercano al
50/50, tendencia que se ha mantenido a [o
largo del periodo evaluado, lo que dencta que
nuestros contenidos publicados han resultado
de interés para ambos géneros.

feb mar abr may jun jul ago sep oct

2016

Las publicaciones compartidas también se duplicaron en 2016.

E! rango de edad que nos sigue e interactiia
con nosotros va de los 18 a los 44 anos, sien-
do los més participativos los que estan entre
los 25 y los 34 afios.
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Publicacicnes de éxita
El reel de canal en e] que mostramos las producciones de 2016, fue muy bien recibido por nues-

tros cibernautas.

208,589 Farsanar a

nzanes
Una Voz Con Todos w
Sseit: Chiv Trlecciomsta i71 i S50 - }
Zsevita por Clie Doleccionista 71 0 daagosto - @ B7,059 Raproducciones dz vides
Un canal de televisién piblica con sentide social que tiene como objetive
complementar. 445 FEacriones, Comantarios ¥ Yacus QL 38 CempPartio
385 364 21
0 Nie gusz ol st i) En ai ronte
canpartdo
24 23 1
Q e encania zn la pubiicacion  In 2 contghido
COMPAriides
2 o
o e divierms 20 &l contenide
compartida

vibvileacin

1

il ntrisiecs

v Obten mas Me gusta, comentarios y contenidos compartido
Promociona esta publicacion por 519 para llegar a un makima de 1,600 3

persanas.

iz pubkilcacion

204,589 personas alcanzadas

cuntanide
paltidn

. . , ublicachin
OO~ 300 7 comentarios 24 vaces compartids .

wr Me gusta ™ Comentar r+ Compartir

Contenidas exclusives para redes

Lacreacién de materjales expresamente disenados para Facebook, infografias v videos para refor-
zar la promocion de los muestros contenidos o generar proyectos paralelos a lo pautadc en panta-
{la nos ha dado grandes dividendos.

51,767 7orumssswcnnnaun v 78,326 rzreo

monrnl g

.

T3 rp- et A aSiblsCous ancar.an bicicla re syuda 8 verma i oven— T52B eardincs, Speninm ¢ wezsa Qs 4 Culadr i
ar ser _ L 1,576 Alcfideas AL
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ez inlaaghhsaomn o caieado " < or7 L] 959
miazriida Zameriazes fapuzieadin 0 clesnicang
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TWITTER: @UNAYOZCONTODOS
Numeralia de la cuenta

PERIODGC
DEL 1RD ENE DEL 1RO JUL AL DEL 1ROENE DEL 1RO JUL
INDICADOR AL 30 JUN 31 DIC AL 30 JUN AL 310CT

2015 2015 2016 2016*
Seguidores 3,359 4,313 4,536 11,788
Impresiones 905,7 K 719,1K 13199K 26M
Tasa de interaccion 3% 4.5% 6% 28%
Clics en el enlace LK 13K 45K 12K
Retweets 25K 31K 23K 57K
Me gusta 14K 32K 41K 135K
Respuestas 584 590 965 9,2K

*Considerar que el periodo evaluado sélo es de 3 meses
En 12016 el incremento en el ndmero de seguidores en Twitter es mds del 98%
En el altimo periodo analizado llegamos los 2 millones de Impiesiones
Fl porcentaje acumulado de la Tasa de interaccidn en el 2015 fue del 3.2, mientras que en el

2016 esdel 7%

Engagement PERIODO
DEL 1RO EME DELiRC JULAL DEL 1RO ENE DEL 1RO JUL
INDICADOR AL 30 JUN 31 DIC AL 30 JUN AL 310CT
2015 2015 2016 2016"
Retweets 254 31K 1iK 57K
Me gusta 24K 32K 41K 135K
Respuestas 584 590 969 92K
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Los indicadotes como nT, Me gusta y Respuestas van al alza en el 2016.

CANTIDAD DEF) o
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& respussTAs [l HETweErs I MEGUSTA M TWEETSENVIADOS

:
DEmOgraﬁCDS Categor/a de edad % de la audiencia
de13a17 1%
del8al4 20%
de25a34 42%
. ded5adq 15%
Homhbre Mujer
ded45a 54 7% £
83% 37 '
des55a64 1%
mayor da 53 < 1%

Seis de cada 10 internautas que nos siguen
en Twitter son hembres, su mayor concentra-
cidn recae en el range de 25 a 34 anos.

En contraste, entre los 35 y 44 anos hay mas
mujeres conectadas a nuestra cuenta.
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Tweets de éxita

Las publicaciones relacionadas con nuestra barra de Arte y Cultura, asi como la de Cine y docu-

mentales son las gue generan mas interaccidn en cuanto a la promocién de contenidos se refiere.
Adicionalmente, también tienen un buen recibimiento las que son coyunturales como las de

los Juegos Olimpicos, oMEra o efemnérides.

Impresiones 13,414
Una Yoz Con Tados qpunavoncontodas
#TiempoDeBellasArtes presenta un Interacciones totales e
acercamiento a [a vida y obra del novelista y
porta Alvara Mutis Inleracclones can &l contenide multimedia Ell
@bellasartesinba Abrir el detalle ]
pictwitter.com/viiwiMwiMbaOiC Me gusta 15
Relweets . G
Clicks gn al perfil 3
Clicks en el enlace 4
Segu\mienin 2

Clicks en |a etigueta 1

Una Voz Con Todos
It Itocan

Somos la casa del futhol américano en Méxicano. . . .
#5PRpresenta @Maximoavance

] Impresiones 4,925
B s '{w R Interacciones totales 147
PRESENTA Interacelones con &i contenide muttimeadia 42
MA)GMO Albtir ol detalle 35

Avance
Me gusta 32
Retweals 17
Clicks en el parfil 1
Clicks en el enlace 5
Seguimlents 3

SPR PRESENTA MAXIMO AVANCE
19:00 hrs. - UMD
Una Voz Can Todos .
Funivaicantodes Impresiones 6,895
[Felicidades #LupitaGonzalez por tu medalla Interacciones totales 545
| .

de plata en los 20 kmi #UnaVozEnRio Interacciones con el conienido multimedia 342
o N G Abrir el detalle 20
Me gusta 52
Retweels 45
Clicks en el perfil . 12
Clicks an el enlace 15
Respusstas 7

Clicks en la etigueta 12




Los videos de Fernando Rivera Calderdn entrado en el personaje comico de cadanoche en “Ca-
rioca” tuvieron gran aceptacion por parte de los televidentes.

Una Voz Con Todos & unavaironiodos

Huoy en #Exclusiva Juan Martin Dal Burro visitard el estudio de
#arioca

@monocordio

22 h Siente el #LatidaCarioca pic twitter.com/os/Wdzxz8y

Convenios

Impresiones 4,151
Visualizaciones multimedia 3
Interacciones totales 254
Interacciones con el contenido muitimedia 3]
Abrir el detaile 89
Me gusta 15
Retwests 3
Clicks en el perfil 19
Clicks an el enlace 1
Respuestas |
Clicks en la atiqueta 8
Seguimiento 1

Para dar mayor difusidén a nuestros contenidos, realizamos convenios con distintas organizaciones
que compartieron nuestros productos a través de sus plataformas digitales. Entre los que destacan:

» QOrganizaciones: 1vBa, Cineteca Nacional,
Mexican Times, Instituio Goethe México,
Yo muevo México, La Casa del Cine, Cuar-
toscuro, La Hora Nacienal

« TFestivales de cine: Docs Mx, Fic Monterrey,
(Oaxaca Film Fest, Los Cabos Film Festival,
Cut Out

Bellas Artes
abutasartatinha

No te pierdas el Homenaje a Jaime Sabines.
Hoy en #TiempoDeBellasArtes por
@unavozcontodos del SPR.

pic twitter.com/5&eMGUwyrl)

Iempo de JAIME SABINES

Faefoy polftica chionnece, considerndn como wna
de bos gremdes poetas mexiconos del siglo XX,

«2 ga vz HHHRTRERERN
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A

Vla SPR Méxice -» jNo te pierdas la programacion de esla semana de Una Voz Can Tedos|

Analisis de contenido
POSITIVOS

Los internautas afirman que les gusta nues-
tra programacion; particularmente la oferta
de cine y documental les parece atractiva,
asi como los contenidos relacionados con
miisica corno las temporadas de la Orquesta
Sinfénica Nacional y Europa en Concierto.

Perciben como un acierto la transmision
de eventos deportivos que tiene poca difu-
514n en otras pantallas como fueron los Jue-
gos Olimpicos y la temporada de la oNEFA
2015 y 2016.

Entre los programas mas gustados y comen-

tados a lo largo de este periodo estan “Ve

la dpera con Sergio”, las series documenta-

les en la que participa $imon Schama; “Co-
E 1Y

leccicnista”, “Heja de lata” y los programas
que integran la Franja Dw.

Varios de nuestros seguidores gustaron de
compartir enlaces de nuestra seccién Video
Baje Demanda de programas como Activa,
Jovenes creaderes, Dia Cero y Plano abierto.

NEUTRALES

Saber qué dia y el horario de la repeticién
de una cinta o programa que les interesa es
una constante por parte de los televidentes;
a la par de que muchos solicitan los enlaces
en dénde puedan volver a ver el contenido.

Desean conocer los datos de contacto de
alguna persona que salié a cuadro o piden
que se les otorgue informacion extra de la
presentada en el programa o espacic infor-
mativo.

NEGATIVOS

En mayor medida, se quejan de los cambios
de programacién; cabe mencionar que és-
tas comunicaciones han distninuido con re-
lacién al 2015,

Varios expresan su molestia porque la se-
fial de Una Voz Con Todos no llega de ma-
nera correcta a su lacalidad o porque su lu-
gar de residencia todavia no esta en nuestra
cobertura actual.

En ocasiones consideran que las expresic-
nes que usan conductores o especialistas a
cuadre no son las mas apropiadas.
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IV. PRODUCCIONES

El Sisterna Publico de Radiodifusion del Estado Mexicanc tracaja
para generar y difundir contenidos que fortalezcan los valores
democraticos. Nuestras producciones ofrecen una programacion
plural y diversa, que permite {a libre manifestacién de ideas y
formenta la construcciéon de una civdadania informada, reflexiva y
participativa.

La oferta programatica del Sistema se disefia respetando y
promoviendo los derachos y valores civicos; el arte, la ciencia, la
historia y la cultura; la igualdad entre hombres y mujeres, asl como la
integracién y atencion de las minorias.

VE LA OPERA
CON SERGIO. T2

26 capitulos.
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SISTEMA PUBLICC DE RADICDIFUSION DEL ESTADO MEXICANO

¢POR QUE EN MEXICD? T3

13 capitules




. DURACION

SINOPSIS

Maestros olvidados. 1 3 Variabie Historias sensibles y cercanas. Una mirada afectijosa y .
Oficios que empética ala vida de los maestras n{e los oﬁciols. Persana!es
sobreviven entrana’blgs que nos abren su corazar ¥ nos d}egan entrar asu
mundo intimo. Cuentos narrades cinematograficamente en
13 los que [a accign y (a obra acompafian al relato.
La diencia 1 3 30 min. Nlarracic'ln dgtalllada dela importancia de la ciencia en !as
del deporte diferentes disciplinas olimpicas. Se basa en e conocimiento
: cientifico: ;coma funciana el cuerpo humano cuando hace
deporte?
Carioca 1 6 120 min. Transmitide durante los Juegos Olimpicos 2014, incluyé
resumen olimpico, perfiles de atietas, medallero y agenda
de competenciz, asi como capsulas con centenido cultural e
investigaciones especiales.
ABC de una eleccidn 2 2 30 min, Histerias humanas de ciudadanos estadounidenses,
aCému entendet migrantes y/o indocumentados en regiones emh_lemética}s:
las elecciones de Washington, Los Angeles, Chicago y Nueva_‘(urk. Ln§ capntulps
. cuentan con secciones informativas y soluciones graficas (gifs
Estados Unidos o animaciones) que sirven para reces sociales y explican de
desde México? manera did4ctica la historia, &f sistema electoral y la situacidn
polftica de ese pais. Parte central de fa serie son entrevistas
con académicos, pericdistas y representantes de oNG's
que interpretan y explican la situacion electoral en Estados
Unidos.
A todz misica 2 2 120 min. Programa dedicado a la transmision y difusion de |2 misica de
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conciertos en el Palacio de Bellas Artes. Incluye ios momentos
mds importantes de las temporadas de la Orquesta Sinfonica
Nacional, la opera y la danza clasica.
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CIENCIA EN TODOS LADOS
13 capitulos.
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LIBERADOS PARA PROGRAMAR /
ETAPA 1

. DURACION. ~ SINOPSIS
Quienes suefian ¥ 1 2 27 min. Presenta historias de doce personajes destacados de diversos
construyen ambitos de la vida nacional en un recerrido ameno, desde
' y deportistas hasta emprendedores que ponen enaltoeel

(antes: Quienes nombre de México,

muevena México

Fragmentaria 1 4 403 50 min. Bajz la conducridn de Jaime Labastida, poeta y filosofo,

o ' miembros de la Academia Mexicana de {a Lengua

T2 CIEHCI%I, cultura intercamhbian ideas y conocimientos sobre ciencia, filosofta,

y pensamiento per!odislmo: arte, cultura, derecho, politica, lenguaje y
antropologa.

Los productores : 1 3 26 min. Analiza desde la perspectiva de los creadores de productos
audiovisuales, Ia relevancia e impacto de su funcion enla
industia de la comunicacian.

Zoorbano 2 4 24 min. Una mirada {ntima ai proceso creador de 24 artistas
destacados gue viven en [2 comx, "animales craativos” en una
de las ciudades més grandes def munde.

Grandes autoras 1 0 27 min. Con un formato de mesa redonda, laserie presenta debates

{atinoamericanas cen [as distintas voces y opiniones de los invitados.

Cafée desde Madrid 1 3 26 mn. Transmite cdme una gran parte de la actividad de nuestro
pals se ha desarrollado con base en |z historia gue nos une a
£spafia. :

El otro mundo... 1 3 ‘ 26 min Muestra [z beileza de [ flora y fauna def sureste de México,

quees posible explora e mundo subacuatice del Caribe Mexicana y el
Desierto de la zona norte; asi come fa historia del planeta en
distintas etapas. Incluye un recarrido por las principales zonas
donde hanita el tiburdn toro del carbe,

Cuba transicion & 5 45 min. Documentales que muestran el rostro zctual de un pals en
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n:

efervescencia de cambio, algo que les medios internacionales
omiten y obvian, hacienda prevalecer una visitn ertodaxa,
empantanada y residual. Con una mezcla de documental
etnografico, road movie y travef turistico, ademas de algunos
elementos de periodismo urbano y social, Ia propuesta

busca acercar al pibiico a distintos asurtos especificos de la
sociedad cubana.




COLECCIONISTA 4
12 capftulos.

SISTEMA PUBLICC DE RADICDIFUSION DEL ESTADO MEXICANO



| IBERADOS PARA PROGRAMAR /
ETAPA 2

SINOPSIS

Clio y Matea planean una exposicion para celebrar el sigho de
la Constitucian de 1517, pero enfrentan gran dificultad para
conseguir piezas y chjetos pues son blanco de una campaiia
de desprestigio, Por su parte, Clio inicia una fase de su entre-
namiemto donde debe ir a misiones al pasado. Ahi se enfrenta
al ex maestre de |a orden, quien coludido con una poderosa
banda de raptores, intenta enredar a Clio para utilizasla en
sus fines. Clfo en este afan gueda atrapada en una realidad
alterna donde conoce a su esposo € hijos y una vez mds, habra
de evitar que el ex maestre hiera a Miguel Montemayor, &l
hambre que Clio reconocia come su padre por casi 30 afios.
Mientras vive esta aventura, Clic encontrard ohjetos que per-
teneciercn a los diferentes procesos constitucionales de Méxi-
€0y en sus visiones conocera a Venustiaro Carranza, Hermila
Galinda, Fray Servando Teresa de Mier, Valentin Gomez Farfas,
Jgnacio Ldpez Raydn y muchos otros, que nos muestran un
matiz humano y cercano a esos momentos vitales de nuestra
historia. Finaimente Clio se enfrentard a una decision toral en
su prapia historia y en la de su familia.

 URACION.
Coleccionista l 3 30 min.
T4 Constitucion -
Politica de los
Estados Unidas
Mexicanos
Danza en el desierto 20 27 min.

Tones 1 3

Da a conocer investigaciones y opiniones sabre la historia,

los personajes, |z conquista, las misiones, las resistencias,
deportacianes, fiestas y rituales religiosos, actividades
deportivas, gastranomia y cultura de los puebtos eriginarios .
de las etnias del noroeste del pais (yaquis, mayos, seris,
guarijios, cucapas, kikapoo, papages y pimas, y extintos
como apaches e inmigrantes de otras regicnes, come triguis

¥ mixtecos).

22 min.

Martina, Luciana, Silverio y Gregorio son los cuatro miembros
originales de fa pandilla autodeneminada: Los Tones™.
Siempre se ponen de acuerde para andar de preguntones

con todo el mundo: ya sea en sus casas, en las calles, en lzs
tienditas, fuera de la iglesia o donde sea.

La risa, un gen muy 15
mexicano/Historia

zon sentido del

humeor
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Narra la tradicion de [a nsa en México, sus origenes en
nuestras culturas milenarias y en el mundo, ya que el humor
del mexicano tiene caracteristicas especiales. Se exhibe la
risa a través del cine, la carpa, la vida cotidiana, la prensa,
en la salud y en fa educacion. L4 audiencia pone en juego su
informacién, emacién ¢ inteligencia.




Inventos que
movieron al mundo

TeyT7

CCAPITULOS - i

50

26

DURACION

3 min.

26 min.

SINOPSIS

Capsulas sobre los pasgs que ef ser humano ha dado para
evolucionar, por ejemplo: |a camara, desde las primeras
impresianes del daguerrotipc hasta su incorporacion en
teléfonos maviles. Cada objete y cosa inventada tuvo una
razdr, una historfa y un legado. Sen las historias detrds de
cadz invento y los genios que les desarrcllaren.

Busca reconocer los aportes de 'a fiteratura en la industria
cinematografica. A partir de una idea en papel se llega a
trascender en areas tan disimiles coma la msica y el cine.

"De esta manera, se buscan libros destacados que dieron pie a

peliculas clasicas con bandas sonoras emblemiticas.

Las Noches con EL.
T3

16

56 min.

iDe aqui soy!
Y t0, ;donde andas?

13

Programa de formato /ate night show, cuyos invitados charlan
sobre temas especificos de interés social: los retos dela
paternidad, acoso escolar, la migracidn, arte y negocio, entre

otros.

Aborda la mirada de algunos extranjeros que viven y trabajan
en México. Un viaje alegre v desenfadado, par un territorio
conacido, pero con una mirada nueva que nos ayuda a
entender quiénes somos y ddnde vivimos. Cada capitulo
gstara centrado enun extranjero con varfas visiones de su’
persena, de [a mano de sus amigos, colegas y familia,

La democracia se
escribe en femenino

13

26 min.

Garbanzos dea
libra, los mexicanos
ejemplares

26

Serfe cuyo sentido no sélo es gramatical sino que enyuelve
tado el contexto de nuestra realidad nacional, donde las
mujeres estan juganda el papel mas protagonico de la
historfa. Se trata de [a primera plataforma de la Tv 2t que

se abren [as cdmaras y los micrdfonos al conacimiento y

las propuestas de las muferes, pero no en fos tradicionales
temas esterectipades “femeninos’, coma se hace en el
ambita comercial, sino fomentando el debate, el andlisis y las
propuestas.

Capsulas que muestran a mexicanos que, por simismos, han
sobresalido en diversos dmbites. Na son kéroes de grandes
medallas, sine gente valiosa que con sus acciones sirven

de ejemplo para los demas. Sa les presenta en su lugar de
origen o trabajo, en su realidad cotidiana, sin alterar su
esencia. Ejemplo: una persona quien, sin preparacion formal
ni recursos ecandmices, se convirtid en un florista reconacido
anivel internacional; una sensei que con sus ensefianzas dio
cauce a la renovacion de un grupo de reclusos y los reintegrd
ala saciedad, y un granadero, quien, detrds de su uniforme
tctico antimatines, tamhién es escritor de cuentos; sus
superiores lo apoyan para que conciuya su ¢arrera como
maestro.
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DURACION.

- 5INOPSIS

Stper 1 3 26 min. Transmite una gran parte de [a actividad de nuestro pais que
Construcciones se desarrolla en los estadus. Se presentan historias de “siiper
;. construcciones® gue dan una cfara idea de su dimensian, su

Mexica entorno y su valor.

T3

Almanjque 20 27 min Revista semanal que’presenta difergntes secciongs donde
Deportivo se ofrecen datos, anécdotas, reflexiones y entrevistas

sohre varios aspectos léxices, historices, soclocuiturales,
estéticos, polfticos, ecandmicos v fisioldgicos del deporte, ¥ la
activacion fisica.

Opiniﬁn 16 13
T2

2 %15 min. 11 % 30 min.

En los tltimes afios, decenas de camhios en fa Constitucién
intentaran adecuar las eyes de este pais, a una poblacion
ton nacesidades y desafios en materia de salud, educacicn,
sepuridad y economia. Explora el trabaje legislativo en un
debate con diputades y senadares que estudian y reforman
las leyes que rigen fa convivencia social, y constituyen el
" Estado de Derecho al que nos apegamos las mexicanos.

Inspirarte 24
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1 min.

Retrata y da a conoter a personajes gue viven en México y
desde sus oficios nos muestran una manera de hacer arte
poco comdn,
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MAESTROS OLVIDADOS.
13 capitulos.
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LIBERADOS PARA PROGRAMAR /
ETAPA 3

. DURACION = =~ SINOPSIS
- Del castillo al 1 5 30 min. Inspirado en la obra homénima del arquitecto Carlos Flores
pa|a|:i0 Marin, ofrece un recarrido a través de una de las calles mas

emblematicas y bellas de [a ciudad: Pasec de la Reforma,
avenida principal que corre de este a cesta y que en sus
mas de 12 kiibmetros conecta el pasado con ef presente, [a
tradicion con la madernidad, a cuitura con el arte, y ciya
arquitectura guarda el corazdn del pais. También se visitan
as zonas colindantes a |a bella avenida marcadas por su
impronita identidad.

Vela épera con 2 6 13 x 45 min, 2 50 min. Acercalel mundo del arte lirico 2 todas !as personas. Ne se

Sergio 13 sin tiempo definido trata solo de escuchar y ver (2 dpera, si no{de entenderlgy
encontrarie el gusto a un arte que lleva mas de cuatro siglos

T2 asombrando al mundo. Se analizan y discuten 13 nuevos
titulos aperisticos de la mas alta calidad. Sergio Vefa nos
adentra, de manera divertida y diddctica, al mundo de la
Opera para conocer a los compositeres, historias, contextas,
escritores, cantantes, puestas en escena.

iPor qué en México? 1 3 20 min, Aborda fa mirada de extranjeros que viven y trabajan en
‘ México. Un viaje alegre y desenfadado, por un territeria
T3 conocido, pero con una mirada nueva que nos ayuda

entender quiénes somos y donde vivimos, Cada capitulo se
centra en un extranjero con varias visiones de su persona, de
ta mano de sus amigos, colegas y familia.

Ciencia en todos 1 3 25 min, Se centra en los graves problemas que enfrenta nuestro

lados planeta, asi como en las propuestas cientificas para mitigar y,
en su caso, detener el acelerado deterioro que sufre. Llevaa la
audiencia lo fundamental de fa informacion y la importancia
de cobrar conciencia para actuar y tomar medidas inmediatas
que aminoren los dafios que nos afectan como individuos y

como sociedad.
Deporte mas alla def 1 3 26 min. Resalta los eventos deportivos o a los atletas que adquieren
deporte tal impertancia que schrepasan su esfera afectando aspectos

en |2 sociedad. Se narran historias deportivas desde un
punta de vista social e histdrico, analizando la importancia
y el efecto que estas tuvieron, tanio en sumomento, coma
posteriormente en [a sociedad.
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FRAGMENTARIA 2. CIENCIA, CULTURA Y PENSAMIENTO
14 capftulos.
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-.° DURACION

Vision ganadora

1 3 26 min.

Punto y letra : 13 16 min.

SINOPSIS

Serie para conocer desde una dptica socio-antropoldgica
nuestra condicidn de no concretar &xitos en los deportes, y en
diferentes fases de la vida; todo bajo una visidn positiva y de
mejaramiento humana.

Entrevistas destinadas a crear una conciencia social sabre
la importancia de la lectura, a través de prataganistas de

a literatura en México, como escritores, editores, lectores,
cuentistas y narradores. Se promueve el habito de la lectura
en la sociedad mexicana.

12 22 min.

Ni un chino p) 6 26 min.
ni un griego

Nuestra presentador, foodie de corazan, te lleva de la mano
a través del pais para descubrir fa historia y ei proceso de los
platillos tipicos.

Programa miscelanea de discusion y entrevista dirigido a
padres de familia para conocer, mejorar y construir famifias
mds sdlidas, que den como resultado ninos sanos en
ambientes prasperas y felices.

Manifestarte 1 3 26 min.

Entrevistas a creaderes y artistas mexicanos, conducidas por
Humberto Musacchic, reconocido periodista mexicana, en
{as cuales se exploran vidas dedicadas al arte a través de fa
propia abra del personaje, descubriendo a la persona detrds
del artista.

Inova Pro 13 ' 26 min.

iLe ponemos 76 26 min.
ruedas!
Hablame derecho 9 16 min.

Entrevistas con distintos talentos mexicanos que comparten
su experiencia de vida, el origen de su trabajo y Ia pasion que
fos nutre, Serie que busta exponer masivamente [a excelencia
del talenta joven mexicane, crear una cultura de interés por
la actividad cientffica, tecnoldgica y humana, ademis de
generar un vinculo virtuoso de ayuda mutua entre creadoras
¥ empresarios.

Serie documental que recorre [as diferentes ciudades def pais
2 través del punto de vistz de los ciclistas.

Serie de programas, resultado de! esfuerzo de un grupo de mexi-
canos, preacupados por las distintas problematicas sociales,
que buscan acercar [a informacion juridica a fa gente, de manera
sencilla, para que sirva como motor de cambio y asi despertar ef
interés por los acantecimientos pdblicos que tienen repercusion
directa en fa vida privada de los cludadanos. lsamar, cuya forma-
cion es juridica, es la persana que conoce de estos temas y con
un lenguaje muy cercano a la gente, nos lo explica faciimente
con el firme prapdsito de beneficiar a la sociedad.
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HOJA DE LATA. TS Y T7
26 capitulos.
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ABREVIATURAS

a

CA

D

RP

cpP

CPC

T

RH

OopP

DPF

DRM

Coardinacion Juridica

Coordinacién Administrativa

Divisidn de magen

Relaciones Plblicas

Coordinacidn de Produccion

Coordinacién de Programacion y Centinuidad
Coordinacion de Transmisiones

Division de Recursos Humanos

Oficina de Planeacion

Division de Planeacién y Finanzas

Divisidn de Recursos Materiales
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