Gaceta
S Parlamentaria

Ano XXI Palacio Legislativo de San Lazaro, martes 10 de abril de 2018 Numero 5001-RC4

CONTENIDO

Reservas

Al dictamen de la Comisién de Gobernacién, con proyecto de de-
creto por el que se expide la Ley General de Comunicacion Social,
presentadas por el Grupo Parlamentario de Morena

Anexo RC4

Martes 10 de abril



CAMARA DE DIPUTADOS
LXIII LEGISLATURA

Palacio Legislativo de San Lazaro, 10 de abril de 2018.

DIP. EDGAR ROMO GARCIA

PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA DE LA

CAMARA DE DIPUTADOS DEL
CONGRESO DE LA UNION
LXIII LEGISLATURA

PRESENTE

Quien suscribe, Diputado Virgilio Dante Caballero Pedraza, integrante del Grupo
Parlamentario de MORENA, con fundamento en los articulos 109 y 110 del
Reglamento de la Camara de Diputados, solicita someter a la consideracion del
Pleno la reserva mediante la cual se adiciona el Titulo VI Del Consejo
Consultivo para la Evaluacion y Seguimiento de la Comunicacién Social y la
Publicidad Oficial, con los articulos 46, 47 y 48, al Dictamen con Proyecto de
Decreto por el que se expide la Ley General de Comunicacion Social, que
presenta la Comision de Gobernacion, para quedar como sigue:

Dictamen

Propuesta de modificacién

Sin correlativo

SECRETARIA TECNICA
PRESIDENCIA DY, LA MESA DIRECTIVA
H. CAMAR. DE BIPUTADOS

10 ABR 2018

Titulo VI

Del Consejo Consultivo para la Evaluacion y
Seguimiento de la Comunicacion Social y la
Publicidad Oficial

Articulo 46. La Camara de Diputados convocara
a foros publicos en los que se invitard a
periodistas, académicos, editores,
representantes de universidades, medios
sociales, organismos civiles dedicados al estudio
de los medios de comunicacion, la libertad de
expresion y los derechos humanos con el fin de
conformar un Consejo Consultivo Ciudadano
para la Evaluaciony Seguimiento de la Publicidad
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DIP. ERNESTINA GODOY RAMOS.
SECRETARIA DE LA MESA DIRECTIVA.

CAMARA DE DIPUTADOS
LXIII LEGISLATURA

Ciudad de México, 10 de abril de 2017.

DIPUTADO EDGAR ROMO GARCIA. 1
PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA,

TERCER ANO DE EJERCICIO,

LXIII LEGISLATURA.

PRESENTE.

Quien suscribe, integrante del Grupo Parlamentario de MORENA, con fundamento en los
articulos 109 y 110 del Reglamento de la Camara de Diputados, someto a la
consideracion del Pleno las reservas al Dictamen de la Comisién de Gobernacion
con Proyecto de Decreto por el que se expide la Ley General de Comunicacion
Social, en lo particular el articulo 14. para quedar como siguen (se encuentra

subrayada, en negritas y cursivas):

DICTAMEN

LEY GENERAL DE COMUNICACION
SOCIAL.

PROPUESTA

Articulo 14.- El informe anual de labores o
gestion de los Servidores Publicos, asi como los
mensajes que para darlos a conocer que se
difundan en canales de television y estaciones
de radio, no seran considerados como
Comunicacion Social, siempre que la difusion
se limite a una vez al afo con cobertura
geografica regional correspondiente al ambito
de responsabilidad del servidor publico y no
exceda de los 7 dias anteriores y 5 posteriores
a la fecha en que se rinda el informe.

SEC

RETARIATECNICA

Articulo 14.- Para la difusion del informe anual
de labores o gestién de los Servidores Publicos,
asi como los mensajes que para darlos a
conocer que se difundan en canales de
television y estaciones de radio, se utilizaran
solo los tiempos oficiales siempre y cuando se
limite a una vez al afio con cobertura geografica
regional correspondiente al ambito de
responsabilidad del servidor publico y no
exceda de los 7 dias anteriores y 5 posteriores

a la fecha en que se rinda el informe, €n
ningun _caso _esta propaganda
incluird nombres, imagenes, voces o
simbolos que impliquen promocidon
personalizada de cualquier servidor

publico.

Los informes de los servidores
publicos obligados por disposicion

expresa de la ley, debera ser un

Av. Congre}o de la Unidn no, 66, Col. El Parque, Deleg. Venustiano Carranza, Ciudad de México,
C.P. 15960. Edificio A, Nivel 2, Tel. Conmutador 50 36 00 00, ext. 53109.
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DIP. ERNESTINA GODOY RAMOS.
SECRETARIA DE LA MESA DIRECTIVA.

En ningln caso la difusion de tales informes
podra tener fines electorales, ni realizarse
dentro del periodo de campaiia electoral.

Las Secretarias Administradoras podran
vincular las Campafias de Comunicacién Social
de los Entes Publicos que consideren temas
afines o lineas de acciéon compartidas en el
marco de sus respectivas competencias,
sefalando debidamente al o a los Entes
Publicos que participen en la Coemision de
Campana.

Para lo anterior, la Secretaria Administradora
coordinard y dard seguimiento a la vinculacion
de los esfuerzos comunicacionales con base en
las Estrategias y Programas anuales recibidos.

proceso permanente, sistematico,
ordenado, transparente y accesible
mediante el cual los servidores
publicos ponen a disposicion de las
informacion
del

cumplimiento de sus obligaciones

y los ciudadanos

precisa y pormenorizada

legales en un lapso de tiempo

determinado, relacionada con

indicadores  publicos vy datos

abiertos.

En ningun caso la difusion de tales informes
podra tener fines electorales, ni realizarse
dentro del periodo de campafia electoral.

Las Secretarias Administradoras podran
vincular las Campafias de Comunicacién Social
de los Entes Publicos que consideren temas
afines o lineas de acciéon compartidas en el
marco de sus respectivas competencias,
sefialando debidamente al o a los Entes
Publicos que participen en la Coemision de
Campania.

Para lo anterior, la Secretaria Administradora
coordinara y dara seguimiento a la vinculacion
de los esfuerzos comunicacionales con base en
las Estrategias y Programas anuales recibidos.

DIP. ERNESTINA GODOY RAMOS.
A

Av. Congreso de la Unién no, 66, Col. El Parque, Deleg. Venustiano Carranza, Ciudad de México,
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Oficial, y proveera de financiamiento para su
operacion.

El Consejo trabajara en coordinacion con la
Secretaria y la Auditoria como un 6rgano plural
de representacion social.

El Consejo tendrd autonomia técnica y de
gestidn, sera conformado por quince personas
de amplio y reconocido prestigio profesional, en
el campo de los medios de comunicacién y radios
comunitarias, designadas por las dos terceras
partes de los diputados presentes en la Cdmara
de Diputados, durardn en su cargo tres afios y
podrdn ser reelectos por una ocasién mas;
garantizaran independencia, imparcialidad,
objetividad, equidad y transparencia en los
procedimientos del Consejo y en sus decisiones.

El cargo es a titulo honorifico y no genera
relacion laboral alguna; su actuaciéon vy
participacion es de cardcter personal y, por lo
tanto, intransferible; las instituciones que los
hayan propuesto no ejerceran en ellos
representacion alguna.

Las sesiones y los procedimientos ante el
Consejo seran publicos.
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Sin correlativo

Articulo 47. Los candidatos a consejeros serdn
seleccionados por la Secretaria en consulta con
la Comisién de Vigilancia de la Auditoria Superior
de la Federacion de la Camara de Diputados, a
propuesta de instituciones académicas,
organizaciones. civiles u otras de comprobada
trayectoria y amplio reconocimiento, cuyas
actividades y objetivos profesionales se
relacionen principalmente con la comunicacion
social. La Secretaria proporcionard el apoyo
administrativo y logistico necesario para que el
Consejo pueda desarrollar sus funciones.

Sin correlativo

Articulo 48. El Consejo tendra las siguientes
funciones:

l. Aprobar los lineamientos generales
expedidos por la Secretaria, que
normaran con fundamento en esta Ley
los procedimientos para la planeacion,
asignacion, registro, autorizacion,
coordinacién, supervision, difusién y
evaluacién de la publicidad oficial y la
comunicacién social;

I Evaluacion y seguimiento del gasto
ejercido por los sujetos obligados en
materia de comunicacion social y
publicidad, asi como emitir
observaciones y propuestas a la
Secretaria;

. Emitir informes semestrales de caracter
publico sobre el cumplimiento de la
presente ley y los trabajos desarrollados
durante el afio;

IV. Recibir, analizar y dar trédmite o
seguimiento a las denuncias que se
reciban en torno a la comunicacion
gubernamental o iniciar por iniciativa
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VL.

VIL.

VI,

XL

Xll.

propia el proceso de evaluacién o
denuncia;

Ser 6rgano de consulta para la
Secretaria en asuntos relacionados con
la comunicacioén social, publicidad
oficial y tiempos del Estado;

Requerir a la Secretaria de Gobernacion
cualquier tipo de informacion sobre las
funciones que esa dependencia
desempefia en el cumplimiento de los
objetivos de esta ley;

Conocer de los procedimientos y de la
aplicacién de sanciones en los casos
que determina esta ley;

Proponer la aplicacién de sanciones en
caso de incumplimiento de la ley,
Proponer a la Secretaria la sancién o
suspension de una campaiia de
comunicacioén social y publicidad por
violaciones a la presente ley.

Dar seguimiento a la utilizacion de los
tiempos fiscales, asi como a Ia
reasignacion de estos tiempos cuando
no hubieren sido utilizados con
oportunidad o se  encuentren
subutilizados, de conformidad con las
disposiciones generales que al efecto se
emitan.

Prestar asistencia técnica y evaluacion
de las Estrategias, Programas vy las
Campaiias de Comunicacién Social de las
dependencias y entidades de Ia
administracién publica, a fin de que se
lleven a cabo bajo los principios a los que
se hace referencia en esta Ley.

La planeacion y evaluacion de los
Programas Anuales de Comunicacién
Social que elaboren los Entes Publicos
respectivos, a fin de que se lleven a cabo
bajo los principios a los que se hace
referencia en esta Ley.
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X,

XIV.

XV.

XVI.

Tener registro de las campafias que cada
dependencia y entidad prevé realizar, las
vigencias generales, los montos del
techo presupuestal y la inversidon que
representaria en el marco de su
programacion.

Recibir los informes a que se refiere el
articulo 33 de esta Ley.

Llevar un registro de las quejas que se
presenten ante autoridad competente
por hechos que pudieran construir
responsabilidades administrativas o las
denuncias o querellas ante el agente del
Ministerio Publico

Proponer medidas preventivas
tendientes a evitar infracciones a esta
ley.

ATENTAMENTE

—_—
Diputado Vigg&l%o‘D/”/;

ante Caballero Pedraza
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Palacio Legislativo de San Lazaro, 10 de abril de 2018.

DIP. EDGAR ROMO GARCIA

PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA DE LA

CAMARA DE DIPUTADOS DEL
CONGRESO DE LA UNION
LXIIl LEGISLATURA

PRESENTE

Quien suscribe, Diputado Virgilio Dante Caballero Pedraza, integrante del Grupo
Parlamentario de MORENA, con fundamento en los articulos 109 y 110 del
Reglamento de la Camara de Diputados, solicita someter a la consideracion del
Pleno las reservas a los articulos 8,9, 10, 11 y 12; se modifica la denominacion
del titulo Il De la Comunicacién Social de los Entes Publicos, asi como del
Capitulo | De las Reglas de la Comunicacién Social y se adicionan los articulos
8 bis y 8 ter del Dictamen con Proyecto de Decreto por el que se expide la Ley
General de Comunicacion Social, que presenta la Comision de Gobernacion,

para quedar como sigue:

Dictamen Propuesta de modificacion
Titulo Il Titulo Il

De la Comunicacion Social de los Entes Publicos De la Comunicacion Social y la publicidad
Capitulo | oficial de los Entes Publicos

De las Reglas de la Comunicacidn Social

Articulo 8.- Las campafias de Comunicacion
Sacial, deberan:

L Promover la difusion y conocimiento
de los valores, principios y derechos
constitucionales;

Il. . Promover campafias de turismo,
educacion, salud y proteccion civil,
entre otras;

Capitulo |
De las Reglas de la Comunicacién Social y la
publicidad oficial

Articulo 8. El contenido de la publicidad oficial
y la comunicacién social debera ser claro,
objetivo, veraz, oportuno, neutral, sin sesgos o
juicios de valor, necesario, util y relevante para
la poblacién nacional o sector de la misma a la
que se dirige, fines informativos,

con
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VL.

VII.

VIIL

Informar a los ciudadanos de sus
derechos y obligaciones legales, de
aspectos relevantes del
funcionamiento de los sujetos
obligados, y de las condiciones de
acceso y uso de los espacios y
servicios publicos;

Cumplir con las obligaciones que en
materia electoral establezca la
legislacién aplicable;

Anunciar medidas preventivas de
riesgos o que contribuyan a la
eliminacion de dafios de cualquier
naturaleza para la salud de las
personas o el equilibrio ecolégico y
proteccidn al ambiente, asi como en
materia de proteccion civil;

Difundir las lenguas nacionales y el
patrimonio histérico de la nacion;
Comunicar programas y actuaciones
publicas; y

Otros establecidos en las leyes.

En ningln caso la publicidad oficial incluird
nombres, imégenes, voces o simbolos que
impliquen  promocién personalizada de
cualquier servidor publico ni de partido politico

alguno.

Articulo 8 bis. El contenido de la publicidad
oficial se regira por los principios de:

l. Interés y utilidad publica,
1. Equidad e igualdad entre hombresy
mujeres, el mensaje sera con apego
a la perspectiva de género,
1, No discriminacion,

V. Inclusidn social

V. Pertinencia cultural. En
comunidades indigenas, la
publicidad oficial se difundira en la
lengua o las lenguas

correspondientes o si asi es
requerido por los medios de
comunicacién o concesionarios

sociales,
VI. Pluralidad en la informacion,
VII. Claridad en el mensaje

Articulo 8 ter. Los sujetos obligados sélo podran
contratar publicidad cuyos objetivos sean:

L. Transmitir informacion que afecte
directamente a la ciudadania,

relacionada con:

a) Sus derechos y obligaciones;

b) El acceso a servicios plblicos;
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c) La prevencién o medidas extraordinarias
ante fenémenos naturales o sociales que
pongan en riesgo la integridad, la salud o la
seguridad de las personas;

Il. Informar de las funciones, politicas publicas
y programas sociales que proporcionan las
instituciones del Estado y sujetos obligados,

lll. Difundir el contenido de disposiciones
juridicas, politicas, programas, servicios e
iniciativas gubernamentales, asi como las leyes,
reglamentos y decretos aprobados 'y
publicados, que respondan a las preguntas:
qué, quién, cémo, dénde, por qué, para qué y
para quiénes.

IV. Apoyar a los mexicanos en el extranjero,
tanto en la proteccion y defensa de sus
derechos humanos, como en las actividades
economicas que desarrollen,

V. Promover los fines educativos a que alude el
articulo 3o. de la Constitucion.

VI. Respetar la pluralidad de la nacién mexicana
en cuanto a su composicion étnica, diversidad
cultural, religiosa, linglistica, sexual y de
género, asi como su riqueza geografica.

VIl. Fomentar la igualdad entre hombres y
mujeres, asi como el respeto, la armonia, la paz
social y la cultura de paz entre la poblacién.

Vil. Debe transmitirse en versiones y formatos
accesibles para las personas con discapacidad,
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o con capacidades auditivas o visuales
diferentes, y

lengua o lenguas

las comunidades

IX. Difundirse en Ia
correspondientes con
indigenas a las que se dirige y cuyo contenido
afecta e impacta.

Dictamen

Propuesta de modificacién

Articulo 9.- Ademas de lo previsto en el articulo
21 de esta Ley, no se podran difundir Campanias
de Comunicacidén Social, cuyos contenidos:

I Tengan por finalidad destacar, de
manera personalizada, nombres,
imagenes, voces o simbolos de
cualquier servidor publico, con
excepcion de lo previsto en el
articulo 14;

. Incluyan mensajes discriminatorios,
sexistas o contrarios a los valores,
principios v derechos
constitucionales;

1. Inciten, de forma directa o indirecta,
a la violencia o a comportamientos

contrarios al ordenamiento juridico,
Y

Induzcan a la confusidon con los simbolos, ideas,
expresiones, disefios o imdgenes empleadas por
cualquier organizacion politica o social.

Articulo 9. En la publicidad oficial y
comunicacién social queda prohibido el
contenido utilizado para:

I Promover logros de funcionarios e
instituciones publicas.

1. Incluir nombre, imagen, voz de
cualquier persona fisica o simbolos

que impliquen promocion
personalizada de cualquier servidor
publico.

M. Omitir el logotipo y nombre de la
institucion de Estado que paga el
mensaje o anuncio publicitario,
Contratar todo texto, reportaje,
nota o insercion o gacetilla
periodistica, frase, didlogo o
cualquier tipo de mensaje en
cualquier produccion o programa
radiofdnico, televisivo y publicacion
en prensa escrita o de Internet que
no contenga el logotipo, nombre de
la institucion de Estado o sujeto
obligado y la aclaracién de que es
publicidad oficial gratuita o pagada.
V. Mensajes de comunicacién social o
publicidad oficial que se presenten
en el desarrollo del programa a
través de los mismos conductores,
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intérpretes, artistas o cualesquiera

otros participantes en el programa.
Vi, Injuriar, calumniar, desprestigiar a
cualquier persona o sector de la
sociedad mexicana en el ambito
politico, social, econdémico o
cultural y a cualquiera de los
sujetos obligados;
Hacer proselitismo directo o
indirecto en favor de algun partido
politico, dirigente partidista,
precandidato, candidato a puesto
de eleccion popular o servidor
publico,
Discriminar por cualquier razén o
contrario a los derechos humanos
reconocidos en la Constitucién y en
tratados internacionales en |la
materia.

VII.

VIIL.

Dictamen

Propuesta de modificacion

Articulo 10.- Por ningin motivo el contenido de
la Comunicacion Social que difundan los Entes
Pdblicos podra incluir mensajes que impliquen
un ataque a la moral, la vida privada o los
derechos de terceros, provoque algun delito, o
perturbe el orden publico.

Articulo 10.- Por ningin motivo el contenido de
la Comunicacién Social y la publicidad oficial que
difundan los Entes Publicos podra
mensajes que impliquen un ataque a la vida
privada o a los derechos de terceros, provoque
algun delito o perturbe el orden publico.

incluir

Queda prohibido también el uso de la

publicidad oficial y comunicacion social para:

castigar, premiar o
privilegiar a comunicadores vy
periodistas y a los medios de
comunicacion en funcién de sus
lineas de investigacion periodistica,

I Presionar,
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filosofia editorial y linea
informativa;

1. Otorgar subsidios encubiertos que
beneficien, directa 0
indirectamente a los medios de
comunicaciéon, o a cualquier
persona fisica relacionada con las
empresas periodisticas.

Introducir publicidad encubierta en
informativos, programas,
telenovelas, noticieros y todo

producto de comunicacién, y

Realizar donaciones o cualquier contratacién a

titulo gratuito que realicen los sujetos

obligados a los medios de comunicacién.

Dictamen

Propuesta de modificacion

Articulo 11.- La Comunicacién Social que
difundan programas que otorguen subsidios o
beneficios directos a la poblacién, deberdn
incluir de manera visible o audible, la siguiente
leyenda “Este programa es publico, ajeno a
cualquier partido politico. Queda prohibido el
uso para fines distintos a los establecidos en el
programa”.

Para lo anterior, deberan considerarse las
caracteristicas de cada Medio de Comunicacion.
En los casos de los programas de desarrollo
social unicamente debera incluirse la leyenda
establecida en el articulo 28 de la Ley General de
Desarrollo Social.

En ningln caso los partidos politicos podran
emplear o referir estos programas en su
propaganda o Comunicacién Social.

Articulo 11.- Toda Comunicacién Social y
publicidad oficial debe ser siempre identificable
por el lector, transetnte, auditor, usuario de
internet, televidente y radioescucha, y debe
diferenciarse de los contenidos editoriales.

Para lo anterior, deberan considerarse las
caracteristicas de cada Medio de Comunicacion.
En los casos de los programas de desarrollo
social Unicamente deberd incluirse la leyenda
establecida en el articulo 28 de la Ley General de
Desarrollo Social.

En ningun caso los partidos politicos podrén
emplear o referir estos programas en su

propaganda o Comunicacion Social.
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Dictamen

Propuesta de modificacion

Articulo 12.- Se procurara que las campafias de
Comunicacidn Social se transmitan en versiones
y formatos accesibles para personas con
capacidades diferentes.

Las campafias de Comunicacién Social deberan
considerar el uso de la Lengua de Sefas
Mexicanas por medio de un intérprete,
subtitulaje; asi como de textos o tecnologias que
permitan el acceso a los contenidos de
Comunicacién Social en televisién a las personas
con discapacidad auditiva.

En comunidades indigenas, se procurard que las
campafias de comunicacion social se difundan en
la lengua o las lenguas correspondientes.

Articulo 12.- Las campanas de Comunicacion
Social y la publicidad oficial se transmitirédn en
versiones y formatos accesibles para personas
con discapacidad.

Las campanas de Comunicaciéon Social y la
publicidad oficial deben hacer uso de la Lengua
de Sefias Mexicanas por medio de un
intérprete, subtitulaje; asi como de textos o
tecnologias que permitan el acceso a los
contenidos de Comunicacién Social en
television a las personas con discapacidad
auditiva.

En comunidades indigenas, las campafnas de
comunicacion social se difundiran en la lengua
o las lenguas correspondientes atendiendo a la
pertinencia cultural.

ATENTAMENTE

o7

Diputado Virgilio
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Palacio Legislativo de San Lazaro, 10 de abril de 2018.

DIP. EDGAR ROMO GARCIA

PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA DE LA

CAMARA DE DIPUTADOS DEL
CONGRESO DE LA UNION
LXIIl LEGISLATURA

PRESENTE

Quien suscribe, Diputado Virgilio Dante Caballero Pedraza, integrante del Grupo
Parlamentario de MORENA, con fundamento en los articulos 109 y 110 del
Reglamento de la Camara de Diputados, solicita someter a la consideracion del
Pleno las reservas a los articulos 1, 2, 3, 4, 5, 6 y 7, y se adiciona el articulo 2
bis, del Dictamen con Proyecto de Decreto por el que se expide la Ley General
de Comunicacién Social, que presenta la Comisién de Gobernacién, para

quedar como sigue:

Dictamen

Propuesta de modificacion

Titulo |
Disposiciones Generales
Capitulo Unico

Articulo 1.- La presente Ley es de orden publico
e interés social, de observancia general en toda
la Republica y reglamentaria del pérrafo octavo
del articulo 134 de la Constitucién Politica de los
Estados Unidos Mexicanos, relativo a la
propaganda, bajo cualquier modalidad de
Comunicacidn Social.

Titulo |
Disposiciones Generales
Capitulo Unico

Articulo 1. La presente Ley es de orden publico e
interés social, reglamentaria de los articulos 6, 7
y de los parrafos séptimo, octavo y noveno del
articulo 134 de la Constitucién Politica de los
Estados Unidos Mexicanos en materia de
publicidad oficial y comunicacién social que
realizan los entes publicos de los tres érdenes
de gobierno.
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Dictamen

Propuesta de modificacién

Articulo 2.- La presente Ley tiene por objeto
establecer las normas a que deberan sujetarse
los Entes Publicos a fin de garantizar que el gasto
en Comunicacién Social cumpla con los criterios
de eficiencia, eficacia, economia, transparencia y
honradez, y respete los topes presupuestales,

limites y condiciones de ejercicio que
establezcan los presupuestos de egresos
respectivos.

Articulo 2. Tiene por objeto proteger la libertad
de expresion, el derecho a ser informados con
pluralidad, evitar la censura previa, directa o
indirecta a medios de comunicacién, de
conformidad con los tratados internacionales
en la materia.

Para tal efecto es también objeto de esta ley

regular la programacién, asignacion y el

ejercicio del gasto destinado a la produccidn,
distribucién, contratacion y contenidos de la
comunicacién social y publicidad que realizan
los entes publicos a través de cualquier medio
de comunicacién tales como prensa escrita,
television, radio, Internet, cinemas y en vias
publicas.

Articulo 2 bis. Son objetivos de esta ley:

L Establecer los principios que debe
regir la comunicacion social y la
publicidad oficial para cumplir con
el interés publico y social que
coadyuve con la vida democratica
del pais;

I, Determinar las caracteristicas del
contenido de la comunicacién
social y publicidad oficial a fin de
que comunique a los entes
publicos con la poblacién y se
cumpla el derecho a la
informacién;

1. Establecer las prohibiciones para el

contenido de la comunicacién

social y la publicidad oficial;

Establecer los lineamientos para la

programacion, distribucion,
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asignacion y ejercicio del
presupuesto en comunicacion
social y publicidad oficial de los
entes publicos, bajo los principios
de transparencia, maxima
publicidad y rendicién de cuentas;

V. Impedir el uso de los recursos
publicos destinados a la
comunicacion social y publicidad
oficial como mecanismo de
censura o premio a comunicadores
y medios de comunicacién por sus
lineas editoriales; )

VI. Establecer los criterios para la
administracién de los tiempos de
estado y fiscales en radio y
television, entre las instituciones a
que se refiere la presente ley bajo
los principios de equidad,
objetividad, imparcialidad y
transparencia;

VII. Crear el Consejo Consultivo para la
Evaluacién y Seguimiento de la
Comunicacion Social y Publicidad
Oficial.

Vill.  Establecer como principal medio

de control del cumplimiento de la
Ley responsabilidades y sanciones
a quienes la incumplan.

Dictamen

Propuesta de modificacién

Articulo 3.- Son sujetos obligados al
cumplimiento de lo dispuesto en esta Ley, los
poderes publicos, los o6rganos a los que la
Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos dota de autonomia, las dependencias
y entidades de la administracion publica y
cualquier otro ente publico de los tres drdenes
de gobierno.

Articulo 3. Son sujetos obligados los entes
publicos federales, locales y auténomos del
Estado en sus ordenes federal, estatal,
municipal y de alcaldias, y los servidores
publicos que prestan sus servicios a éstos que
ejerzan recursos publicos en el rubro de
comunicacién social y/o por concepto de

publicidad oficial. Mismos que se encuentran
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obligados a cumplir las normas establecidas en

esta ley y deben rendir cuentas sobre
contenidos, asignacion, distribucian,
programacién, contratacién, transparencia,

control y evaluaciéon de la comunicacion social y
publicidad oficial
comunicacion impreso, electrénico, en Internet
o en via publica.

en cualquier medio de

Dictamen

Propuesta de modificaciéon

Articulo” 4.- Para los efectos de esta Ley, se
entendera por:

I Campafias de Comunicacion
Social: Aquellas que difunden
el quehacer gubernamental,
acciones o logros de Gobierno
o estimulan acciones de la
ciudadania para acceder a
algin beneficio o servicio
publico.

18 Coemision de Campafia: Es la
difusion de una campafa de

Comunicacion Social en la que,

participan con presupuesto de
manera coordinada dos o mas
Entes Publicos que tienen
temas afines o lineas de accién
compartidas;

. Entes Publicos: En singular o
plural, los poderes de Ia
Federacion, de las Entidades
Federativas; los municipios y
las demarcaciones territoriales
de la Ciudad de México, asi

Articulo 4.- Para los efectos de esta Ley, se
entendera por:

1. Auditoria. Auditoria Superior
de la Federacidn.

1. Campaiias de Comunicacion
Social: Aquellas que difunden
el quehacer gubernamental,
informan sobre los derechos y
obligaciones de la poblacién o
fomentan la participacidon de
la ciudadania para acceder a
algin beneficio o servicio
publico.

I, Coemision de Camparia: Es la
difusion de una campafa de
Comunicacion Social y
publicidad oficial en la que
participan con presupuesto de
manera coordinada dos o mds
Entes Publicos que tienen
temas afines o lineas de accién
compartidas;
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VL.

Vil.

VILL.

como los drganos
constitucionales auténomos y
cualquier otra dependencia o
entidad de caracter publico;
Estrategia anual de
comunicacion social:
Instrumento de planeacion
que expresa los temas
gubernamentales prioritarios a
ser difundidos durante el
ejercicio fiscal por los Entes
Publicos;

Informe anual de labores o de
gestion: Aquél a que se refiere
la Ley General de Instituciones
y Procedimientos Electorales;
Medios de Comunicacién: Son
los que pueden ser captados
simultdneamente por gran
cantidad de individuos. Se
entenderdn como tales a los
medios electronicos, medios
impresos, medios
complementarios, medios
digitales y medios publicos;
Padron: El Padron Nacional de
Medios de Comunicacidn;
Programa Anual de
Comunicacion Social: Conjunto
de campafias de Comunicacion
Social; derivadas de Ia
Estrategia anual de
comunicacion social,
encaminadas al cumplimiento
de las acciones establecidas
por el Ente Publico que
coadyuvaran al logro de sus
atribuciones, y que se costean
CON recursos presupuestarios;

V.

VL.

VII.

VIiL.

Consejo Consultivo. Consejo
Consultivo para la Evaluacion
y Seguimiento de la publicidad
oficial.

Entes Publicos: En singular o
plural, los poderes de la
Federacion, de las Entidades
Federativas; los municipios y
las demarcaciones
territoriales de la Ciudad de
México, asi como los drganos
constitucionales autéonomos y
cualquier otra dependencia o
entidad de caracter puablico;
Estrategia anual de
comunicacion social:
Instrumento de planeacién
mensual que expresa los
temas gubernamentales
prioritarios a ser difundidos
durante el ejercicio fiscal por
los Entes Publicos;

Medios de Comunicacién: Son
los que pueden ser captados
simultdneamente por gran
cantidad de individuos. Se
entenderdn como tales a los
medios electrdnicos, medios
impresos, medios
complementarios e
intermediarios en redes
sociales y plataformas
digitales, medios digitales,
sociales y publicos, las
agencias de comunicacién y
casas productoras.

Padrdn: El Padron Nacional de
Medios de Comunicacion;
Programa Anual de
Comunicacion Social:
Conjunto de campafias de
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XL

Recursos presupuestarios:
Monto total anual disponible
para el Ente Puablico de
conformidad con lo previsto en
las disposiciones del
Presupuesto de Egresos de la
Federaciéon y en el de las
entidades federativas para el
Ejercicio Fiscal
correspondiente;

Secretaria Administradora: La
Secretaria de Gobernacidén y la
dependencia o unidad
administrativa equivalente en
el ambito de las entidades
federativas y los municipios,
encargada de regular vy
administrar el gasto en materia
de comunicacion social, asi
como las dreas o unidades
administrativas con funciones
o atribuciones equivalentes o
similares que determinen el
resto de los Entes Publicos;
Sistema Publico: En singular o
plural, se refiere al Sistema que
es administrado por las
Secretarias responsables del
control interno de los poderes
ejecutivos federal y locales, asi
como las autoridades que
determinen el resto de los
Entes Publicos, mediante el
cual se registra y se da
seguimiento a las erogaciones
que realizan las Dependencias
y Entidades en materia de
comunicacion social;

XI.

XIl.

Comunicacion Social;
derivadas de la Estrategia
anual de comunicacién social,
encaminadas al cumplimiento
de las acciones establecidas
por el Ente Pdblico que
coadyuvaran al logro de sus
atribuciones, y que se costean
CON recursos presupuestarios;
Publicidad oficial y
comunicacion  social. La
publicidad oficial es un canal
de comunicacién entre el
Estado y la poblacién. Se
refiere a toda forma de
comunicacion que realizan los
sujetos obligados a través de
la asignacién, produccion,
planeacién, distribucion,
contratacién y difusion de
mensajes en tiempos fiscales y
en tiempos del Estado, asi
como a través de un espacio
publicitario gratuito o
contratado bajo cualquier
modalidad y en cualquier
medio de comunicacién, en la
via publica, en redes sociales y
plataformas digitales,
Recursos presupuestarios:
Monto total anual disponible
para el Ente Publico de
conformidad con lo previsto en
las disposiciones del
Presupuesto de Egresos de la
Federacion y en el de las
entidades federativas para el
Ejercicio Fiscal
correspondiente;

Secretaria: La Secretaria de
Gobernacion y la dependencia




CAMARA DE DIPUTADOS
LXIII LEGISLATURA

Xil.

XL

XIv.

XV.

XVI.

Sistema de Informaciéon de
Normatividad de
Comunicacion: Sistema a cargo
de la Secretaria
Administradora mediante el
cual se registran los Programas
Anuales de Comunicacién
Social, a través de formatos
preestablecidos y contrasefias
de acceso,

Tiempos Comerciales:
Corresponde a los espacios de
radio y televisién que los Entes
Publicos utilizan para |la
difusion de campafias, de
conformidad con el

Presupuesto  de Egresos
correspondiente;
Tiempos de Estado: Las

transmisiones gratuitas diarias
referidas en los articulos 251y
252 de la Ley Federal de

Telecomunicaciones y
Radifusion;
Tiempos Fiscales:

Corresponden al pago en
especie del Impuesto federal
sobre Servicios Expresamente
Declarados de Interés Puablico
por Ley, en los que intervengan
Empresas Concesionarias de
Bienes del Dominio Directo de
la Nacién; a través de
transmisiones gratuitas en
radio y television; y

Tiempos Oficiales: Comprende
tanto los Tiempos de Estado
como los Tiempos Fiscales en
radio y television.

Xl

XIv.

o} unidad administrativa
equivalente en el ambito de las
entidades federativas y los
municipios, encargada de
regular y administrar el gasto
en materia de comunicacion
social, asi como las areas o
unidades administrativas con
funciones o  atribuciones
equivalentes o similares que
determinen el resto de los
Entes Pulblicos; en conjunto
con el Sistema Nacional de
Transparencia, Acceso a la
Informacién Publica y
Proteccion de Datos
Personales y el Consejo
Consultivo.

Sistema Publico: En singular o
plural, se refiere al Sistema que
es administrado por |las
Secretarias responsables del
control interno de los poderes
ejecutivos federal y locales, asi
como las autoridades que
determinen el resto de los
Entes Publicos, mediante el
cual se registra y se da
seguimiento a las erogaciones
que realizan las Dependencias
y Entidades en materia de
comunicacion social;

Sistema de Informacion de
Normatividad de
Comunicacion: Sistema a
cargo de la  Secretaria
Administradora mediante el
cual se registran los Programas
Anuales de Comunicacién
Social, a través de formatos
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XV.

XVL.

XVIL.

XVIil.

preestablecidos y contrasenas
de acceso,

Tiempos Comerciales:
Corresponde a los espacios de
radio y television que los Entes
Publicos utilizan para la
difusion de campanas, de
conformidad con el
Presupuesto de  Egresos
correspondiente;

Tiempos de Estado: Las
transmisiones gratuitas diarias
referidas en los articulos 251y
252 de la Ley Federal de

Telecomunicaciones Y
Radifusion;
Tiempos Fiscales:

Corresponden al pago en
especie del Impuesto federal
sobre Servicios Expresamente
Declarados de Interés Publico
por Ley, en los que intervengan
Empresas Concesionarias de
Bienes del Dominio Directo de
la Nacion; a través de
transmisiones gratuitas en
radio y television, y

Tiempos Oficiales: Comprende
tanto los Tiempos de Estado
como los Tiempos Fiscales en
radio y television.
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Dictamen Propuesta de modificacién

Articulo 5.- En el ejercicio del gasto publico en | Articulo 5. Los principios rectores de la
materia de comunicacion social, los Entes | publicidad oficial y la comunicacién social son:
Publicos deberdn observar con los siguientes
principios rectores:

a) La eficacia, en uso de los recursos
publicos;

b) La eficiencia, de los recursos publicos
destinados a la contratacion o gasto de
Comunicacion Social

c) la economia y racionalidad
presupuestaria, que comprende Ila
administracion prudente de los recursos
destinados a la comunicacion social;

d) La transparencia y maxima publicidad,
garantizandose el acceso a toda
informacién  relacionada con la
contratacién y manejo de recursos
publicos destinados a la Comunicacién
Social de los Entes Publicos, conforme a
lo dispuesto en la Ley General de
Transparencia y Acceso a la Informacién

a). Eficacia y Eficiencia. La comunicacién
social y la publicidad oficial deben cumplir
con el principio de interés publico al menos
costo posible, contar con objetivos y metas
medibles para la evaluacién de los
resultados alcanzados.

b) La economia y racionalidad
presupuestaria, que comprende Ila
administracién prudente de los recursos
destinados a la comunicacion social;

c). Transparencia y maxima publicidad. El
proceso de programacion, asignacion,
planeacién,  produccién,
difusion, contenidos,
evaluacién y los costos de la publicidad y
comunicacidn social es informacién publica,
la cual debe estar sistematizada, en
formato comprensible, de facil acceso a la
poblacién en general y disponible en
formatos para personas con discapacidad.

distribucion,
contratacion,

d). Interés y utilidad publicos. Deben
ofrecer informacion de interés y utilidad
publicos para la poblacién, cumplir con
fines informativos, educativos y de
orientacion social, y no debe perseguir fin
distinto al de lograr el bienestar en general
de la comunidad.
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e)

f)

g)

h)

Pdblica y otras disposiciones juridicas
aplicables;

La honradez, que comprende el manejo
de recursos publicos conforme a las
leyes y otras disposiciones juridicas
aplicables, que justifique la contratacion
sujetandose a criterios de calidad
cumpliendo los propositos de la
Comunicacion Social;

La objetividad e imparcialidad, que
implica que la Comunicacién Social en
los procesos electorales no debe estar
dirigida a influir en la equidad de la
competencia entre los partidos politicos,
precandidatos y candidatos;

La institucionalidad, en virtud de sus
fines informativos, educativos o de
orientacidn social;

La necesidad, de comunicar los asuntos
publicos a la sociedad para su
informacién y/o atencidn; y

La congruencia, entre el contenido del
mensaje, el objetivo de comunicacion y
la poblacion objetivo.

la distribucion. Deben
medios de

e). Equidad en
distribuirse  entre los
comunicacion de forma equitativa para
fomentar la pluralidad y diversidad de la
informacién. Su asignacion no debe
obedecer a la linea editorial y no debe
afectar su independencia editorial de los
medios de comunicacién y el ejercicio de las
libertades de prensa, informacidn, opinion,

expresion y difusion.

f). No discriminacidn. La publicidad oficial y
la comunicacién social deberad utilizaran
lenguas, imagenes y personas que sean

representativos de la pluralidad vy

diversidad

g). La objetividad e imparcialidad, que
implica que la Comunicacion Social no debe
estar dirigida a influir en la equidad de la
competencia entre los partidos politicos,
precandidatos y candidatos;

h). La institucionalidad, en virtud de sus fines
informativos, educativos o de orientacion
social;

i). La necesidad, de comunicar los asuntos
publicos a la sociedad para su informacién
y/o atencidn; y

10
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Adicionalmente, deberd contemplar en los
lineamientos que emita, los criterios de
seleccion del medio de comunicacidon

correspondiente, a fin de garantizar el
cumplimiento de los principios previstos en el
presente articulo.

i). La congruencia, entre el contenido del
mensaje, el objetivo de comunicacion, la
idoneidad del medio y la poblacién objetivo.

Adicionalmente, los Entes Publicos deberan
contemplar en los lineamientos que emita la
Secretaria en acuerdo con el Consejo
Consu[tiv'o, asi como los criterios de seleccion
del medio de comunicacién correspondiente, a
fin de garantizar el cumplimiento de los

principios previstos en el presente articulo.

Asimismo, los lineamientos generales para la
orientacion, planeacién, autorizacion,
coordinacion, supervision y evaluacion de las
estrategias, los programas y campafias de
comunicacién social y de publicidad oficial son
de observancia obligatoria para los sujetos
obligados.

Dictamen

Propuesta de modificacién

Articulo 6.- Serdn aplicables de manera
supletoria, en lo conducente, las disposiciones
contenidas en la Ley Federal de Procedimiento
Administrativo, la Ley General de Instituciones y
Procedimientos Electorales, la Ley General de
Responsabilidades Administrativas, la Ley de
Fiscalizacion y Rendicion de Cuentas de la
Federacion y la Ley General de Transparencia y
Acceso a la Informacién Publica.

Articulo 6.- Seran aplicables de manera
supletoria, en lo conducente, las disposiciones
contenidas en la Ley de Adquisiciones,
Arrendamiento y Servicios del Sector Publico,
Ley Federal de Procedimiento Administrativo, la
Ley General de Instituciones y Procedimientos
Electorales, la Ley General de Responsabilidades
Administrativas, la Ley de Fiscalizacion vy
Rendicién de Cuentas de la Federacion y la Ley
General de Transparencia y Acceso a la
Informacién Publica.

11
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Los Medios de Comunicacion tienen garantizado
el pleno ejercicio del desarrollo a la libertad de
expresion en la contratacion y difusion de
propaganda gubernamental, en términos de los
articulos 62 y 7° de la Constitucion Politica de los
Estados Unidos Mexicanos.

Los Medios de Comunicacion tienen garantizado
el pleno ejercicio de la libertad de expresién en
la contratacion y difusion de propaganda
gubernamental, en términos de los articulos 62
y 7° de la Constitucion Politica de los Estados
Unidos tratados
internacionales.

Mexicanos y de los

Dictamen

Propuesta de modificacion

Articulo 7.- Esta Ley es aplicable a cualquier
Campafia de Comunicacion Social pagada con
recursos publicos, que sea transmitida en el
territorio nacional o en el extranjero.

Tampoco aplicara esta Ley en aquellas
disposiciones normativas, resoluciones y actos
administrativos o judiciales y demds informacion
sobre las actuaciones gubernamentales que
deban publicarse o difundirse por mandato legal.

Articulo 7. Las normas establecidas en el
presente ordenamiento se aplicardn respecto
de cualquier modalidad de comunicacién social
y publicidad contratada con recursos ptiblicos
por las instituciones de Estado, sociales o
privadas, asi como por cualquier otra persona,
asi sea privada, que destine recursos publicos al
pago de publicidad y  propaganda
gubernamental y tiempos de estado y fiscales a
cualquier medio de comunicacién utilizado para
la difusién de mensajes o imagenes oficiales.

ATENTAMENTE

12
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Quien suscribe, integrante del Grupo Parlamentario de MORENA, con fundamento en los
articulos 109 y 110 del Reglamento de la Camara de Diputados, someto a la
consideracion del Pleno las reservas al Dictamen de la Comisién de Gobernacion
con Proyecto de Decreto por el que se expide la Ley General de Comunicacion
Social, en lo particular al nombre de la Ley, articulos 3, 4, fraccién III, VI, X, XIII,
27,28 y 31. para quedar como siguen (se encuentra subrayada, en negritas y cursivas):

DICTAMEN } TEXTO PROPUESTO
LEY GENERAL DE COMUNICACION LEY REGLAMENTARIA DEL PARRAFO
SOCIAL. OCTAVO DEL ARTICULO 134 DE LA

CONSTITUCION POLITICA DE LOS
ESTADOS UNIDOS MEXICANOS.

Articulo 3.- Son sujetos obligados al
cumplimiento de lo dispuesto en esta Ley,
los poderes publicos, los érganos a los
que la Constitucion Politica de los Estados
Unidos Mexicanos dota de autonomia, las
dependencias y entidades de |Ia
administracion puablica y cualquier otro
ente publico de los tres o6rdenes de
gobierno.

Articulo 3.- Son sujetos obligados al
cumplimiento de lo dispuesto en esta Ley,
los poderes publicos, los érganos a los
que la Constitucion Politica de los Estados
Unidos Mexicanos dota de autonomia, las
dependencias vy entidades de Ia
administracion publica y cualquier otro
ente publico de los tres ordenes de
gobierno, incluyendo los érganos a los

que las Constituciones de Ilas
entidades federativas dotan de
autonomia.

Articulo 4.- Para los efectos de esta Ley,
se entendera por:

L
II. ...

III. Entes Pablicos: En singular o plural,
los poderes de la Federacién, de las
Entidades Federativas; los municipios y
las demarcaciones territoriales de la
Ciudad de México, asi como los 6rganos
constitucionales auténomos y cualquier
otra dependencia o entidad de caracter
publico;

Articulo 4.- Para los efectos de esta Ley,
se entendera por:

I. ...

IL ..

III. Entes Publicos: En singular o plural,
los poderes de la Federacion, de las
Entidades Federativas; los municipios y
las demarcaciones territoriales de la
Ciudad de México, asi como los drganos
constitucionales autéonomos y cualquier
otra dependencia o entidad de caracter
publico, incluyendo los érganos a_los
que las Constituciones _de _las

Av. Congreso de la Unién no, 66, Col. El Parque, Deleg. Venustiano Carranza, Ciudad de México,
C.P. 15960. Edificio A, Nivel 2, Tel. Conmutador 50 36 00 00, ext. 53109.
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IV. ..
Vi
VI. Medios de Comunicacién: Son los
qgue pueden ser captados
simultaneamente por gran cantidad

de_individuos. Se entenderan como

entidades _federativas dotan _de
autonomia.

IV. ...

V...

VI. Medios de Comunicacion:

Instrumentos de transmision publica
de_informacién, como _emisoras _de

radio o _ televisiéon, periédicos,

tales a los medios electrbnicos,

internet, asi_como cualquier _medio

medios impresos, medios

complementarios, medios digitales y
medios publicos;

VIIL ...
VIII. ...
IX. ...
X. Secretaria Administradora: La
Secretaria de Gobernaciéon vy la

dependencia o unidad administrativa
equivalente en el ambito de las entidades
federativas y los municipios, encargada
de regular y administrar el gasto en
materia de comunicacién social, asi como
las areas o unidades administrativas con
funciones o atribuciones equivalentes o
similares que determinen el resto de los
Entes Publicos;

XI. ..

XII. ...

XIII. Tiempos Comerciales: Corresponde
a los espacios de radio y television que los
Entes Publicos utilizan para la difusion de
campanas, de conformidad con el
Presupuesto de Egresos correspondiente;
XIV. ..

electrénico o digital;

VIL. ...
VIII. ...
IX. ..
X. Secretaria Administradora: La
Secretaria de Gobernacion vy la

dependencia o unidad administrativa
equivalente en el ambito de las entidades
federativas, los municipios Yy
demarcaciones territoriales de Ia
Ciudad de México, encargada de regular
y administrar el gasto en materia de
comunicacion social, asi como las areas o
unidades administrativas con funciones o
atribuciones equivalentes o similares que
determinen el resto de los Entes PUblicos;

XI. ..

XIIL: ..

XIII. Tiempos Comerciales: Corresponde
a los espacios de radio y television que los
Entes Publicos contratan para la difusion
de campafas, de conformidad con el
Presupuesto de Egresos correspondiente;
XIV. ..

XV i XV. ...
XVI. ... XVI. ...
Articulo 27.- Las dependencias y | Articulo 27.- Los sujetos obligados

entidades remitirdan sus propuestas de
Estrategias, Programas Anuales vy
respectivas Campanas de Comunicacion
Social a la Secretaria Administradora,
observando los lineamientos que éstas
emitan en el marco de sus respetivas
competencias y atendiendo aquellos que
en materia presupuestal establezca la

remitirdn sus propuestas de Estrategias,
Programas Anuales y  respectivas
Campafias de Comunicacién Social a la
Secretaria Administradora, observando
los lineamientos que éstas emitan en el
marco de sus respetivas competencias y
atendiendo aquellos que en materia

presupuestal establezca la Secretaria de

Av. Congreso de la Unidn no, 66, Col. El Parque, Deleg. Venustiano Carranza, Ciudad de México,
C.P. 15960. Edificio A, Nivel 2, Tel. Conmutador 50 36 00 00, ext. 53109.
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DIP. ERNESTINA GODOY RAMOS.
SECRETARIA DE LA MESA DIRECTIVA.

Secretaria de Hacienda y Crédito Publico
0 su equivalente en las Entidades
Federativas, segin corresponda.

Hacienda y Crédito Publico o su
equivalente en las Entidades Federativas,
segun corresponda.

Articulo 28.- La Secretaria
Administradora deberd tener registro de
las campafias que cada dependencia y
entidad prevé realizar, las vigencias

generales, los montos del techo
presupuestal y la inversion que
representaria en el marco de su

programacion.

Articulo 28.- La Secretaria
Administradora debera tener registro de
las campafias que cada sujeto obligado
prevé realizar, las vigencias generales,
los montos del techo presupuestal y la
inversion que representaria en el marco
de su programacion.

Articulo 29.- Una vez autorizada la
Estrategia y el Programa Anual conforme
al articulo 25 y de acuerdo a las vigencias
establecidas en el mismo, las
dependencias y entidades deberan
presentar ante la Secretaria
Administradora, la solicitud de
autorizacién por cada campafia registrada
en el Programa.

Salvo los mensajes extraordinarios
previstos en el Capitulo VI del Titulo II de
esta Ley, la Secretaria Administradora no
autorizard solicitudes de campafias que
hayan iniciado su difusién, por lo que las
dependencias y entidades deben
considerar los tiempos del procedimiento
de autorizacion para llevar a cabo la
planeacidn de sus campanas, mismos que
se estableceran en los Lineamientos
respectivos.

1. ..
1. ...

Articulo 29.- Una vez autorizada la
Estrategia y el Programa Anual conforme
al articulo 25 y de acuerdo a las vigencias
establecidas en el mismo, los sujetos
obligados deberan presentar ante la
Secretaria Administradora, la solicitud de
autorizacién por cada campafia registrada
en el Programa.

Salvo los mensajes extraordinarios
previstos en el Capitulo VI del Titulo II de
esta Ley, la Secretaria Administradora no
autorizara solicitudes de campanas que
hayan iniciado su difusion, por lo que los
sujetos obligados deben considerar los
tiempos del procedimiento de
autorizacion para llevar a cabo la
planeacion de sus campafas, mismos que
se estableceran en los Lineamientos
respectivos.

I ..
Iy i
II1. ...

./"—-
DIP. ERNESTINA

é 4

OY RAMOS.

IEB
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DIP. EDGAR ROMO GARCIA

AEN A

Ciudad de México., 10 de abril de 2018.

PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA DE LA

CAMARA DE DIPUTADOS DEL
CONGRESO DE LA UNION
LXII LEGISLATURA

PRESENTE

Quien suscribe, con fundamento en los articulos 109 y 110 del Reglamento de la Camara
de Diputados, solicita someter a la consideracion del Pleno la reserva a la fraccion Il del
articulo 4°; al parrafo primero de la fraccion VIl del articulo 33 y al parrafo segundo
del articulo 38 de la Ley General de Comunicacién Social, contenida en el dictamen con
Proyecto de Decreto por el que se expide la Ley General de Comunicacion Social para

quedar como sigue:

Articulo Primero: La Ley General de Comunicacion Social

Ill. Entes Publicos: En singular o plural, los
poderes de la Federacién, de las Entidades
Federativas; los municipios y las
demarcaciones-territoriales de la Ciudad de
México, asi como los érganos constitucionales
autébnomos y cualquier otra dependencia o
entidad de caracter publico;

Dictamen Propuesta de modificacion
Articulo 4.- ... Articulo 4.- ...
Lyll .. Lyll ...

lll. Entes Publicos: En singular o plural, los
poderes de la Federacion, de las Entidades
Federativas; los municipios y alcaldias de la
Ciudad de Meéxico, asi como los organos
constitucionales auténomos y cualquier otra
dependencia o entidad de caracter publico;

Las administraciones publicas de las entidades
federativas, de los municipios y de—las
demareacienes-territeriales de la Ciudad de
México, reportaran a través de su Sistema
Publico la informacion en los términos del
parrafo anterior a la secretaria o unidad de la
funcion publica o control interno que
corresponda, en el plazo que prevea la
legislacion aplicable.

V. a XVI. ...
IV.a XVI. ...
Articulo 33.- ... Articulo 33.- ...
I. a VIIL. . a VIII

Las administraciones publicas de las entidades
federativas, de los municipios y alcaldias de la
Ciudad de México, reportaran a través de su
Sistema PUblico la informacion en los términos
del parrafo anterior a la secretaria o unidad de
la funcion publica o control interno que

corresponda, en el plazo., que prevkg(‘ql m!ﬁ.’
legislacion aplicable. ¥ ATECN
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Articulo 38.- ...

La revision y fiscalizacion de los recursos
publicos en materia de Comunicacion Social de
los Entes Publicos de las entidades federativas,
los municipios, la Ciudad de México y sus
demareaciones-territeriales, se realizarad a
través de la Contraloria estatal o equivalente en
las entidades federativas, en términos de lo
dispuesto por la legislacién aplicable en cada
caso en materia de fiscalizacion.

Articulo 38.- ...

La revision y fiscalizacion de los recursos
plblicos en materia de Comunicacion Social de
los Entes Publicos de las entidades federativas,
los municipios, la Ciudad de México y sus
alcaldias, se realizara a través de la Contraloria
estatal o equivalente en las entidades
federativas, en términos de lo dispuesto por la
legislacion aplicable en cada caso en materia de
fiscalizacion.

ominguez
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DIP. EDGAR ROMO GARCIA

PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA DE LA
CAMARA DE DIPUTADOS DEL

CONGRESO DE LA UNION

LXII LEGISLATURA

PRESENTE

Quien suscribe, con fundamento en los articulos 109 y 110 del Regla -
de Diputados, solicita someter a la consideracion del Pleno la reserva por la que se
modifica el articulo 17 de la Ley General de Comunicacion Social, contenida en el
dictamen con Proyecto de Decreto por el que se expide la Ley General de Comunicacion

Social para quedar como sigue:

Articulo Primero: La Ley General de Comunicacion Social

Dictamen

Propuesta de modificaciéon

Articulo 17.- La Secretaria de Gobernacién
administrara el uso de los Tiempos de Estado y
de los Tiempos Fiscales, conforme a lo
dispuesto por la Ley Federal de
Telecomunicaciones y Radiodifusion, asi como
por el Decreto del Presupuesto de Egresos de
la Federacion del ejercicio fiscal
correspondiente, salvo en el caso de los
Tiempos Oficiales que en distintos momentos
corresponda administrar al Instituto Nacional
Electoral, conforme a lo establecido en la
Constitucién Politica de los Estados Unidos
Mexicanos y a la legislacion de la materia.

(Sin Correlativo)

La distribucion de los Tiempos Fiscales se
realizara en la proporcion siguiente:

|. Cuarenta por ciento al Poder Ejecutivo
Federal;

Articulo 17.- La Secretaria de Gobernacion
administrara el uso de los Tiempos de Estado y
de los Tiempos Fiscales, conforme a lo
dispuesto por la Ley Federal de
Telecomunicaciones y Radiodifusién, asi como
por el Decreto del Presupuesto de Egresos de
la Federacion del ejercicio fiscal
correspondiente, salvo en el caso de los
Tiempos Oficiales que en distintos momentos
corresponda administrar al Instituto Nacional
Electoral, conforme a lo establecido en la
Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos y a la legislacion de la materia.

La suma de los recursos que se ejerzan por
uso de los Tiempos de Estado y de los
Tlempos Fiscales, no podran exceder por
ningtn motivo del 0.15% del Presupuesto de
Egresos aprobado por la Camara de
Diputados, para el ejercicio fiscal
correspondiente, debiendo ser
proporcionales a la distribucién a que se
refiere este articulo.

La distribucion de los Tiempos del Estado y de
los Tiempos Fiscales se realizara en la
proporcion siguiente:

I. Treinta y cinco por ciento al Poder Ejecutivo
Federal, del cual deberd priorizar por lo
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Il. Treinta por ciento al Poder Legislativo
Federal, tiempos que se distribuiran en partes
iguales a la Camara de Diputados y a la
Camara de Senadores;

|II. Biez por ciento al Poder Judicial Federal, y

IV. Veinte por ciento a los Entes Auténomos
Constitucionales.

La Secretaria de Gobernacién dara
seguimiento a la utilizacion de los tiempos
fiscales. Asimismo, estara facultada para
reasignar estos tiempos cuando no hubieren
sido utilizados con oportunidad o se encuentren
subutilizados, de conformidad con las
disposiciones generales que al efecto emita.

Las reasignaciones se ajustaran a la proporcion
prevista en este articulo.

menos el 20% a informar sobre educacion,
salud, proteccion civil y seguridad publica.

Il. Treinta por ciento al Poder Legislativo
Federal, tiempos que se distribuiran en partes
iguales a la Camara de Diputados y a la Camara
de Senadores;

ll. Quince por ciento al Poder Judicial Federal,
y

IV. Veinte por ciento a los Entes Auténomos
Constitucionales.

La Secretaria de Gobernacion dara seguimiento
a la utlizacion de los tiempos fiscales.
Asimismo, estara facultada para reasignar estos
tiempos cuando no hubieren sido utilizados con
oportunidad o se encuentren subutilizados, de
conformidad con las disposiciones generales
que al efecto emita.

Las reasignaciones se ajustaran a la proporcion
prevista en este articulo.

Dip. Blanca Mar

ita Guata Dominguez
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Palacio Legislativo de San Lazaro, 10 de abril de 2018.

Dip. Edgar Romo Garcia
Presidente de la Mesa Directiva
Céamara de Diputados
Presente

Con fundamento en lo dispuesto por los articulos 109 y 110 del Reglamento de la Cdmara de Diputados, la suscrita
Dip. Maricela Contreras Julidn, integrante del Grupo Parlamentario del Partido de Movimiento de Regeneracion
Nacional, somete a la consideracién del Pleno de esta Soberania, LA MODIFICACION DEL ARTICULO 5
CONTENIDO EN EL DICTAMEN DE LA COMISION DE GOBERNACION CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE
SE EXPIDE LA LEY GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL, para quedar como sigue:

TEXTO DEL DICTAMEN MODIFICACION PROPUESTA
Articulo 5. En el ejercicio del gasto publico en | Articulo 5. ...
materia de comunicacion social, los Entes Publicos
deberdn observar con los siguientes principios
rectores:

a) La eficacia, en uso de los recursos publicos; a)ag)..

b) La eficiencia, de los recursos publicos destinados a
la contratacién o gasto de Comunicacion Social;

¢) La economia y racionalidad presupuestaria, que
comprende la administracion prudente de los
recursos destinados a la comunicacion social;

: y CRETSRIA TRC NICA
N s nm LAMES] DIRECHTY4
DEBPUTADS |

=
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d) La transparencia y maxima publicidad,
garantizdndose el acceso a toda informacion
relacionada con la contratacion y manejo de recursos
publicos destinados a la Comunicacién Social de los
Entes Publicos, conforme a lo dispuesto en la Ley
General de Transparencia y Acceso a la Informacion
Publica y otras disposiciones juridicas aplicables;

e) La honradez, que comprende el manejo de
recursos publicos conforme a las leyes y otras
disposiciones juridicas aplicables, que justifique la
contratacion sujetandose a criterios de calidad
cumpliendo los propésitos de la Comunicacion
Social;
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f) La objetividad e imparcialidad, que implica que la
Comunicacion Social en los procesos electorales no
debe estar dirigida a influir en la equidad de la
competencia entre los partidos politicos,
precandidatos y candidatos;

g) La institucionalidad, en virtud de sus fines
informativos, educativos o de orientacion social;

h) La necesidad, de comunicar los asuntos publicos a
la sociedad para su informacion y/o atencion, y

i) La congruencia, entre el contenido del mensaje, el
objetivo de comunicacion y la poblacion objetivo.

Adicionalmente, deberda atender al respeto a la
libertad de expresion y al fomento del acceso
ciudadano a la informacion; y debe contribuir a
fomentar la igualdad entre hombres y mujeres,
respetara la diversidad social y cultural de la Nacion.

La Secretaria Administradora debera contemplar en
los lineamientos que emita, los criterios de seleccion
del medio de comunicacion correspondiente, a fin de
garantizar el cumplimiento de los principios previstos
en el presente articulo.

h) La necesidad, de comunicar los asuntos ptiblicos a
la sociedad para su informacidn y/o atencion;

i) La congruencia, entre el contenido del mensaje, el
objetivo de comunicacidn y la poblacion objetivo;

i) El respeto a libertad de expresion y al fomento del
acceso ciudadano a la informacién, y

k) Fomentar la igualdad entre hombres y mujeres, la
no discriminacidn, el respeto la diversidad social y
cultural de la Nacién, asi como la promocion y
reconocimiento de los derechos humanos.

Suscribe

Diputada Maricela Conteras Julian
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Palacio Legislativo de San Lazaro, 10 de abril de 2018.

Dip. Edgar Romo Garcia
Presidente de la Mesa Directiva
Camara de Diputados
Presente

Con fundamento en lo dispuesto por los articulos 109y 110 del Reglamento de la Cdmara de Diputados, la suscrita
Dip. Maricela Contreras Julidn, integrante del Grupo Parlamentario del Partido de Movimiento de Regeneracion
Nacional, somete a la consideracién del Pleno de esta Soberania, LA MODIFICACION DEL ARTICULO 18
CONTENIDO EN EL DICTAMEN DE LA COMISION DE GOBERNACION CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE
SE EXPIDE LA LEY GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL, para quedar como sigue:

TEXTO DEL DICTAMEN ' MODIFICACION PROPUESTA
Articulo 18.- Los Entes Publicos Federales, podran | Articulo 18.- ...
destinar recursos presupuestarios para Tiempos
Comerciales, siempre y cuando, hayan solicitado los
Tiempos Oficiales, y dichos tiempos no estuvieran
disponibles en los espacios y tiempos solicitados.

El gasto que realicen los Entes Publicos para la
difusion de campafas de Comunicacion Social
deberd sujetarse a lo que establezcan anualmente
los presupuestos de egresos respectivos, asi como su
Programa Anual de Comunicacion Social.

El gasto al que se refiere el presente articulo no
podra exceder del equivalente al 5 por ciento del
presupuesto total de los Entes Publicos y, bajo
ninguna circunstancia, se realizaran modificaciones
a los recursos aprobados en los presupuestos de
egresos respectivos por los drganos legislativos
competentes para este rubro.

Los Entes Publicos no podran convenir el pago de
créditos fiscales, ni de cualquier otra obligacion de
pago a favor de la autoridad, a través de la prestacion
de servicios de publicidad, impresiones, inserciones y
demas actividades en materia de Comunicacion

Social.
7 SRCRETARIA TECNICA
Los medios de difusién del sector publico podran J PRESIDPNCIAT 1A MESA DIRECTIVA
convenir con los del sector privado la prestacion e L CAMA: 1D WPUTADOS
reciproca de servicios de publicidad. N Bk |
wn  TOARDE &
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DIP. EDGAR ROMO GARCIA

Palacio Legislativo de San Lazaro, a 10 de abril de 2018

PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA DE LA

CAMARA DE DIPUTADOS DEL
CONGRESO DE LA UNION
PRESENTE:

Quien suscribe, con fundamento en los articulos 109 y 110 del Reglamento de la Camara
de Diputados, solicita someter a la consideracion del Pleno la reserva al Articulo 16 de la
Ley General de Comunicacion Social contenida en el DICTAMEN DE LA COMISION DE
GOBERNACION CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE EXPIDE LA LEY GENERAL DE
COMUNICACION SOCIAL, para quedar como sigue:

Ley General de Comunicacion Social

Dictamen

Propuesta de Modificacion

Articulo 16.- En casos de emergencia derivados de
situaciones de salud, desastres naturales o de
proteccidn civil, los sujetos obligados podran difundir
campafias de Comunicacién Social necesarias para
mantener informada a la poblacién de conformidad
con lo previsto en el Capitulo VI de este Titulo.

Articulo 16.- En casos de emergencia derivados de
situaciones de salud, desastres naturales o de
proteccion civil, los sujetos obligados podran difundir
campafias de Comunicacion Social necesarias para
mantener informada a la poblacidn de conformidad
con lo previsto en el Articulo 254 de |a Ley Federal de
Telecomunicaciones y Radiodifusion.

ATE
DIP. FED. JUA

MENTE
/OMERO TENORIO

SRCRETARIA TECNICA
IDTNCTA DE LA MESA DIRECTIVA
H.CAMAP 4 D BIPUTADOS
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CAMARA DE DIPUTADOS

e Palacio Legislativo de San Lazaro, a 10 de abril de 2018

DIP. EDGAR ROMO GARCIA

PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA DE LA
CAMARA DE DIPUTADOS DEL

CONGRESO DE LA UNION

PRESENTE:

Quien suscribe, con fundamento en los articulos 109 y 110 del Reglamento de la Camara
de Diputados, solicita someter a la consideracion del Pleno la reserva que adiciona un
Articulo 18 Bis a la Ley General de Comunicacion Social, contenida en el DICTAMEN
DE LA COMISION DE GOBERNACION CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE EXPIDE LA LEY
GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL, para quedar como sigue:

Ley General de Comunicacién Social

Dictamen Propuesta de Modificacion

Sin correlativo Articulo 18 Bis. Queda prohibido la ejecucion de
modificaciones presupuestales que consistan en la
ampliacion o traspaso de recursos al gasto
correspondiente a propaganda o publicidad oficial.

ATENTAMENTE
DIP. FED. JUAN/ROMERO TENORIO
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Palacio Legislativo de San Lazaro, a 10 de abril de 2018

DIP. EDGAR ROMO GARCIA

PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA DE LA
CAMARA DE DIPUTADOS DEL

CONGRESO DE LA UNION

PRESENTE:

Quien suscribe, con fundamento en los articulos 109 y 110 del Reglamento de la Camara
de Diputados, solicita someter a la consideracion del Pleno la reserva el Articulo 15 de la
Ley General de Comunicacion Social contenida en el DICTAMEN DE LA COMISION DE
GOBERNACION CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE EXPIDE LA LEY GENERAL DE
COMUNICACION SOCIAL, para quedar como sigue:

Ley General de Comunicacién Social

Dictamen Propuesta de Modificacion
Titulo Il Titulo lI
De los Tiempos Oficiales De los Tiempos Oficiales

Articulo 15.- Los Tiempos Oficiales seran utilizados | Articulo 15.- Los Tiempos Oficiales sélo podran ser
por los Entes Publicos que tengan acceso a ellos, para | utilizados por los Entes Publicos a los que les sean
la difusién de contenidos de caracter institucional y | asignados, para la difusion de contenidos de caracter
con fines informativos, educativos, culturales y otros | institucional y con fines informativos, educativos,
asuntos de interés social. culturales y otros asuntos de interés social.

ATENTAMENTE
DIP. FED. JUAN ROMERO TENORIO
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DIP. EDGAR ROMO GARCIA

PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA DE LA
CAMARA DE DIPUTADOS DEL

CONGRESO DE LA UNION

PRESENTE:

Quien suscribe, con fundamento en los articulos 109 y 110 del Reglamento de la Camara
de Diputados, solicita someter a |la consideracion del Pleno la reserva al Articulo 18 del
DICTAMEN DE LA COMISION DE GOBERNACION CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE
EXPIDE LA LEY GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL, para quedar como sigue:

Ley General de Comunicacion Social

Dictamen Propuesta de Modificacion

Titulo 1Nl
Del gasto en Comunicacién Social

Titulo 111

Del gasto en Comunicacion Social
Articulo 18.- Sin correlativo. Articulo 18.- El gasto presupuestal en comunicacion
social sélo se podra ejercer una vez agotados los
Tiempos Oficiales. La Secretaria de Gobernacion hara
la distribucion de dichos tiempos, en los entes
publicos del sector salud, educacion, seguridad
publica y proteccidn civil, que deberan destinarlos a
informar acerca de sus actividades que requieran
sean conocidas por la ciudadania, en apoyo a su
operacion y sus metas programaticas.

Los Entes Publicos Federales, podran destinar
recursos presupuestarios para Tiempos Comerciales,
siempre y cuando, hayan solicitado los Tiempos
Oficiales, y dichos tiempos no estuvieran disponibles
en los espacios y tiempos solicitados.

Solo los Entes Publicos Federales que lo justifiquen,
podréan destinar hasta el 0.15 por ciento de los
recursos presupuestarios aprobados para su
operacidn, para ejercerlos en Tiempos o medios
impresos Comerciales, siempre y cuando no se
disponga de tiempos oficiales.

El gasto que realicen los Entes Pblicos para la difusion
de campafias de Comunicacién Social deberd
sujetarse al o que establezcan anualmente los
presupuestos de egresos respectivos, asi como su
Programa Anual de Comunicacidn Social.

El gasto que realicen los Entes Publicos para la difusién
de campafas de Comunicacién Social debera
sujetarse a lo que establezcan anualmente los
presupuestos de egresos respectivos, sélo para
difundir actividades que requieran sean conocidas
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por la ciudadania, en apoyo a su operacion y sus
metas programaticas.

Los Entes Publicos no podran convenir de créditos
fiscales, ni de cualquier otra obligacién de pago a favor
de la autoridad, a través de la prestacién de servicios
de publicidad, impresiones, inserciones y demas
actividades en materia de Comunicacién Social.

Los medios de difusion del sector publico podran
convenir con los del sector privado la prestacion
reciproca de servicios de publicidad.

ATENF/AMENTE
DIP. FED. JUA MERO TENORIO
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Palacio Legislativo de San Lazaro, a 10 de abril de 2018

DIP. EDGAR ROMO GRACIA

PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA DE LA

CAMARA DE DIPUTADOS DEL
CONGRESO DE LA UNION
PRESENTE:

Quien suscribe, con fundamento en los articulos 109 y 110 del Reglamento de la Camara
de Diputados, solicita someter a la consideracion del Pleno la reserva al Articulo 32 de la
Ley General de Comunicacion Social, contenida en el DICTAMEN DE LA COMISION DE
GOBERNACION CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE EXPIDE LA LEY GENERAL DE
COMUNICACION SOCIAL, para quedar como sigue:

Ley General de Comunicacién Social

Dictamen

Propuesta de Modificacion

Articulo 32.- Las dos Camaras del Congreso de la
Unidn, el Poder Judicial de la Federacion, asi como los

Organos a los que la Constitucién Politica de los.

Estados Unidos Mexicanos les otorga autonomia,
deberdn prever en su Reglamento Interior u
ordenamiento equivalente, el mecanismo para la
difusién de Mensajes Extraordinarios, en caso de que
la legislacion aplicable asi lo prevea.

Los poderes legislativos y judiciales de las entidades
federativas, asi como los organismos constitucionales
auténomos locales deberdn prever en su Reglamento
Interior u ordenamiento equivalente, el mecanismo
para la difusién de Mensajes extraordinarios, en caso
de que la legislacién aplicable asi lo prevea.

Articulo 32.- La Secretaria Administradora debera
establecer un mecanismo para atender de manera
excepcional, a la solicitud de las dependencias y
entidades de la administracidn publica, los poderes
legislativo y judicial de la federacion y de las
entidades federativas, asi como los organismos
constitucionales autonomos, de difundir Mensajes
Extraordinarios, diferentes a los considerados en el
Articulo 31 de esta Ley, cuando justifiquen la
necesidad de transmitir excepcionalmente dichos
Mensajes. Estos mensajes extraordinarios, se
transmitiran por los concesionarios de uso comercial,
publico y social de radio y televisidn, en los términos
establecidos en el Articulo 254 de la Ley Federal de
Telecomunicaciones y Radiodifusion.

: /y SECRETARIA TECNICA
27 PRESIDENCIA DE LA MESA DIRECTIVA

H.CAMAT A DE BIPUTADOS
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ATENAAMENTE
DIP. FED. JUAN ROMERO TENORIO
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Ciudad de México, 10 abril 2018.

DIP. EDGAR ROMO GARCIA

PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA DE LA
CAMARA DE DIPUTADOS DEL

CONGRESO DE LA UNION

LXIll LEGISLATURA

Quien suscribe, integrante del Grupo Parlamentario de MORENA, con fundamento
en lo dispuesto por los articulos 109 y 110 del Reglamento de la Camara de
Diputados, presenta la siguiente reserva que adiciona el articulo 21 Bis y 21 Ter del
dictamen con proyecto de decreto que expide la Ley General de Comunicaciéon
Social, para quedar como sigue:

Ley General de Comunicacion Social

Dictamen Debe decir

Sin Correlativo 21 Bis. Queda prohibido a cualquier
aspirante a puesto de representacion
popular la realizacion, difusion,
compra, adquisicion,
aprovechamiento o beneficio de
cualquier tipo de propaganda o
mensaje  publicitario  contratado,
adquirido, pagado, en el que se
promocione o promueva una opcion
politica, precandidatura o
candidatura antes de los plazos
previstos legalmente, cualquiera que
sea el medio que se utilice para su
difusion, a fin de evitar que se influya
: ;;-,.434 indebidamente en el electorado.

La realizacion de  conductas
contrarias a lo previsto en el parrafo
anterior, se presumiran como
constitutivas de actos anticipados de
precampana o campana, segun sea el
caso. Asimismo, se consideraran y
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Sin correlativo

seran contabilizados como gastos de
precampana o campafa y se
sancionaran en términos de las leyes
aplicables.

Los aspirantes a candidaturas
independientes, sélo podran realizar
actos de difusion de propaganda
tendentes a recabar el apoyo
ciudadano, en la forma y términos
que dispone la Ley General de
Instituciones vy Procedimientos
Electorales y las leyes locales
respectivas, siempre que respeten
los plazos previstos en dichos
ordenamientos.

Las expresiones vertidas en las redes
sociales y los medios de
comunicacion fuera de los espacios
comerciales se presumiran
amparadas bajo el ejercicio debido
del derecho a la libertad de expresion
y de prensa, salvo prueba en
contrario.

21. Ter. Queda prohibida la difusién
de informes de labores de cualquier
servidor publico una vez que inicie el
Proceso Electoral Federal, salvo
aquellos casos en que la legislacion
respectiva expresamente imponga la
obligacion de rendirlos en una fecha,
plazo o término determinado. En ese
supuesto, la difusién respectiva se
debera realizar con estricto apego a
la normatividad aplicable.

Los servidores publicos aspirantes
deberan abstenerse de realizar
cualquier accioén a través de la cual
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se difunda propaganda en la que se
promueva su nombre, voz o imagen,
bajo cualquier medio o modalidad de
comunicacion.

La restriccion del parrafo anterior
aplica también para la difusion de
informes de labores o de gestion
referidos en el articulo 242, parrafo 5,
de la Ley General de Instituciones y
Procedimientos Electorales, de
manera que en aquellos casos en que
la legislacion respectiva
expresamente imponga la obligacion
de rendirlos en una fecha, plazo o
término determinado, la difusion
respectiva se debera realizar con
estricto apego a la normatividad
aplicable, sin incluir el nombre, voz,
simbolo o imagen del servidor
publico aspirante, limitandose a
senalar el cargo que ostenta.

Los informes de gestion de los
grupos parlamentarios deberan de
presentarse una sola vez en el ano
calendario, dentro de un periodo de
inmediatez razonable a la conclusion
del ano legislativo que se informa y
no podran rendirse ni difundirse de
manera escalonada o secuencial, ni
tener fines electorales. Se presumira
que tienen fines electorales si se
difunden una vez iniciado el Proceso
Electoral y se incluye el emblema o
cualquier referencia a un partido
politico.

Los informes de labores deberan
referirse a las acciones y actividades
concretas que el servidor publico
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realizo en el ejercicio de su funcion
publica en el periodo respecto del
que se rinden cuentas a la sociedad,
de acuerdo con las atribuciones
conferidas normativamente, a través
de medios que deben ser ciertos,
verificables y abiertos a |la
ciudadania.

En ningutin caso las y los servidores
publicos que aspiren a competir por
cargos electivos en el Proceso
Electoral Federal o local, podran
asistir a eventos en los que se
entreguen beneficios de programas
sociales ni podran realizar eventos
masivos de difusiéon de logros o
inauguracion de obras, una vez
iniciado el Proceso Electoral.

Los servidores publicos deberan
abstenerse en el ejercicio de sus
funciones, de realizar acciones o
expresiones que impliquen apoyo o
promocién de terceros aspirantes.

La realizacion de conductas
contrarias a lo previsto en los
parrafos anteriores, se presumiran
como constitutivas de actos
anticipados de precampafna o
campana, segun sea el caso. Con
independencia de lo anterior, se
contabilizaran para efectos de los
topes de gastos correspondientes.

La propaganda gubernamental
difundida desde el inicio del Proceso
Electoral debera tener caracter
institucional y fines informativos
educativos o de orientacion social,
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por lo que no esta permitida la
exaltacion, promocion o justificacion
de algun programa o logro obtenido
en los gobiernos local o federal o de
alguna administracion especifica.

La propaganda  gubernamental,
debera abstenerse de incluir frases,
imagenes, voces o simbolos que
pudieran ser constitutivos de
propaganda politica o electoral, o
bien elementos de propaganda
personalizada de servidor publico
alguno. No podra difundir logros de
gobierno, obra publica, e incluso,
emitir informacion dirigida a justificar
o convencer a la poblacion de la
pertinencia de una administracion en
particular. Su contenido se limitara a
identificar el nombre de la institucion
de que se trata sin hacer alusiéon a
cualquiera de las frases, imagenes,
voces o simbolos de cualquier indole
que pudieran ser constitutivos de
propaganda politica o electoral.

La propaganda podra incluir el
nombre de la dependencia y su
escudo oficial como medio
identificativo, siempre y cuando
éstos no se relacionen de manera
directa con la gestion de algun
gobierno o administracién federal o
local.

La propaganda no podra contener
logotipos, slogans o cualquier otro
tipo de referencias al gobierno
federal o a algun otro gobierno o
administracion, o a sus campanas
institucionales, ni incluir elementos
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de propaganda personalizada de
servidor publico alguno.

En caso de difusion de propaganda
gubernamental que beneficie a un
partido politico, en los términos de la
presente Ley, o por guardar identidad
con la emitida por el partido, la
misma también se contabilizara para
efectos de los topes de gasto
correspondientes.

DIP. ALEJANDRO ANGUIANO
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Palacio Legislativo de San Lazaro, a 10 de abril de 2018

DIP. EDGAR ROMO GARCIA

PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA DE LA
CAMARA DE DIPUTADOS DEL

CONGRESO DE LA UNION

PRESENTE:

Quien suscribe, con fundamento en los articulos 109 y 110 del Reglamento de la Camara
de Diputados, solicita someter a la consideracion del Pleno la reserva al Articulo 31 de la
Ley General de Comunicacion Social, contenida en el DICTAMEN DE LA COMISION DE
GOBERNACION CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE EXPIDE LA LEY GENERAL DE
COMUNICACION SOCIAL, para quedar como sigue:

Ley General de Comunicacion Social

Dictamen Propuesta de Modificacion
Capitulo VI Capitulo VI
Del Mensaje extraordinario Del Mensaje extraordinario
Articulo 31.- Sin correlativo Articulo 31.- Como lo establece el Articulo 254 de la

Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusion,
los concesionarios de uso comercial, publico y social
de radio y television estan obligados a transmitir
gratuitamente y de manera preferente los boletines
o mensajes de cualquier autoridad que se relacionen
con la seguridad o defensa del territorio nacional, la
conservacion del orden publico, o con medidas
encaminadas a prever o remediar cualquier
emergencia publica; informacion relevante para el
interés general, en materia de seguridad nacional,
salubridad general y proteccion civil, y los mensajes
o cualquier aviso relacionado con embarcaciones o
aeronaves en peligro, que soliciten auxilio.

Las dependencias y entidades de las administraciones | S6lo en casos excepcionales, autorizados
publicas podran difundir a través de Medios de | previamente por la Secretaria Administradora, las
Comunicacién, Mensajes  extraordinarios que | dependencias y entidades de las administraciones
comprendan informacién relevante para atender una | publicas podran difundir a través de Medios de
situacion de caracter emergente o coyuntural y que, | Comunicaciéon, mensajes  extraordinarios  que
por no ser previsible, no estén incluidos en el | comprendan informacion relevante para atender una
Programa anual de Comunicacion Social. situacion de cardcter emergente o coyuntural y que,
por no ser previsible, no estén incluidos en el
Programa anual de Comunicacién Social.
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El registro posterior de los Mensajes extraordinarios
debe solicitarse a la Secretaria Administradora,
justificando las razones de su emision. Una vez
autorizado el mensaje  extraordinario, las
dependencias y entidades deberan integrar dicho
mensaje en el Programa Anual.

El registro posterior de los Mensajes extraordinarios
debe solicitarse a la Secretaria Administradora,
justificando las razones de su emision.

|
ATENT

DIP. FED. JUAN

MENTE
ROMERO TENORIO
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Palacio Legislativo de San Lazaro, a 10 de abril de 2018

DIP. EDGAR ROMO GARCIA

PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA DE LA
CAMARA DE DIPUTADOS DEL

CONGRESO DE LA UNION

PRESENTE:

Quien suscribe, con fundamento en los articulos 109 y 110 del Reglamento de la Camara
de Diputados, solicita someter a la consideracion del Pleno la reserva al Articulo 43
de la Ley General de Comunicacién Social, contenida en el DICTAMEN DE LA COMISION
DE GOBERNACION CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE EXPIDE LA LEY GENERAL DE
COMUNICACION SOCIAL, para quedar como sigue:

Ley General de Comunicacion Social

Dictamen Propuesta de Modificacion

Articulo 43.- La Secretaria Administradora, remitira | Articulo 43.- ...
anualmente a la Camara de Diputados a los Congresos
Locales, respectivamente, a través de la Comision
competente, la relacion de todos los programas y
campafias de comunicacion social, desglosadas por
dependencias y entidades, asi como la programacion
de las erogaciones destinadas a sufragarlos.

Asimismo, en lo que respecta a la Administracion
Publica Federal, deberd contener la descripcion de las
férmulas, modalidades y reglas para la asignacion de
tiempos oficiales. Dicho informe debera presentarse
una vez autorizados los Programas Anuales de
comunicacion correspondientes.

10 ABR 2018

Los Poderes Legislativo y Judiciales, asi como los
organos constitucionales auténomos o cualquier otro
ente de los tres ordenes de gobierno, también
reportardn la informacién a que se refiere el articulo
42 y el presente a la Auditoria Superior de la
Federacion o equivalente en las entidades federativas
que corresponda, de conformidad con la legislacion
aplicable.

El informe anual debera contener el uso de los
tiempos y valor comercial de los Tiempos Oficiales,
desglosando los correspondientes a Tiempos del
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Estado y Tiempos fiscales, por dependencia y
programa beneficiados, asi como los medios
utilizados, empresas contratadas y términos, como
costos y horarios de la difusion.

El informe deberad contener también los montos, el
uso de los tiempos y valor comercial de los medios
contratados comercialmente, empresas contratadas
y términos, como costos y horarios de la difusion.

En los dos casos, la entidad responsable de ejercer los
Tiempos Oficiales o los recursos presupuestales,
deberd explicar las disposiciones puestas en practica
para promover el uso de los medios publicos y
comunitarios e impedir la concentracion del uso de
los recursos presupuestales en algunos cuantos
medios y/o empresas.

ATENTAMENTE
DIP. FED. JUAN ROMERO TENORIO
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DIP. EDGAR ROMO GARCIA

Palacio Legislativo de San Lazaro, a 10 de abril de 2018

PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA DE LA

CAMARA DE DIPUTADOS DEL
CONGRESO DE LA UNION
PRESENTE:

Quien suscribe, con fundamento en los articulos 109 y 110 del Reglamento de la Camara
de Diputados, solicita someter a la consideracion del Pleno la reserva al Articulo 20 de la
Ley General de Comunicacién Social, contenida en el DICTAMEN DE LA COMISION DE
GOBERNACION CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE EXPIDE LA LEY GENERAL DE
COMUNICACION SOCIAL, para quedar como sigue:

Ley General de Comunicacion Social

Dictamen

Propuesta de Modificacion

Articulo 20.- Las Secretarias Administradoras, de
conformidad con lo establecido en el Presupuesto de
Egresos respectivo y en las leyes competentes en la
materia, emitiran anualmente los lineamientos que
contengan las reglas relativas a la difusion de las
campanas de caracter industrial, comercial, mercantil
y de promocién y publicidad que promuevan o
publiciten la venta de productos o servicios que
generan algun ingreso para el Estado, mismos que no
podrén difundirse en los Tiempos Oficiales.

Articulo 20.- Las Secretarias Administradoras, de
conformidad con lo establecido en el Presupuesto de
Egresos respectivo y en las leyes competentes en la
materia, emitiran anualmente los lineamientos que
contengan las reglas relativas a promocion de la venta
de productos o servicios que generan algun ingreso
para el Estado, mismos que no podran difundirse en
los Tiempos Oficiales.

ATENTAMENTE

DIP. FED. JUAN
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Palacio Legislativo de San Lazaro, a 10 de abril de 2018

DIP. EDGAR ROMO GARCIA

PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA DE LA

CAMARA DE DIPUTADOS DEL
CONGRESO DE LA UNION
PRESENTE:

Quien suscribe, con fundamento en los articulos 109 y 110 del Reglamento de la Camara
de Diputados, solicita someter a la consideracion del Pleno la reserva al Articulo 42 de la
Ley General de Comunicacion Social, contenida en el DICTAMEN DE LA COMISION DE
GOBERNACION CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE EXPIDE LA LEY GENERAL DE
COMUNICACION SOCIAL, para quedar como sigue:

Ley General de Comunicacion Social

Dictamen

Propuesta de Modificacion

Articulo 42.- La Secretaria Administradora informara
bimestralmente a la Camara de Diputados a los
Congresos Locales, respectivamente, a través de la
Comunicacion competente, sobre la ejecucion de los
programas y actividades gubernamentales.

Dichos informes deberdn contener, al menos, lo
siguiente:

I Monto total erogado por dependencia y
entidad;

1. Empresas prestadoras de los servicios,

IR Propaganda contratada, y
SECRETARIA TECNICA

Articulo 42.- La Secretaria Administradora informard
bimestralmente a la Camara de Diputados a los
Congresos Locales, respectivamente, a través de la
Comunicacién competente, sobre utilizacion de los
Tiempos oficiales y la informacidn sobre el ejercicio y
resultados de los programas vy actividades
gubernamentales.

Dichos informes deberan contener, al menos, lo
siguiente:

I Valor comercial de los tiempos oficiales
utilizados por cada dependencia y monto
presupuestal erogado por dependencia y
entidad, sefalando el porcentaje de
avance respecto del presupuesto
asignado para ese fin;

1. Empresas prestadoras de los servicios,
tiempos o montos contratados o
cubiertos con cada una de ellas,

. Objetivos de la Propaganda contratada,
poblacion beneficiada, vinculacién con las
metas del programa de la dependencia y
del Plan Nacional de Desarrollo.
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Iv. Para el caso de la Administracion Publica V. SE elimina
Federal, el reporte del uso de los tiempos

Fiscales y de Estado. ) o o L
Esta informacidn sera publica y estara a disposicion

de la ciudadania en archivos accesibles vy
modificables.

ATENTAMENTE
DIP. FED. JUAN/ROMERO TENORIO



HD0S 4

CAMARA DE DIPUTADOS
LXI LEGISLATURA

HT
morena

La esperanza de México

Palacio Legislativo de San Lazaro, a 10 de abril de 2018
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DIP. EDGAR ROMO GARCIA

PRESIDENTE DE LA MESA DIRECTIVA DE LA Fm

CAMARA DE DIPUTADOS DEL
CONGRESO DE LA UNION
PRESENTE:

Quien suscribe, con fundamento en los articulos 109 y 110 del Reglamento de

1
IRECTIVA
PUTADOS

1 s
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de Diputados, solicita someter a la consideracion del Pleno la reserva al Articulo 23 de la
Ley General de Comunicacién Social, contenida en el DICTAMEN DE LA COMISION DE
GOBERNACION CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE EXPIDE LA LEY GENERAL DE
COMUNICACION SOCIAL, para quedar como sigue:

Ley General de Comunicacion Social

Dictamen

Propuesta de Modificacion

Articulo 23.- Los Entes Publicos deben elaborar una
Estrategia anual de comunicacién social, para efectos
de la difusion de mensajes sobre programas vy
actividades gubernamentales.

La Estrategia Anual deberd contener, cuando sea
aplicable:

1. Mision y Vision oficiales del Ente Publico;

1. Objetivo u objetivos institucionales vy
objeto de la Estrategia anual de
comunicacion social;

IR Metas nacionales y/o  Estrategias
transversales relacionadas con los
objetivos sefialados en el inciso anterior,
establecidas en el Plan Nacional de

Desarrollo;
V. Programa o programas sectoriales o
especiales correspondientes al Ente

Publico, de ser aplicable;

Articulo 23.- Los Entes Publicos deben elaborar una
Estrategia anual de comunicacion social, basada en
una pagina web publica, accesible, para efectos de la
informacian, difusion y explicacién de programas y
actividades bajo su cargo.

La Estrategia Anual deberd contener, cuando sea
aplicable:

l.

Il Objetivo u objetivos institucionales y
objeto de la Estrategia anual de
comunicacion social; enlace con la
dependencia y atencidn a las demandas
de la ciudadania.

. Metas nacionales vy/o  Estrategias
transversales relacionadas con los
objetivos sefialados en el inciso anterior,
establecidas en el Plan Nacional de
Desarrollo; metas trimestrales y anuales,
grado de avance y seguimiento de
resultados.
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V. Objetivo estratégico o transversal, segin V.
corresponda, alineado y vinculado al Plan
Nacional de Desarrollo, y
VI, Temas especificos derivados de los V.

objetivos estratégicos o transversales que
abordaran en las campanas del programa
anual de comunicacién social.

Sin correlativo

Se sancionara el uso de estos recursos para la
promocién personal de funcionarios.

ATENTAMENTE

DIP. FED. JUAN

MERO TENORIO
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